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ANTECEDENTES

Entre los afios 2000 y 2012, la Federacion de Gremios
de Editores de Espana (FGEE), con la colaboracién de la
Direccion General del Libro, Archivos y Bibliotecas del
Ministerio de Cultura, realizé el estudio de "“Habitos de
lectura y compra de libros en Espana”.

Este estudio ha permitido monitorizar el estado de salud
de la lectura y compra de libros en nuestro pais. Es posible
mediante el seguimiento continuo diversos indicadores
como la proporcion de lectores frecuentes y ocasionales, el
n° de libros comprados y leidos, las horas dedicadas a la
lectura, la adopcidon de nuevos habitos de lectura digital o la
medicidén de la lectura entre la poblacién infantil.

Desde 2012, aifo en que se suspende la realizacion de
este estudio, la Unica fuente de referencia para el
seguimiento de la evolucidén del fendmeno de la lectura es la
Encuesta de habitos y practicas culturares que el MECD
realiza aproximadamente cada 4 afos.

La ultima edicion de este estudio corresponde a los afos
2014-2015.

CONECTA.

En un momento de grandes cambios, en el que la
introduccion de nuevas tecnologias esta modificando los
habitos de compra y lectura de libros, se hace mas
necesario que nunca conocer la evolucién de esta practica
cultural.

Por este motivo, la FGEE retomd en 2017 el estudio de
“Habitos de lectura y compra de libros en Espafa”, con la
intencion de recuperar la herramienta de seguimiento
continuo de informacion que ayude a profundizar en el
papel de la lectura en nuestra sociedad y su evolucién en el
tiempo.

A continuacién se presentan los resultados del estudio
de “Habitos de lectura y compra de libros en Espana”
en el afno 2022 realizado por Conecta para la Federacion
de Gremios de Editores de Espafa (FGEE).
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OBJETIVOS

Y 3) Objetivo
4 principal

Conocer el comportamiento lector de la poblacidon espafola en
el momento actual y obtener informacion que facilite la
formulacion y evaluacion de politicas y planes de lectura.

indice Habitos de Lectura en Audiolibros
Lector lectura en soporte
tiempo libre digital

Actitudes Habitos de Actividad La lectura en
hacia la compra de en menores
lectura libros Bibliotecas (nifios y adolescentes)
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OBJETIVOS

¢Qué entendemos por lectura?

contenidas en un soporte particular que son transmitidas por medio de ciertos cddigos, como lo
puede ser el lenguaje. Es decir, un proceso mediante el cual se traducen determinados

— N
===
o —
-_—
Por lectura se entiende al proceso de aprehension de determinadas clases de informacion _
T——T
simbolos para su entendimiento. A—

Cuando se realizaron las primeras ediciones de este estudio, la lectura se encuadraba en el
ambito de las practicas de ocio y tiempo libre. Interesaba la lectura voluntaria y quedaba fuera
la lectura obligatoria, tanto la que imponia el sistema educativo, en el caso de los estudiantes,

como la que se realizaba por necesidades de orden laboral, en el caso de los trabajadores. _jﬁ
s
e

A partir de 2010 se recoge en el informe la lectura por motivos de trabajo y/o estudios,
también la lectura de temas de actualidad (prensa y revistas) y la realizada en los distintos
soportes de lectura, aunque la parte mas substancial del informe sigue desarrollando la lectura —

de libros en tiempo libre. —
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METODOLOGIA

éComo lo hemos hecho? (I)

Universo: Individuos de mas de 10
anos residentes en la Espana peninsular,
Islas Baleares e Islas Canarias.

« Las entrevistas a menores de edad se
realizan previa autorizacion de los
padres o tutores.

« La informacion sobre lectura de
menores de 10 afos se realiza a
partir de la informacion suministrada
por los padres o tutores del menor.

Ve

(& Ambito: Nacional, con representacién
de todas las regiones y tamahos de
habitat
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Metodologia: Entrevista telefénica asistida por

ordenador (CATI), a una muestra mixta de teléfonos fijos
y teléfonos moviles.

Segun datos del I.N.E. (Encuesta sobre Equipamiento
y Uso de Tecnologias de Ila Informacién vy
Comunicacién en los hogares 2022), el 62,5% de las
viviendas principales cuentan con teléfono fijo. Un
37,5% de las viviendas cuentan con teléfono movil
Unicamente.

Por lo tanto, un 35% de las entrevistas se han
realizado a individuos que no poseen teléfono fijo en
su hogar. Estas entrevistas a moviles se han realizado
a partir de una extraccidon de numeros de teléfonos
moviles aleatoriamente.

Las entrevistas se han realizado tanto en horario de
mafana como de tarde con el fin de entrevistar a todo
tipo de individuos independientemente de su relacién
con la actividad econdmica.



METODOLOGIA

éComo lo hemos hecho? (II)

)

\

o

I+

TECNICA DE MUESTREO

Mixta. Aleatorio estratificado por Comunidad Auténoma y tamafio de
Habitat, con afijacién no proporcional por Comunidad Auténoma y
proporcional por provincia y tamafio de habitat dentro de cada
Comunidad.

TAMANO DE LA MUESTRA

Se han realizado un total de 5.000 entrevistas.

La muestra se desproporciond por Comunidad Auténoma, de tal
manera que a las Comunidades Auténomas mas pequefias se les
asignd un numero de encuestas superior al que les corresponderia
segun su poblacién. De esta manera ninguna Comunidad Auténoma
tendrad una muestra inferior a 190 encuestas, lo que permite trabajar
con un error maximo para las Comunidades Auténomas mas
pequefias, de * 7,3% con un nivel de confianza del 95,5%. Se
mantiene dentro de cada Comunidad la proporcionalidad por
provincia y tamafo de habitat.

ERROR MUESTRAL (e=:21 (p*q/n)

El margen de error maximo aplicable a datos globales no
segmentados con un nivel de confianza del 95,5% en el caso mas
desfavorable (p=q=50%), es de:

*Para el total de la muestra: 1,41%.

*Por Comunidades Autéonomas el error oscila de + 4,1% en Andalucia
al £+ 7,3% en La Rioja.
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TOTAL
CC.AA.

Andalucia
Aragén
Asturias
Baleares
Canarias
Cantabria
Castilla y Ledn
Castilla-La Mancha
Catalufa
Extremadura
Galicia

Madrid

Murcia
Navarra

C. Valenciana
Pais Vasco

La Rioja

5.000

540
232
219
225
268
200
278
263
516
221
291
463
240
203
392
272
190

4,1
6,6
6,7
6,2
6,4
7,1
6,6
6,7
4,3
6,7
6,0
4,6
6,5
7,0
4,9
6,3
7,3

5.000

872
138
112
128
237
63
254
208
812
113
291
723
168
72
546
230
33

Muestra Error por Muestra %
realizada CCAA equilibrada

17,4
2,8
2,2
2,6
4,7
1,3
5,1
4,2

16,2
2,3
5,8

14,5
3,4
1,4

10,9
4,6
0,7



METODOLOGIA

éComo lo hemos hecho? (III)

B===

—  Cuestionario: estructurado con preguntas cerradas pre-codificadas y alguna
pregunta abierta, con una duracion maxima de 20 minutos.

El cuestionario ha seguido la siguiente estructura:

1.

2.

3.

8.

9.

Screening y autorizacion a los padres de menores
Indice lector: lectura de libros y otras publicaciones en distintos formatos y razones de no lectura

Ultimo libro leido: Titulo, autor, razén de lectura, materia, lengua, formato y forma de obtencidn

. Otros habitos de lectura: lenguas y lugares de lectura.
. La lectura en soporte digital
. Audiolibros

. Actitudes hacia la lectura

Compra de libros no de texto y de texto, en papel y formato electrénico

Ultimo libro comprado: momento, titulo, autor, materia, lengua, formato, motivo y lugar de compra

10. Actividad en bibliotecas: visitas, actividades, préstamo, tipo de centro y valoracion

11. Lectura a menores

12. Sociodemograficos

FECHAS DE CAMPO

El trabajo se ha realizado durante los meses de marzo a diciembre de 2022.

CONECTA.
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METODOLOGIA

éComo lo hemos hecho? (IV)

Categorizacion de los lectores: Para una adecuada comprension de las datos de lectura que
aparecen en el informe se detallan los conceptos que incluye cada una de las categorias de
lector contempladas:

+ Lectores frecuentes: formado por aquellas ¢éCon qué frecuencia lee?
personas que leen por lo menos alguna vez a la

semana. (Incluye los conceptos 1y 2) Lee todos o casi todos los dias

« Lectores habituales: Si a los lectores frecuentes
(semanales) se suman los que declaran leer al
menos una vez al mes tendriamos los lectores
habituales. (Incluye los conceptos 1, 2 y 3)

Lee una o dos veces por semana

Lee al menos una vez al mes

i

- Lectores ocasionales: constituido por todos Lee al menos una vez cada tres
aquellos que leen libros con una frecuencia menor meses
que semanal, pero leen alguna vez al mes o al

trimestre. (Incluye los conceptos 3y 4) No lee casi nunca

vl

« No lectores: son aquellos que no leen libros nunca 6. No lee nunca
0 casi nunca. (Incluye los conceptos 5y 6)
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METODOLOGIA

Perfil de los entrevistados

SEXO

Mujer
51%

L

Hombre

NACIONALIDAD

Espafola

0]
Extranjera 94%

6%

CONECTA.
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19%

Hasta primarios

15%
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DE 25 A 34

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

o®
amm EDAD
22%
18% 19%

DE 3~5 A 44 DE 4~5 A 54 DE 5~5 A 64 MAS DE 65
ANOS ANOS ANOS
NIVEL DE ESTUDIOS
TERMINADOS
49%
32%

Universitarios

Secundarios
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Indice de lectores en Espana

(poblacion de 14 o mas anos)
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El porcentaje total de lectores de 14 afios o mas continla estable y se sitia en el 96,1% e

(Lee algun tipo de material, en cualquier formato o soporte, ya sea impreso o digital, al menos una vez al trimestre).

Prensa (71,9%) y Libros (68,4%) son los dos materiales con un mayor nimero de lectores.

Base: Poblacion de 14 o mas afos (4.800)

. INDICE DE LECTORES EN ESPARA

mf EVOLUCION % Total lectores en cualquier medio o soporte (al menos una vez al trimestre)
C M) M)

5 - o o o —° © © ® 4 -—e ——
° 4,7% 96,1%  95,5%  95,7%  95,4%f
90,1%  90,2%  90,5%  90,4%  92,0%  94,7% o b A o( 9 6,1%)

— -

2008 2009 2010 2011 2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2022

Por tipo de lectura:
Respuesta multiple

68,4% 71,9%

64,9%

59,5%

27,1%

L&D o 10,2%
Libros Revistas Periddicos Cdmics Webs, blogs, Redes sociales

foros

9 SR O 2k B
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El porcentaje de lectores de libros y periddicos frena la caida del ultimo afio.

Los lectores de portales webs y redes sociales siguen en aumento

Id iNDICE DE LECTORES EN ESPARA Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800)

% Total LECTORES

(al menos una vez al trimestre)

sl EVOLUCION (02012 (2017 ©2018 @2019 @2020 @2021 @2022
5 Libros Revistas Periddicos

79,4% 74,6% 73,9% 71,4% 73,0% 71,6% 71,9%

O---0—0—90—0—0—e

63,0% 65,8% 67,2% 68,5% 68,8% 67,9% 68,4% 47,6%
41,2% 34

O—-"‘() O . . . . O___~ ,9% 30,9% 28,9% 27,7% 27,1%

(O Coémics [c] Webs, blogs y foros % Redes sociales*

—_—
7

o, 60,2% 62,4% 61,1%64,9%
46,9% 49,5% ~°r 7

O____

56,9% 55,5% 55,4% 57,6% 57,3%59,5%

13,2% 9,6% 9,3% 10,5% 10,4% 10,9% 10,2%

O----0—o0—o—e—0—0

*Redes sociales se pregunta desde 2017 E

CONECTA.
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Se observa entre las mujeres una mayor proporcion de lectoras de revistas y mas asiduas a la lectura de libros mientras
que los hombres son mas lectores de periodicos, comics y de webs, blogs y foros.

Id iNDICE DE LECTORES EN ESPARA Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800)
/if EVOLUCION 02018 @2019 @2020 @2021 @2022
% Total LECTORES ~ 96,1% 955% 95,7% g5 40, 26,1%0 97,.1% 95,6% 96,6% g5 59 96,6% 95,1% 95,4% g4 79, 95,3% 95,6%
(al menos una vez al
trimestre)
POR SEXO

Total Hombre Mujer

m Hombre Mujer

80,3%

[ 72,2%

64,5% 63,7% [ 67.1% ) 62 7%

58,9% 60,1%

33,9% Y
0, —
20,1% 14,8%

Libros Revistas Periddicos Comics Webs, blogs, foros Redes Sociales

CONECTA.
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19
El porcentaje total de lectores desciende entre los grupos de mayor edad.

A excepcion de las revistas y periddicos, la proporcion de lectores en cualquier medio es indirectamente proporcional a la edad.

Id iNDICE DE LECTORES EN ESPARNA Base: Poblacion de 14 o mas afos (4.800)
mTotal | m14-24 m25-34 m 35-44 m45-54 55-64 65 y mas

% Total LECTORES 96,1% i 100.0%  99,4%  994%  98,6% o519
(al menos una vez al 1070
trimestre)
POR EDAD
«0®
™ ]
m14-24 m25-34 m35-44 m45-54 55-64 65 y mas
83,1% 81,1% 84,4% s 81,5%

80,9%

79,3% 78,4%

79,5% 78,2%

74,9%

) 72,3%
69,6% 68,8% 70,5% 67,7% 66,6% '

N

60,7% 59,7%

51.9% 54,1%

46,8%

30,7%

30,3%
23,9% 24,4%

21,8% /, | | |

5 Libros Revistas Periddicos Q Comics Webs, blogs, foros Redes sociales

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
- DE EDITORES DE ESPANA

27,9% 30,4%

21,0%

18,7% 5 ~
11,09 12:9% 12,6%

9
64% 7 4o,



Se observa una relacién directa entre el nivel de estudios finalizados y el ratio de lectores.

Id iNDICE DE LECTORES EN ESPARA Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800)

il EVOLUCION 02018 @2019 @2020 @2021 @2022

o,
%0 Total LECTORES 96,1% o550 957% 95.4% 96,1% | ) . 97,1% 97,0% 98,4%
(al menos una vez al | 891% g6,39, 87,2%

. 84,6% 85,8%
trimestre) 2

POR ESTUDIOS

99,5%
96,4% 97,5% 99.3% 99.7% g9 50, 98 4% '

Total Hasta primarios Secundarios Universitarios
Hasta primarios Secundarios m Universitarios
o)
82,4% o 1o 81,7% 77,1%

66,4% 1270 67,9% % 66,6%

60,5% 64,4% 66,6%
50,8%
34,6% 37,7% 35,7%
23,0% 23,9%
0,
s Libros Revistas S[Z)Periddicos Q Comics @Webs, blogs, foros - Redes sociales

DEF ON DE G

CONECTA. g
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El 93,4% de los lectores, son lectores frecuentes (leen todas las semanas).
Centrandonos en lectores de libros, el 55,7% de la poblacion (el 81,4% del total de lectores) son lectores frecuentes.

Base: Poblacion de 14 o mas afos (4.800)

LECTURA TOTAL VS LECTURA FRECUENTE

(en cualquier soporte, impreso o digital)

L INDICE DE LECTORES EN ESPARNA

LY

CONECTA.
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Ratio 2021: 97,6% mTOTAL FRECUENTE
Ratio I (al menos 1 vez (al menos 1 vez
Frec‘é?”ﬁf"ta' . al trimestre) a la semana)
. Ratio 2021: 94,4%
96,1% 93.4% : Ratio 2021: 82,8% Ratio ) )
’ P— Frecuenteo/TotaI Ratio 2021-: 31,2% Ratio 2021: 87,1% Catio 201 54 1%
Frecuente/Total 95,5% Ratio Ratio !
81,4% Frecuente/Total Frecuente/Total Ratio
o 71,9% 32,4% 87,2% Frecuente/Total
68,4% Ratio 2021: 45,8% 68,7% 64 9% 96,0%
Ratio 59,5%
55,7% Frecuente/Total 56,6% 57,1%
49,4%
27,1%
o
13,4% 10,2%
Total lee Libros Revistas Periddicos Comics Web, blogs, foros Redes sociales
[ ]



Practicamente la totalidad de la poblacion de 14 o mas anos lee habitualmente en castellano. 23

« El 20,5% suele leer en inglés y el 19,0% en catalan o valenciano.
Un 43,1% de los lectores lee habitual u ocasionalmente en dos o mas lenguas.

INDICE DE LECTORES EN ESPARA Base: Poblacion de 14 o méas afios (4.800)
L= IDIOMAS DE LECTURA

¢CUAL ES SU IDIOMA HABITUAL DE LECTURA? | % IDIOMA HABITUAL DE LECTURA

Y ADEMAS, ¢LEE EN OTRAS LENGUAS?
O2012 O2017 ©O2018 ®2019 @2020 @ 2021 @2022

HABITUAL [BTOTAL (HABITUAL + OCASIONAL) i EvoLucion
o Castellano 92,6% . 99,9% = CASTELLANO
- , | O----0——O0—0—0—0—@
% Ingles ’- 20,5% | 92,6% 92,4% 92,4% 92,8% 92,4% 92,5% 92,6%

= Cataldn 5,s°- 19,0% Catalufia: 78,1% }
i . o, i e s
C. Valenciana: 41,5% = CATALAN

7 Baleares: 58,3%
() Francés Ol 4,1%
ﬁ Navarra: 9,9%

By Gallego 4,0%
) ﬁ Galicia: 57,9%

3,9% 4,3% 59% 53% 58% 57% 5,7%

O----O—O——0—0—0—@

an :
Euskera 2.5% i
i e 43,1% ; 2080 OTROS IDIOMAS
Pais Vasco: 40,0% Ie? eln dos o !
Italianoo, 1« 0 Navarra: 14,0% mas lenguas
‘D 0,7% ° 3,5%  3,1% 1,7% 1,9% 1,8% 1,8% 1,7%

. ‘ O===-0——0 @ @ ® ®
: Aleman | 0,4% | E
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En las CCAA con lengua autondmica, de poder elegir, la mayoria de los lectores de libros prefiere leerlos en castellano. 24
+ En Cataluna, el 37,8% de los lectores de libros prefiere leer en catalan.
+ En Baleares, este porcentaje es del 10,3%.
« En las otras CCAA, el porcentaje que prefiere leer los libros en la lengua autonémica no supera el 10%.

INDICE DE LECTORES EN ESPARA Base: Poblacion de 14 o més afios lectores de libros

L IDIOMA PREFERIDO DE LECTURA DE LIBROS
5 Si pudiera elegir, éEn qué idioma preferiria leer los libros?

CATALUNA

C. VALENCIANA

BALEARES

™ 95,4%
0/, =— - —
37,8% = CASTELLANO - 88,3%
r’; 59,4% CATALAN CASTELLANO
CASTELLANO VALENCIANO —
/ CATALAN CATALAN =
2 49, 10,3%
2,8% 2,20 = 1,4%
OTRO OTRO OTRO
EUSKADI GALICIA
ey -
_J 87,80/0 _J 96,00/0
CASTELLANO i CASTELLANO
u
w EUSKERA
9,2% GALLEGO
3,0% 3,4% %)
OTRO 0,6% B E
CONECTA. OTRO euienisrti oeylonareiy



El idioma preferido de lectura no varia en funcién del material de lectura

INDICE DE LECTORES EN ESPARA

L= IDIOMA PREFERIDO DE LECTURA

Si pudiera elegir, éEn qué idioma preferiria leer?

<

LIBROS

Base: lee libros

REVISTAS

Base: lee revistas

[ 53]
m

PRENSA

Base: lee prensa

J1111
LA

)

Base: lee en webs

CONECTA.

WEBS, BLOGS,...

CATALUNA

-
é 37,8%

OTRO = 2,8%

-,
é 17,7%

-
% 35,9%

OTRO  1,7%

-
% 26,6%

OTRO  0,9%

C. VALENCIANA

95,4%

2,4%

o

OTrRO  2/2%

98,5%

o

1,5%

97,5%

9
=

OTrRO 1,0%

1,5%

It
-

% 1,6%

2,3%

96,1%

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
IOTRo
1

BALEARES

| com—
5 4,9%

OTRO  4,1%

25

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectores

EUSKADI

9,2%

o
—
~
o]
w
3
>

GALICIA
A
- 96,0%
y 3,4%

Otro 0/6%

1

I

1

1

I

1

1

I

1

I

I

I e 0,
= [ so 4%
I - %

: ?ﬁl 10,6%

I

1

I

I e

I

[ 6,9%

.

I

1

1

| 5

) 92,4%
| i o

I ?ﬁl 7,1%

I0TRO 0,5%
I
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26

El 28,7% de los lectores de Catalufia, el 10,3% de Baleares y el 4,3% de Galicia el ultimo libro que leyeron estaba en la lengua autonémica.
En general, principal motivo para no haberlo leido en su lengua autondmica es porque les parece mas sencillo leerlo en castellano.

I,NDICE DE LECTORES EN ESPANA

L. LECTURA DE LIBROS EN LENGUA AUTONOMICA

s LIBROS CATALUNA
El dltimo libro que leys, 2 [INce, 19
éen qué lengua = 28,7%
estaba escrito? . .,

¢Y por qué no leyo en
(cataldn, valenciano, euskera, gallego)?

Le resulta mas sencillo
leerlo en castellano

No esta editado en ese
idioma

No tiene preferencia,
alterna de un libro a otro

No lee en ese idioma lo
suficientemente bien

No es facil encontrarlo en
ese idioma

CONECTA.

0 De 14 a 34:
15,5% | 47,5%

36,8%

21,7%

26,4%

C. VALENCIANA

% 2,6%
OTRO  5,3%
53,2%
16,6%
10,6%
7,0%
25,6%
3,6% oo

J )

—
OTRO

BALEARES

10,3%

9,0%

24,8%

10,8%

11,2%

10,6%

51,8%

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectores de libros

EUSKADI

OTRO  3,0%

45,1%
26,0%
13,5%
3,6%
20,7%

6,1%

GALICIA

By 43%

OTRO 3,0%

43,8%
34,4%
12,9%
16,9%
4,4%

8,6%

FEDERACION DE GREMIOS
E EL 2 E ESPANA






El 68,4% de la poblacion espafola lee libros, un 64,8% lee libros por ocio en su tiempo libre (cifra estable 28
respecto del Ultimo afio) y un 22,6% lee libros por motivos de trabajo o estudios

(que aumenta en comparacion con 2021).
La media de lectura es de 10,1 libros al afo.

Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800)

ws LECTURA DE LIBROS

% LECTORES
(al menos una vez al trimestre)

96,1%
o 71,9%
68,4% 64,9% 59,5%
27,1%
10,2%
Total lee Libros Revistas Periddicos Comics Webs, blogs, Redes
foros sociales

% TOTAL lee en tiempo libre 64,8% z2:: s4.4%

Base Leen al menos una  promedio de horas de lectura a la semana
vez al mes:

2.885 en papel 6h. 29 min.
en digital 5h. 48 min.

@
%TOTAL lee por trabajo o estudios 22,6% 1!

Base Leen al menos una  promedio de horas de lectura a la semana 2021: 21,2%
vez al mes:

618 7h. 54 min.

CONECTA.

S8 TOTAL lee libros: 68,4% 1. 67.5%

N° medio de libros leidos en un afo: 10,1

No lee libros
31,6%

2021: 32,1%

Lee por
trabajo/estudios y
en su tiempo libre

19,0%1]

2021: 17,8%

Lee sdélo por ocio
en su tiempo libre

45,8%

2021: 46,7%

Lee sélo por
trabajo o estudios
3,6% .

2021: 3,4%

RACION DE GREMIOS
’
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El 64,8% de la poblacion lee libros por ocio en su tiempo libre (manteniendo una ligera tendencia ascendente).

Y un 22,6% de la poblacion lee libros por motivos de trabajo o estudios
(interrumpiendo la tendencia descendente observada desde 2019).

a# LECTURA DE LIBROS Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

i EVOLUCION

O2011 O2012 O2017 ©O2018 @2019 @2020 @2021 @ 2022
2022-2012

[ ]
k’ % TOTAL LECTORES DE LIBROS 65 8% 67,2% 68,5% 68,8% 67,9% 68,40/0 h +5,4%
- (Tiempo libre + estudios/trabajo) o /

(al menos una vez al trimestre) 61,4% 63,0 /i_ - I'——D — & - A
o)
p——CEE G 0% 644% 64,8% B 7%

61,8% 62,2%

% —A— % Leen libros en TIEMPO LIBRE 57,9% 59,1% 39,7%
(al menos una vez al trimestre)

o . &
0 28,9% 0
% O % Leen libros en por MOTIVOS DE 28,1% 27,5% 23.10/ o 22.60ﬂ @ +0,4%
TRABAJO O ESTUDIOS 22,2% ,1% Y/
(al menos una vez al trimestre) 20,1% ? 21,2% d °
Aumenta en 2022, rompiendo
la tendencia descendente de E
CONECTA. los Gltimos afios




Teniendo en cuenta la lectura en tiempo libre tanto de libros como en cémics,
el 66,2% de la poblacion ha leido un libro o un coOmic en los dltimos tres meses.

ag LECTURA DE LIBROS Y COMICS

sl LECTURA DE LIBROS Y COMICS

EVOLUCION - (Gltimos 5 afios)

9 (O =flll= o, TOTAL leen LIBROS o COMICS

en tiempo libre
(al menos una vez al trimestre)

% + % Leen LIBROS en TIEMPO LIBRE
(al menos una vez al trimestre)

Q m=@== 9 Leen COMICS

(al menos una vez al trimestre)

31

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

CONECTA.

2018-2012
0
64,2% 64,0% 56, 3% oo 66.2% 12,00
H— __F + :i .
61.8% 62.2% 64,0% 64,4% 64,8% +3,0%
o— © O 00— —@ +0,9%
9,3% 10,5% 10,4% 10,9% 10,2%
2018 2019 2020 2021 2022
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Continda con una tendencia ascendente el porcentaje de lectores en tiempo libre, alcanzando un 64,8%.
Este ratio se ha incrementado 5,7 puntos en los ultimos 10 afos y 0,4 puntos respecto a 2021.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

LECTURA DE LIBROS

> LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE
% Leen libros en su tiempo libre (al menos una vez al trimestre)

i EVOLUCION
o, 64,0% 64,4% 64,8%
so,1% 597% Clg% U o @@  [4s7%

—

2022-2012

57,9%
55’00/0 57,00/0 AR S
o—o ¢ ® y
2009 2010 2011 2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Frecuencia de lectura de libros en tiempo libre
< TOTAL lector frecuente & TOTAL lector ocasional =5  TOTAL no lector
= 52,5% — 12,3% 35,2%

52,7% 52,7% 52,5%

50,0%
47,00 47,7% 493% ’
O 40,9%  40,3%
' 38,2% 37,8%
O____ ° ° 36,0% 356% 35,2%

12,3%

11,9% 12,0% 12,5% 12,2% 11,39 11,7%
2012 2017 2018 2019 2020 2021 ZOE

2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022

CONECTA.
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El nUmero de lectores frecuentes se mantiene estable en 2022,
un 52,5% de la poblaciéon lee con frecuencia semanal.

ag LECTURA DE LIBROS
%LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

Frecuencia de lectura de libros en tiempo libre

ﬁ’ EVOLUCION

TOTAL lector frecuente
52,5%

2021: 52,7%

—
32,6% 32,4% 3%7% 33,9% 33,6%
>

16,7% 17,6% 18,0% 18,8% 18,9%

on & & 2

Lee una o dos
veces por semana

Lee todos o casi
todos los dias

T  —
—L [ S—
I P a—
| S—
P — ) E—
pE—

CONECTA.

TOTAL lector ocasional
12,3%

7,9% 8,6% 7,0% 7,4% 7,6%

Lee alguna vez
al mes
| S—

[ e—
j—

02018 @2019 @2020 ©@2021 02022

TOTAL no lector
35,2%

2021: 11,7%

~
—

38,2% 37,8% 36,0% 35,6% 35,2%

4,6% 3,6% 4,3% 4,3% 4,7%

000 e

Lee alguna vez
al trimestre

No lector
(nunca o casi hunca)

) E—

continua sin leer libros,

Un 35,2% de la poblacion
con tendencia a la baja.




La proporcion de lectores en tiempo libre es visiblemente mayor entre las mujeres que entre los hombres.
Por edad, se observa un aumento en la ratio de lectores en los tramos de edad de 45 a 54 y mayores de 65.

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)
%‘LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE
7 - Lectores de libros en tiempo libre segin sexo
d EVOLUCION w ﬁ (al menos una vez al trimestre).
—_—
02018 @2019 @2020 @2021 @2022 67w 65.3% 69,6% 69,6%69,9%

0,
61,8% 62,2% 64,0% 64,49,64,8% 1

o

I I I i 56,2% 56,0% S 59’5A
1
1
1

Total Hombre Mujer

;;’. Lectores de libros en tiempo libre segan edad

0
I 71,7% 731% 73,89, 74,8% 742%

70 9%
% Y
61,8% 62,2% 64,0% 1490%,

67, 3 % 67,2% 66,19 68,1% 67,3% 67,3%
61,5% 61,8% 2 63,8% 64,1% 64,0% 65/5% 66:1% 64,7% 64,5% 57.4% 63,2% 63005 007
1 51 9%
49,29% 50,1%
IIII . I
I
|
|
I
I

Total De 14 a 24 afios De 25 a 34 afos De 35 a 44 afios De 45 a 54 afios De 55 a 64 afos 65 y mas afios

CONECTA.
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Cuanto mayor es el nivel de estudios finalizados, mayor es la proporcion de lectores de libros por ocio.
Se observa un leve descenso en la tasa de lectura en el nivel de formaciéon mas bajo.

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o més afios (4.800)
%LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

, Lectores de libros en tiempo libre segin estudios
saaf EVOLUCION
©2018 @2019 @2020 ©2021 ©€2022

82 8% 83,3% 85/7% 85,9% 86,5%

o
61,8% 62,2% 64,0% 64,4% 64,8% 59,2% 59,5% 61,4% 61,8% 62,3%

I 38 4% 39,5% 39,6% 39,8% 39,0%

Total Hasta primarios Secundarios Universitarios
Sin estudios + Basicos si terminar + Disponen de estudios de Disponen de estudios universitarios
EGB o Primaria finalizada + algunos secundaria acabados grado medio o superior acabados

afios de secundaria (sin finalizar)

CONECTA.



LECTURA DE LIBROS

La lectura de libros en tiempo libre es mayor entre las mujeres.
Esta diferencia por género se ha mantenido estable a lo largo de los Gltimos afnos.

. LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE 64,8%

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

®, % Leen libros en TIEMPO LIBRE segin sexo
'I' “O-Hombre tl‘ (al menos una vez al trimestre)
ﬂ Mujer
(o)
) 67,2% 68,3% 69,6% 69,6% 69,9%
64,1% 64,9%
o) O— O O o gggcy 5??30/
............... 5o, 0% 5%
54,0% 54,4% 56,2% 56,0% >8,2%
INDEX
MuEres/ > 1,19 1,19 1,20 1,22 1,20 1,18 1,17
HOMBRES
;;; 2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022
CONECTA.

2022-2012

+5,8%

+5,5%
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La lectura cae dramaticamente a partir de los 65 ainos de edad.

Sin embargo, es precisamente en este grupo de poblacién en el que mas se ha incrementado la proporcion de
lectores durante la ultima década

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o méas afios (4.800)
%LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE 64,8%

ﬁ' EVOLUCION

N . % Leen libros en TIEMPO LIBRE segin edad
De 14 a 24 afnos

al menos una vez al trimestre }
=0=De 25 a 64 afos ( ) 2022-2012
=0=65 y mas afos
+4,0%
—0 —0 +5,2%
7,3%
O.. M 0'/658; 67,3% 67,0%
e 63,4% 63,4%
61,8% 60, 8%
. 51,9%
48,3% 49,2% 50,1% —0 +13,7%
46,5% —0O— o-
45,0% . —O—
38,2% ..-*""
.c
2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B

CONECTA.



La lectura de libros, muy relacionada con el nivel educativo, mejora en todos los niveles, aunque algo
menos entre quienes tienen estudios secundarios.

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
%LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE 64,8%

ﬁ' EVOLUCION

" % Leen libros en TIEMPO LIBRE segun Estudios

Hasta primarios (al menos una vez al trimestre)
Secundarios 2022-2012
@=Universitarios
7% 85,9% 86,5%
82,1% 80,7% 82,8% 83,3% 85,. ( ,. ° l. +4,7%
) PS ° °
60,7% 61,4% 61,8% 62,3%
0 56,80/0 59,20/0 59,50/0 o +1,60/O
0 38,4% 39,5% 39,6% 39,8% 39,0%
34,3% 37,6% ’
2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B

CONECTA.
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La Comunidad de Madrid, Catalufia, Navarra, Pais Vasco, La Rioja y Aragdn son las CC.AA. con un ratio de
lectores de libros en tiempo libre superior a la media

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE 64,8%

La evolucion del nimero de lectores es
positiva en todas las CCAA, si bien
persisten importantes desequilibrios regionales

POR CC.AA. 2022 2012

MADRID 74,2% 71,3%

68,7%
68,2%

CATALUNA
NAVARRA

PAIS VASCO 68,2% 60,6%
LA RIOJA 66,7% 59,1%
ARAGON 65,0% 60,3%
MEDIA ESPANA | 64,8% 59,1%
C VALENCIANA 64,7%
ASTURIAS 64,6% - G
BALEARES 62,8% 58,6% @
CANTABRIA 62,5% 60,5%
CASTILLA-LEON 62,4% 56,2% CZ
GALICIA 61,7% 55.2%
MURCIA 60,2% 54,2%
ANDALUCIA 59,7% 551% ' ’
CASTILLA-LA MANCHA 59,6% 54.4% °® f J
CANARIAS 59,1% 56,4% v .
EXTREMADURA 55,1%

52,6%
FEDERACION DE GREMIOS

CONECTA. OE EDITORES DE ESPARA



En casa es el lugar mas habitual de lectura, seguido de al aire libre, que aumenta 8 puntos en 2022.
El transporte publico también supone uno de los lugares habituales, con mayor presencia en Madrid o Catalufa.

LECTURA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o més afios lectora de libros (3.283)

ALUGARES DE LECTURA DE LIBROS

¢En qué lugares suele leer libros habitualmente?

Respuesta multiple 2021
A
En su casa 98,1% 98,3%
?‘ Al aire libre 21,9% 13,9%
Q En el transporte publico 12,9% ﬁ Madrid: 26.3% 12,3%
Catalufia: 19,2%
-
A'-’ En el trabajo 6,3% 4,9%
Sy .
HH- En el centro de estudios 2,1% 2,6%
ﬂ En la biblioteca | 1,7% 1,1%
En otros lugares
" e (peluquerias, cafeterias, salas de esgera...) 2,5% 2; 6%

CONECTA.
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La falta de tiempo es el motivo principal por la que el 44,0% de los lectores ocasionales / no lectores no lean
con mayor frecuencia. Cerca de uno de cada tres afirma no leer mas por falta de interés y porque prefiere
emplear el tiempo en otros entretenimientos

LECTURA DE LIBROS
ﬂ RAZONES DE NO LECTURA EN TIEMPO LIBRE

Base: Poblacion de 14 o mas afos no lectora / lector ocasional (2.280)

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

e m T T T TS >  ¢Aqué se debe que no lea libros o que no
- Lector oL los lea con mayor frecuencia?
/;2,3% Ocasional \\\ % DE RESPUESTA MULTIPLE
1 \
Lector | o/ :
525% | 0 i /3% entr.
Frecuente \ 47,5% La falta de tiempo 57,3% entre la
" 35,2% | (trabajo, estudios, cuidado familia, etc.) poblacion de
N | 25 a 34 aiios
. No Lector ;]
\\\ ,'/ Prefiere emplear su tiempo libre
RN -7 en otros entretenimientos

Falta de interés

Motivos de vista, salud | 0,9%

Otros 1,0%

CONECTA. . B
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Pasear lidera las actividades por las que los no lectores afirman que no leen libros con mayor frecuencia.
Descansar y ver series o peliculas ocupan una segunda posicién con porcentajes similares.

LECTURA DE LIBROS
$» RAZONES DE NO LECTURA EN TIEMPO LIBRE

¢A que se debe que no lea libros o que no éQué actividades de ocio realiza en
los lea con mayor frecuencia? vez de leer libros? Respuesta mitiple

Respuesta multiple ) ) ]
Base: no lectores de libros o lector ocasional que prefiere

emplear su tiempo en otros entretenimientos (697)

Base: no lectores de libros o lector ocasional (2.280)

Pasear 25,9%
. Mayores de
. Descansar, no hacer nada, dormir 10,7% 65 afios:
La falta de tiempo 52,0%
(trabajo, estudios, cuidado familia, etc.) 44,0% Ver series, peliculas (Netflix, HBO, Amazon Prime,...) 10,3%
. De 35 a 54
Ver la television (en general) 9,3% afios: 31,2%
Prefiere emplear su tiempo libre . i . o
en otros entretenimientos 30,6% Practicar algun deporte (futbol, tenis, montar en bici ...) 8,6%
Quedar o reunirse con amigos 8,3%
No le gusta leer/ No le interesa leer 29,3% Pasatiempos (sudokus, sopa de letras, crucigramas, ...) 6,3%
Usar el ordenador, navegar por internet 5,1%

Usar redes sociales (Instagram, Facebook, TikTok..) 4,9%

Motivos de vista, salud| 9:2%
Iralcine | 4,1%

Estar en familia 0
Otros| 1,0% 4,0%

Escapada finde semana, viajes, ir al pueblo.. 3,9%

Senderismo, ir a la montafia, de excursion [ 3 go

CONECTA. SO HOaE I et
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El 64,8% de los lectores de libros busca informacion o recomendaciones sobre nuevos libros.
« Como principal fuente de informacion se mantiene la recomendacion por parte de amigos y familiares (54,2%).

« A continuacidn, destacan los recursos online: busqueda por internet en general y RRSS.

LECTURA DE LIBROS
,BUSQUEDA DE INFORMACION SOBRE LIBROS Cuando busca informacidén o recomendaciones
sobre nuevos libros para leer,

¢Qué recursos utiliza?

Busca informacion o Respuesta multiple Base: Lector de libros que busca
informacion sobre libros (2.013)

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.109)

recomendaciones
sobre nuevos libros Recomendaciones 0 .
(amigos, familiares, compafieros, etc.) 54,2% t 2021: 49,9%
64,8% 1 ,
Busqueda por Internet en general 39,3% t 2021: 31,8%
2021: 62,8%
Redes sociales (FB, Twitter...), foros, blogs, etc 21,8% t 2021: 18,1%
Librerias/Tiendas/Puntos de venta fisicos 14,7% 2021: 15,7%
35,2% Resefias en peridédicos online 8,2% 2021: 8,2%
Resefias en periédicos impresas 7,1% 2021: 6,6%
Programas de radio 6,3% 2021: 6,1%
Paginas web especializadas en literatura 5,7% l 2021:10,7%
Programas de televisién | 5,1% [ 2021: 7,6%

Bibliotecas 4,4% 2021: 3,4%

Tiendas/Puntos de venta online = 2,1% 2021: 3,1%
L=y

FEDERACION DE GREMIOS

CONECTA.
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Para el 70,6% de los lectores, el altimo libro leido fue de novela y cuento (literatura).
El 53,0% leyeron en formato papel (rustica), un 28,5% en formato de bolsillo y el 18,0% en formato digital.

L,ECTU RA DE LIBROS

[0 ULTIMO LIBRO LEIDO

éCual era la materia del altimo libro leido?

LITERATURA

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

PRACTICOS/ENSENANZA

INFANTIL Y JUVENIL

CIENTIFICO, MEDICINA Y BIOLOGIA

OTROS

CONECTA.

11,8%

3,9%

2,4%

2,2%

3,0%

(6,79

Novela y
cuento
70,6%

Teatro
0,2%

4,9% - 1,0%
Ensayo Poesia

Base: Poblacién de 14 o mas afios lectora de libros en tiempo libre (3.109)

¢En qué formato estaba?

Ebook

18,0% Formato en
papel (rustica,...)
No de bolsillo

53,0%

I pe bolsillo
L
28,5%

FEDERACION DE GREMIOS
)E EDITORES DE ESPANA



L,ECTURA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o més afios lectora de libros en tiempo libre (3.109) 47

(2 ULTIMO LIBRO LEIDO

Aﬁf EVOLUCION ¢Cual era la materia del altimo libro leido?

02018 @2019 2020 ©2021 ©2022

72 5% 73,3% 75,5% 77/6%76,7%

13,7% 13,3% 11,4% 11,2%11,8%
2,6% 3,3% 3,1% 2,9% 2,2% 3,9% 3,2% 3,2% 3,2% 3,9% 35% 2,5% 2,6% 2,9% 2,4% 38% 4% 42% 23% 3,0%

—O—eo0-e OO0 O—0O—e0ee (——0ee

Humanidades Cientifico-Técnico, Libros Practicos Infantil

y Ciencias Sociales Medicina y Biologia y Ensefianza y Juvenil Otros

Literatura

CONECTA. . B
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La compra (41,7%), se mantiene como la principal forma a través de la cual el Gltimo libro leido
llegé a manos de los lectores, bien porque lo compré el mismo (38,6%) o porque se lo bajé de
internet pagando (3,1%).

L,ECTURA DE LIBROS
[(J ULTIMO LIBRO LEIDO

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.283)

¢Como llegoé a sus manos el Gltimo libro leido?

LO com prO (el entrevistado o algin miembro de la familia)
Se lo regalaron
Se lo han prestado

TOTAL lo bajo de Internet
Lo bajo de Internet gratuitamente

Lo bajé de internet pagando
Estaba en el hogar, ya lo tenia con anterioridad
Lo pidi6 prestado en la biblioteca

Era una copia (de un ebook de un amigo o familiar)

CONECTA.

38,6%
18,9%
14,6%
10,6%
7,5%
3,1%
5,6%

5,6%

4,5% E



Respecto a el ejercicio anterior se puede destacar:
+ Se interrumpe el crecimiento en la descarga de libros por internet.
« Continlda la tendencia descendente en la compra y el préstamo, aunque aumenta el préstamo de las bibliotecas.

L,ECTURA DE LIBROS

[0 ULTIMO LIBRO LEIDO

i EVOLUCION

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.283)

¢Como llegoé a sus manos el Gltimo libro leido? *

©2017 @ 2018 @2019 @2021 @ 2022

40,8% 40,4% 41,7% 38 99,38,6%

17,1% 17,4% 16,8% 18,2%18,9%
Lo compro Se lo regalaron

CONECTA.

15,6% 16,3% 15,5% 15,3%14,6%

o—O0—e-0—o

8,0% 6,9% 6,2% 5,0% 5,6%

o—eo—eo-0—0

Lo pididé prestado en
una biblioteca

Se lo prestaron

[
8,3% 8,4% 9,9% 10,9% 10,6%

o0—o—0-—9

Lo descargd de
Internet

*Esta pregunta no se pregunté en 2020.

4,7% 69% 48% 56% 5,50

O..-H

Esta en el hogar

49



El 58,3% de los lectores de libros afirman que les han regalado uno en el Gltimo aiio.

De éstos, el 58,3% se ha leido todos los libros que les han regalado, pero un 14,2% no ha leido ninguno de ellos.

LECTURA DE LIBROS
Y EL LIBRO COMO REGALO
En el Ultimo afo,

¢Cuantos libros le han regalado?

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.283)

i

41,7%

No le han regalado
ningun libro

El ultimo libro que leyeron el
18,9% de los lectores se lo
habian regalado.

CONECTA.

Le han regalado

algun libro

58,3%

L) éCuantos?

Media: 3,2

A W N

6al0
11 o mas

16,7%
10,1%
5,1%
8,9%
3,0%

—

29,1%
27,1%

¢Y cuantos de esos libros ha leido?
Base: Le han regalado algun libro (1.857) Media: 2.7
- Ly

Todos
58,3%

Ninguno
14,2%

27,5%

Alguno,
pero no
todos

50
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La lectura en soporte digital

(poblacion de 14 o mas afos)
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El 84,9% de los entrevistados de 14 o mas afos leen en formato digital.
Practicamente todos los lectores digitales (82,6%) leen al menos una vez por semana.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

FRECUENCIA DE LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Lector en soporte digital

82,1%  82,4% 84,9%

% Lectores En Soporte Digital 76,3%  78,4%  79,7% . A o
(con frecuencia al menos trimestral) 52,7% 58,0% _.--O— ¢ ¢
2022

84,9% (D2011 (2012 (2017 @2018 @2019 @2020 @ 2021 @ 2022
@

No lectoren 15,1%
soporte digital

2,6%
76,5% 77,4% 80,1% 80,3!% 10770
. f:

73,4%

Lector en Q’._.—.-.—.
soporte 0,09 % .
digital O’O A73% 43,.0%

N23,7% o9

/6% 20,3% 17 995 17,6% 5 105
t) . l ’
3,7% 3,7% 2,9% 1,9% 2,3% 2,00 2,1% 2,3%

Oo-O-0-90-0-0-0-90
Lector frecuente Lector ocasional No lector
(al menos semanalmente) (al menos 1 vez al trimestre) (casi nunca o nunca)

CONECTA
] DE EDITORES DE ESPANA



54

Respecto del total de lectores, el 76,4% de todos los lectores de periddicos son lectores digitales, el 43,1% de los
lectores de libros son lectores digitales, el 25,5% de los lectores de comics y el 24,7% en el caso de las revistas.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
QUE SE LEE EN SOPORTE DIGITAL
2022 Lectura en soporte digital (con frecuencia al menos trimestral)
Respuesta multiple
Lectura Total m Lectura Digital
Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total
88,4% 43,1% 24,7% 76,4% 25,5%
96,1%
84,9% 21 99
) ,9%
68,4% 54,9% 64,9% 59,5%
29,5% 1 27,1%
- 6,7% 10,2% 5 6%
— b

Total Lee Libros Revistas Periddicos Comics Webs, Blogs, Foros... Redes sociales

& £ 3 » (] 22

CONECTA
] DE EDITORES DE ESPANA



LECTURA EN SOPORTE DIGITAL
PERFIL DE LOS LECTORES

Total lee (en cualquier formato)

% LECTORES EN SOPORTE DIGITAL
(con frecuencia al menos trimestral)

B Lee en soporte digital

sexo i

o
EDAD AmW

ESTUDIOS 9

CONECTA.

Total o 54,9

O D N SS,
N N 52,0%

96,1%

96,6%
)%

95,6%

De 14 a 24 afios

D 2 3 3 A N 58, 1%
D 35 8 A O N ©7,57%

e 4 2 3 O
D 55 a 64 afios | 55"
De 65 afios y mds | 50,9% 7
Hasta primari 87:2
S o 59,1%
Secundarios

I 39,

Universitarios

%

97,5%
1%

99,5%

94,6%

Base: Poblacién de 14 o mas afnos (4.800) 2>

El perfil que destaca en uso de
soportes digitales para la
lectura es la poblacion de

menos de 55 afos y con mayor

nivel de estudios.

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA



Aumenta el porcentaje de lectores de portales webs y redes sociales.
En cambio, bajan levemente los lectores de periédicos en soporte digital.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacién de 14 o mas anos (4.800)
QUE SE LEE EN SOPORTE DIGITAL

ﬂj EVOLUCION Lectura en soporte digital (con frecuencia al menos trimestral)  Rrespuesta muttiple
(O2011 (2012 O2017 @2018 @2019 @2020 @2021 @2022

5 Libros Revistas Periddicos

54,5% 55,8%54,9%

46,3% 48,0%
27,2% 28,7% 29,1% 30,3% 29,4% 29,5% 34,9% 38,0% 43‘(’;0/0/.___./.—_._.
6,8% 11,7% _( )——H——H—. 0O O---

7,4% 7,3% 7,5% 6,0% 6,6% 5,5% 6,2% 6,7%

-

(O Comics 2] Webs, blogs y foros Redes sociales*

0,
56,4% 60,2% 62,4% 61,1%64,9% 56,9% 55,5% 55,4% 57,6% 57,3% 59,5%
42 49, 46,9% 49,5%
I (o] !

3,1% 3,9% 2,0% 2,5% 2,2% 2,2% 2,7% 2,6%

CONECTA.

56

*Redes sociales se pregunta desde 2017 E
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Tal y como se lleva observando en los Ultimos ejercicios, el incremento en la lectura de contenido
digital no se traduce en un incremento paralelo de la lectura total, lo que apunta a un aumento en la
lectura digital, sin dejar de lado al papel.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacién de 14 o mas afnos (4.800)
QUE SE LEE EN SOPORTE DIGITAL

Lectura en cualquier medio (con frecuencia al menos trimestral) (O2018 (2019 @2020 @2021 @2022

96,1% 95,5% 95,7% 95,4% 96,1%

67 205 68,5% 68,8% 67,09.684% 739% 71 495 73,0% 71,6%71,9%
34,9% 30,9% 58 .9%27 79 27,1% 9,3% 10,5% 10,4% 10,9%10,2%
& 9 O
Lectura en soporte digital (con frecuencia al menos trimestral) O2018 @2019 @2020 @2021 @2022

82,4% 84,9%
O 7.9’9% Szlyl% o84, _—7 >
64,9% .—H—H
%54,9% 60,20 62,4% 1% 57,3% 59,5%
54,5% 55,8%34,9% 56,4% 55,5% 55,4% >/:0% 7" !

46,3% 48.0%

29,19 30:3% 29,4% 29,50,

28,7% 6.0% 6,6% 559, 6,20 67% 2,5% 2,2% 2,2% 2,7%2,6%
Total lee Libros Revistas Periodicos Cdomics Webs, blogs y foros Redes sociales

GREMIOS

o 9 O el —

o o TO IE ESPANA
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El dispositivo mas utilizado para la lectura en soporte digital de cualquier tipo de material es, un afio mas, el mévil.
La lectura en este soporte sigue en aumento y se sitla en el 72,7%.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
COMO SE LEE EN SOPORTE DIGITAL

¢En qué dispositivos lee?
(con frecuencia al menos trimestral) coprieste mitpe

mi EVOLUCION (02012 O2017 ©2018 @2019 @ 2020 @2021 @ 2022

) o
70,3% 71,3%72,7%
3,0%

O--0—o.
55,8%
49,6% 48,9%

38,5% 38,0% 37,7% 37,2%

//12,30/12,4%1:7% C *. PP
2.7% 6,6% 9,7% 10,8% o r 32,8%

180/:;0,20/0 o-- 271%% 22,0% 21,4% 20,49 28%
Ordenador Movil E-Reader Tablet*
*Se pregunta a partir de 2017 — E o

CONECTA. **Desde 2017 se incluye también la lectura de articulos, textos largos en Redes Sociales



Se mantiene el porcentaje de la poblacion que lee libros
en formato digital (29,5% de la poblacién de 14 o0 mas
anos lee al menos una vez al trimestre en soporte digital).

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL
LECTURA DE LIBROS EN SOPORTE DIGITAL

sLectura de libros en soporte digital
: (con frecuencia al menos trimestral)

Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

i EVOLUCION

27 29 28,7% 29,1% 30,3% 29,4% 29,5%
O—@- O ———® L

(O2011 (2012 (2017 @2018 @2019 @2020 @2021 @ 2022
CONECTA.

ad

El E-Reader (12,9%) y la Tablet (10,3%) siguen 62
siendo los dispositivos mas utilizados entre los lectores
de libros digitales (el teléfono movil sigue con una
tendencia creciente).

¢En qué dispositivos leen
los libros digitales?

EVOLUCION

:’ ordenador 10%  113%  125% 95%  9,5%
rdenador
. O @ -@—

. Movil 6,7% 7,2% 6,2% 7,3% 8,3%
O o—o—0—9
12,0% 12,3% 12,6% 12,3% 12,9%
EI E-Reader O @ o *——O0
. 7,7% 8,1% 10,1% 10,7% 10,3%
Tablet
| O o—0—© o

@ 2018 @ 2019 @ 2020 @ 2021 @ 2022
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La mitad de los lectores de libros digitales obtiene siempre los libros sin pagar, de manera gratuita.

Tan solo hay un 11,4% que siempre paga por los libros digitales.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Sase: Eoplacién de_ 14 o més afios lectora de
% COMO SE OBTIENEN LOS LIBROS DIGITALES toros dlgttales en fiempo flore (1.196)

Normalmente, écoOmo obtiene Vd. los libros que lee en su libro electronico?

N Siempre -
b pagando Siempre gratis |!J+' ' ______
11 40/ o \\ /’/M‘e/osba' 0 >~
jo/descargo ~
I/ Y 5 2’ 5 / (o] \ I/ gratuitamente de internet \\\
\
\ " Me los consiguen amigos/familiares ,‘
\ \ ¥ me los pasan por USB, CD, e-mail ,/
N A 4 N ,
N - ~ s
36,1%

Tanto gratis
como pagando

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
" DE EDITORES DE ESPANA



El 66,3% de los lectores de libros en formato digital se los descarga gratuitamente, un salto respecto a
2021, mientras que un 39,0% paga para acceder a contenido.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora
7 de libros digital i libre (1.198
B COMO SE OBTIENEN LOS LIBROS DIGITALES © libros digitales en tiempo ffbre (1.195)
Normalmente, écodmo obtiene Vd. los libros
que lee en su libro electronico?

Respuesta miltiple

&l EVOLUCION ©2012 ©O2017 @ 2018 @2019 @ 2020 @2021 @2022
/66>,3°/o

64,4% 64,0% 60,9% 60,3%

O 54,7% 55,0% —
- . 47,0% )
3a8% 3500 398% +3°%39,0% O\.\O—O/./. 37,9% 43,9% 42,0% 43,7% 43,5% 44,5%
32&%%_.22;%/'.—6/0”;0 o---O—0—eo—0—0—0

Me los bajo/descargo Me los bajo/descargo Me los consiguen amigos/familiares
de internet pagando gratuitamente de internet y me los pasan por USB, CD, e-mail

o % j

CONECTA.



El 67,0% de los entrevistados que se descargan libros electronicos gratuitamente saben °°

perfectamente cuando la descarga no es legal.

Y uno de cada cinco no saben distinguir si la descarga es legal o no.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacién de 14 o mas afnos lectora de libros digitales
! COMO SE OBTIENEN LOS LIBROS DIGITALES en tiempo libre que descarga los libros gratuitamente (683)
#—

¢Es capaz de distinguir entre las paginas de descargas
ilegales a las que no lo son?

67,0%

Sé distinguir perfectamente las paginas
para descargar libros de manera ilegal

21,7%

No sé distinguir si la
descarga es legal o ilegal

11,3%

A veces tengo dudas de si la
descarga en legal o ilegal

CONECTA
] DE EDITORES DE ESPANA



El 27,3% de la poblacion lee libros por ocio en soporte digital. e
El 21,7% de todos los libros leidos en el altimo afo, se leen en soporte digital, porcentaje que se ha reducido en el Gltimo afo.

« El 74% de los libros digitales leidos en el Gltimo afo se obtienen de forma gratuita, sin haber pagado por ellos.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
% LECTOR DIGITAL VS LECTOR EN PAPEL (EN TIEMPO LIBRE)

37,5% 9
2022 / SOI(’) lee ) Iilgés al
? en papel ano

L
o
64,8% lee libros 6,0% » 12,4
35 2% . . Solo lee libros al
! en su tiempo libre en digital afio
(con frecuencia al menos _27,3%
trimestral) TOTAL
21,3% digital
12,6
Lee en papel libros al
y en digital afio

Del total de libros leidos en el altimo ano...
78,3%
en papel

16% sin pagar

i 21,7% (el 74%) 1
: en digital 5’70/0 de pago i
] 2021: 27,0% (el 26%) ,- B

CONECTA. e



67

La probabilidad de encontrar a un lector digital es mayor entre la
poblacién mas joven y con un nivel de estudios superior

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL

% LECTOR DIGITAL VS LECTOR EN PAPEL

37,5%

Solo lee en papel
Base: 1.799

‘ 6,0%

Solo lee en digital
Base: 289

21,3%
Lee en papel y en digital
Base: 1,020

CONECTA.

SEXO 'i‘@

6,0%

Hombre

Mujer 6,1%
24,0%

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

@
EDAD AmW

37,3%
27 De 14.a 34 z_}
32,2%
0,
25,8% 36,8%
De 35 a 54 7,4%
- 27,8%

(32,1%) —
i (38,30@
55y mas 4,3%
17,0%

ESTUDIOS ﬁ

_ _ 28,6%
Primarios 4,2%
18,0%

. 37,2%
Secundarios 4,1%
25,1%
43,4%
Universitarios 10,2% ; B
28,80/0 FEDERACION DE GREMIOS
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Los lectores exclusivos de libros digitales leen de media mas libros al afio.
Ademas de libros, el lector digital también lee mas redes sociales, webs, blogs y foros en mayor medida.

LECTURA EN SOPORTE DIGITAL

% LECTOR PURO DIGITAL VS LECTOR PURO EN PAPEL

37,5%
) .
&£ Solo lee libros en  gace: 1.799
papel
Libros leidos en el _ _
altimo afio libros de media

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

8,2%

Solo lee libros en
digital

( 12,§>Iibros de media

Base: 289

Compra de libros
en el altimo ano

ha comprado libros
> 7,1 libros de media

68,00/0 ha comprado libros
. 7,7 libros de media

Ademas de libros, Periddicos 73,2%
EQUé mas leen? Redes sociales 58,8%
(=] webs, blogs y foros 65,0%

Revistas 29,7%
Comics 10,6%

Periddicos |G 77,0 %

Redes sociales 70,2%

Webs, blogs y foros 81,5%

Revistas I 26,3%
cémics Il 11,8%

_EV_aI‘I ala 32,00/0 han acudido a la
biblioteca? biblioteca en el Gltimo afio
CONECTA.

28,50/0 han acudido a

la biblioteca en el Ultimo afio
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Tras el incremento observado en 2021, se estabilizan los usuarios de audiolibros en 2022.

70

El 5,4% de la poblacion escucha audiolibros al menos una vez al trimestre, un 2,7% lo hace semanalmente.
El porcentaje de usuarios es claramente superior entre los menores de 35 anos

En los ultimos 5 anos, el nUmero de usuarios de audiolibros ha aumentado por encima del doble (2,4% 2018 = 5,4% 2022)

@ AUDIOLIBROS

¢Suele escuchar audiolibros?
¢Con qué frecuencia?

—_

Frecuente Total
’ 2,7% escucha
ﬂ 2,7% ~ audiolibros
= Ocasional
| 4 5,4%

94,6%
Nunca o
casi nunca

A—lf EVOLUCION

(2018 (2019 (2020 @2021 @2022
mm%

2 4%, 3,0% 3,1%
o—>5

CONECTA.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

% Horizontales

TOTAL (4.800)

Hombre (2.367)
Mujer (2.433)

De 14 a 24 afios (600)
De 25 a 34 afios (646)
De 35 a 45 afios (862)
De 45 a 54 afios (903)
De 55 a 64 afios (735)

De 65 afios y mas (1.054)

Hasta primarios (960)
Secundarios (2.352)

Universitarios (1.488)

Escucha
Audiolibros
2022

5,4

5,8
5,0

1,8
5,8
6,4

Mayor proporcion
de usuarios de
audiolibros entre
los 14 y los 45
afnos.
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De los usuarios de audiolibros, el 92,0% prefiere leerlo en castellano y un 14,3% en inglés.

@ AU DIOLIBROS Base: Poblacién de 14 o mas afios usuaria de audiolibros (258)
¢Suele escuchar audiolibros? » ¢Cual es su idioma habitual?
¢éCon qué frecuencia? Respuesta maltiple
,/’/ Tot |\<\\ _ Castellano 92,0%
. ota N

14,3%

4,9% .
ﬁ Catalufia: 61,1%

3,0%

. 2,70/0 h \\\
}l 2,7% escucina :. Inglés

audiolibros S

&
R 5,40/0 ,/’, = Catalan

NNNNN

94,6%

Nunca o
casi nunca

( ) Francés

% Gallego B 2.5%
ﬁ Galicia: 63,6%
N° medio de audiolibros libros escuchados en un afio: 4,2 () taliano | oz
r (]
Tiempo de uso a .
la semana 4h. 25 min.

Otras 2,2%

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
" DE EDITORES DE ESPANA



El 60,9% de los consumidores de audiolibros los obtiene de manera gratuita.
La literatura es la materia mas escuchada con un 88,3%, dentro de la cual destaca la novela.

{E AUDIOLIBROS

¢Suele escuchar audiolibros?
¢Con qué frecuencia?

—_

Frecuente | Total usuario
2,7% >gle audiolibros

- 2,7%
@ Ocasional 5,4%0

—

94,6%

Nunca o
casi nunca

Modo de obtencion de audiolibros

2
Tanto
gratuitos
Ei' 60,9% como de pago
Solo q
gratuitos 3y Solo de
(sin pagar) “f'j pago

TOTAL GRATUITOS: 84,1%
TOTAL DE PAGO: 39,1%

CONECTA.

Y qué materias suele
escuchar en audiolibro?

Base: Poblacién de 14 o mas afios usuaria de audiolibros (258) Respuesta multiple

LITERATURA

88,3%

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES - 39,2%

INFANTIL Y JUVENIL | 1,2%

Respuesta multiple

Novela _ 83,9%

Poesia | 19,3%
Ensayo || 17,7%
Teatro || 4,5%

Base: Poblacién de 14 o mas afios usuaria de audiolibros
que escucha literatura (228)

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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“No lo he probado, no sé como es la experiencia” es el motivo principal por la que el 51,6% de los
entrevistados afirman no escuchar audiolibros. Dos de cada cinco cuatro afirma no escuchar con mayor
frecuencia porque prefiere leerlos antes que escucharlos.

uﬁ@ AUDIOLIBROS
¢Suele escuchar audiolibros?

¢A qué se debe que no escuche

. ’ - ? . .
¢Con que frecuencia? .. ___ ~ audiolibros o que no los escuche con
Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800) -~ .
P mayor frecuencia? respuesta mattiple
-7 - Nur:.ﬁlan?:acafil Base: Poblacion de 14 o mas afios no usuaria de audiolibros (4.671)
94,6% .-~ . . ..
No lo he probado, no sé cdmo es la experiencia 51,6%
Prefiero leer y no escuchar los libros 41,2%
v %S
No lo conocia, no sabia de su existencia 4,9%
Falta tiempo (trabajo, cuida familia, etc.) 4,1%
No se comprende igual | 0,8%
No escucho bien, problemas de audicién | 0,6%
No son para gente de miedad | 0,4% E

CONECTA.



Resultados 2022

Actitudes hacia la lectura

(poblacién de 14 0 mas aﬁos) _ ‘_




La lectura se percibe como “una actividad emocionante y estimulante”, que “"ayuda a comprender el mundo que nos
rodea”, y “contribuye a tener una actitud mas abierta y tolerante”, y “nos hace mas felices”.

@

S ACTITUDES HACIA LA LECTURA

°®

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

Il Muy DE ACUERDO
B Muy + BASTANTE DE ACUERDO

“"Leer es una actividad emocionante y estimulante" 72,2% 87,3%{ Universitarios: 93,4%

"Leer ayuda a comprender el mundo gue nos rodea” 70,5% 85,5%ﬁ b5 B0 IS Chgots
niversitarios: 90,6%

"Leer contribuye a tener una actitud mas abierta y tolerante” 71,5% 85,3%{ Universitarios: 90,6%

50,5% :|‘| Primarios: 64,9%
50,30/0 4 De 14 a 24 afios: 38,5%
"Para tener cultura no hace falta leer libros” EEk :i De 14 a 24 afios: 21,8%

CONECTA. W - -



En la actitud hacia la lectura se encuentran las siguientes diferencias por sexo:

+ Las mujeres perciben la lectura en mayor medida que los hombres como una actividad emocionante y estimulante, que ayuda a
comprender lo que nos rodea, contribuye a tener una actitud mas tolerante y que nos hace mas felices.

« Mientras que hay una mayor proporcién de hombres que de mujeres que opinan que hay otras actividades de ocio mas entretenidas que
leer, que para tener cultura no hace falta leer libros o que leer requiere un esfuerzo y concentracion que no tengo en el dia a dia.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

%ACTITUDES HACIA LA LECTURA .
POR SEXO £
of )

% MUY + BASTANTE DE ACUERDO

Hombre Mujer
; - : : . I s -
Leer es una actividad emocionante y estimulante CQOIO‘DOD
- EUN
"Leer ayuda a comprender el mundo que nos rodea” Cgﬁfgbao
" . . . . ., 82,8%
Leer contribuye a tener una actitud mas abierta y tolerante @7’7%
4 H ” 9
"l eer nos hace mas felices _ 65,2%
76,3%
52,1%
"Leer requiere un esfuerzo y concentracién que no tengo en el dia a dia” 48,9%
L. . , . 56,8%
"Hay muchas actividades de ocio mas entretenidas que leer” 44 0%
"Para tener cultura no hace falta leer libros” 17,6%

CONECTA.
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+ Para el 66,1% de los actuales lectores de libros, su aficion por la lectura empezod antes de los 16 ainos.

+ Mas de la mitad de los lectores (60,1%) opina que en el futuro el libro en papel convivira con el digital, mientras que un 32,9%
creen que en el futuro la mayor parte de los libros seran digitales.

22 ACTITUDES HACIA LA LECTURA

¢éA qué edad considera que
empezo realmente su aficion
por la lectura?

I Con 4-5 afos

6-10 afos 31,9% 15 afios
' 66,1%
i 11-15 afnos 31,8%
16-20 afnos
21-30 anos

31 o mas afos

CONECTA.

Antes de los .

77

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros en tiempo libre (3.109)

¢Cual de las siguientes afirmaciones
refleja mejor su opinion sobre el
futuro proximo de los libros?*

i EVOLUCION
63,7%
"En el futuro ambos libros 60,7% _ 58,0% 60,1% ]
(papel y digital) conviviran" @ ¢ T TTTm=——ao__
36,2%
"La mayor parte de los libros 31,7% 29,39 32'9°/°.,
serdn en digital y habrd muy =~ @ — @ _e—————""""""
pocos libros impresos en papel"
) . 7,5% 7,0% 58% 7,0%
"Los libros impresos en papel ® !
seguiran siendo los mas leidos" @ @ @

2018 2019 2020 2021 2022

*Esta pregunta no se pregunté en 2020.

FEDERACION DE GREMIOS
s SPANA
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Los lectores de libros por ocio nos afirman que en el caso de no leer, las actividades que podrian hacer en primer lugar
serian pasear o practicar algin deporte. En una segunda posicién, ver series o peliculas. Quedar con amistades o ver
la television son las otras de las principales actividades.

% ACTITU DES HACIA LA LECTU RA Base: Poblacion de 14 o mas afos lectora de libros en tiempo libre (3.109)

En su tiempo libre, si no hubiese estado leyendo, équé otras
actividades o aficiones podria haber hecho en lugar de leer?

Pasear 31,9% % Mayores de 55 afios: 50,8%

31,5%
Hombres: 46,4%
De 14 a 34 afios: 43,7%

Practicar algun deporte (futbol, tenis, montar en bici ...)

Ver series, peliculas (netflix, HBO, amazon prime, ...) 18,7%

Quedar o reunirse con amigos 14,6%
L, i De 14 a 34 afios: 32,2%
Ver la television (en general) 12,0%
Escuchar musica 10,6%

Ir al gimnasio (musculacion, yoga, fitness, ...) 8,6%
7,5%

6,6%

Ir al cine

senderismo, ir a la montafna, de excursion

Usar el ordenador, navegar por internet 5,6%
Estar en familia, jugar con los hijos 5,4%
Tejer, costura, punto, croché 5,1%

Ir a la playa, al mar 4,7%

Dibujar, pintar 4,4%

CONECTA. . B
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Los lectores de libros por ocio cuando no leen en su tiempo libre, realizan actividades como pasear o practicar algun deporte.
Sin embargo, aunque coinciden en la practica de los paseos, el grupo de los no lectores se decantan por ver series o la TV.

22 ACTITUDES HACIA LA LECTURA

En su tiempo libre, si no hubiese estado leyendo, ZQué actividades de ocio realiza en
équé otras actividades o aficiones podria haber vez de leer libros?
hecho en lugar de leer?

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros en
tiempo libre (3.109)

Base: no lectores de libros o lector ocasional que prefiere
emplear su tiempo en otros entretenimientos (697)

Pasear 31,9% 25,9%
Practicar algun deporte (fatbol, tenis, montar en... 31,5% 8,6%
Ver series, peliculas (netflix, HBO, amazon prime, ...) 10,3%
Quedar o reunirse con amigos 8,3%
Ver la television (en general) 9,3%
Escuchar musica 2,9%
Ir al gimnasio (musculacion, yoga, fitness, ...) 3,1%
Ir al cine 4,1%
Senderismo, ir a la montafia, de excursion 3,8%
Usar el ordenador, navegar por internet 5,1%
Estar en familia, jugar con los hijos 4,0%
Tejer, costura, punto, croché 1,0%
Ir a la playa, al mar 3,4%
Dibujar, pintar 1,8% B

CONECTA. . B



Resultados 2022

Lectura de libros por ocio en tiempo libre

Lector frecuente vs No lector

(poblacion de 14 o mas afios)
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RESUMEN - PERFIL DEL LECTOR FRECUENTE

FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

LECTOR
FRECUENTE

52,5%

N° medio de
libros leidos en
un ano: 11,9

ACTITUDES HACIA LA LECTURA
Il % Muy DE ACUERDO

“Leer es una actividad

) : 1 85,7%
emocionante y estimulante

“Leer contribuye a tener una actitud

w . 80,4%
mas abierta y tolerante”

"Leer ayuda a comprender

0,
el mundo que nos rodea” 76,6%

Il

“Leer nos hace mds felices” 65,7%

!

"Hay muchas actividades de ocio
mads entretenidas que leer”

-
(&)}
3
>

I

“Leer requiere un esfuerzo y concentracion

o)
que no tengo en el dia a dia” . 14,9%

“Para tener cultura no 6.1%
hace falta leer libros” 170

CONECTA.

& =

37,0%
13,4% .
Libros por Libros en
motivos de soporte
trabajo o digital
estudios

% LECTORES FRECUENTES (al menos semanalmente)

71,7% -
° 62,5%
13,6%
Prensa Webs, Redes Revistas
blogs, Sociales
foros

% Lector Frecuente - LIBROS EN TIEMPO LIBRE

(al menos semanalmente)

Total

*ﬁ SEXO
Hombre
Mujer

22 EDAD

De 14 a 24 afios

De 25 a 34 afios

De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afios

De 55 a 64 afios

De 65 afios y mas

ﬂ ESTUDIOS

Hasta primarios
Secundarios

Universitarios

1
i 52,505

a2,9%
1
1

39;1%

147,8%

{ 59.0% b |

52,0%

52,2% Efl>

57,6%

0

55,3%

-/

( 68,0% )

I

|:_UE| % HA IDO A UNA BIBLIOTECA
EN EL ULTIMO ANO

B

% HA COMPRADO LIBROS NO
TEXTO EN EL ULTIMO ANO

*Significativamente 81
superior a la media

»

4,6%

Comics

36%
70%

7 de cada 10 por
entretenimiento

SEXO - NIVEL DE ESTUDIOS - EDAD

MUJER - Univ. - 55+

HOMBRE - Univ. - 55+

MUIJER - Univ. - <55

HOMBRE - Univ. - <55
MUJER - Sec.
HOMBRE - Sec.

( 76,6% )

64,7%

72,9%

MUJER - Prim.- <65

MUJER - Prim. - 65+

HOMBRE - Prim.



RESUMEN - PERFIL DEL NO LECTOR

FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

Lector Ocasional

LECTOR 3%

TOTAL NO
FRECUENTE | ECTOR*
52,5% 47,5%
e e R
libros leidos en
un afio: 11,9 35,2%
No lector

ACTITUDES HACIA LA LECTURA
Il % Muy DE ACUERDO

57,4%

"Leer es una actividad
emocionante y estimulante”

“"Leer contribuye a tener una actitud
mds abierta y tolerante”

61,7%

"Leer ayuda a comprender
el mundo que nos rodea”

"Leer nos hace mas felices”

37,0%

"Hay muchas actividades de ocio 46,6%
mds entretenidas que leer”

“Leer requiere un esfuerzo y concentracion
que no tengo en el dia a dia”

60,3%

“Para tener cultura no
0,
hace falta leer libros” 12,1%

CONECTA.

63,6% sam EDAD .

GM

*Significativamente 82
superior a la media

% LECTORES FRECUENTES (al menos semanalmente)

65,5%
6,9% 5,3%
] ]
Libros por Libros en Prensa
motivos de soporte
trabajo o digital
estudios

% No Lector* - LIBROS EN TIEMPO LIBRE

(*Ocasional + No lector) |

Total [N <7 >

'* SEXO ! :
]
Mujer

41,5%
1
i

De 14 2 24 arios MM 4.0%

De 25 a 34 aﬁos_ 48,0%
De 35 a 44 afnos _ 47,8%
De 45 a 54 afos %12,4%
De 55 a 64 afios 544,7%

De 65 afios y mas 57,1% ;

# estupios

Hasta primarios 60,9% :

55
|

Secundarios 52,2%

) o i
Universitarios 32,0%

a@a

50,00/0 54,90/0
13,2% Q

1,8%
Webs, Redes Revistas Comics
blogs, Sociales
foros

04 o
+'2] % HA IDO A UNA BIBLIOTECA 0
EN EL ULTIMO ARNO 16%

@ % HA COMPRADO LIBROS NO 340/
N a TEXTO EN EL ULTIMO ANO 0

é La mitad

para regalo

SEXO - NIVEL DE ESTUDIOS - EDAD

MUJER - Univ. - 55+ - 23,4%
HOMBRE - Univ. - 55+ - 35,3%
MUJER - Univ. - <55 - 27,1%

|:> HOMBRE - Univ. - <55

MUJER - Sec.

HOMBRE - Sec.

MUJER - Prim.— <65 C49/7°A>)-

MUJER - Prim. - 65+ 55,200

(&88% 2

HOMBRE - Prim.




? LECTURA DE LIBROS

El nivel de estudios es claramente la variable mas discriminante en relacion con la lectura.

Entre la poblacion con estudios universitarios hay un 68,0% de lectores frecuentes (que leen al menos 1 vez a la
semana), en comparaciéon con el 39,1% de lectores frecuentes entre la poblacidon con estudios primarios.

LECTORES DE LIBROS

EN TIEMPO LIBRE

2022

*Significativamente
superior a la media

CONECTA.

TOTAL

Total

Hombre

SEXO 'i‘@

Mujer

De 14 a 24 afos
De 25 a 34 anos
De 35 a 44 afos
0 ®
EDAD amW De 45 a 54 afios
De 55 a 64 afios

De 65 afios y mas

Hasta primarios
Secundarios

ESTUDIOS 9

Universitarios

12,3% l
2

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

35,2% |
S 5

52,5%
N/

354

Frecuente

(al menos semanalmente)

52,5%

39,1%

1
4i7,8%

i

1

47,5%

(68,0%>

I

TOTAL NO por ocio en tiempo libre
LECTOR¥* Frecuente
*Qcasional + No lector (al menos semanalmente)
Ocasional

47,5%

Il No lector
(casi nunca o nunca)
" % i

1
41,5%
!
1

i
41,0%

48,0%

47,8%

4:2,4%

'44,7%
[}

57,1%

60,9%

u

52,2%

TOTAL NO LECTOR*

(al menos una vez al trimestre)

32,0%; — E

83

|
Frecuencia de lectura de libros



Segmentando a la poblacién en funcion del sexo, la edad y el nivel de estudios se observa que entre la poblacion universitaria de 55 o mas afos (que
representan el 31,6% de la poblacién), el porcentaje de lectores frecuentes alcanza el 76,6% entre las mujeres y el 64,7% entre los hombres.

Por el contrario, el segmento con una menor representacion de lectores frecuentes son los hombres con estudios primarios (Unicamente un 31,2% son
lectores frecuentes de libros en su tiempo libre).

X o o oo Lector Frecuente
LECTORES DE LIBROS (al menos semanalmente)

EN TIEMPO LIBRE

I
Total + 52,5%
2021 |
Ba,se:NPobIacién de 14 o Peso entre el total |
mas afos (4.800) de la poblacién
r |
(4,8%) MUJER - Universitarios - 55 0 mas . (76r6%>
() 1 _
g (5,3%) HOMBRE - Universitarios - 55 0 mas I (64.7%)
m > 31,6% : A
l (10,4%) MUJER - Universitarios — Menor de 55 : (72,9%)
W |
@) | (11,1%) HOMBRE - Universitarios — Menor de 55 ; (61,4%)
I e e e e ek e e e r e e s o h e s s mm e s ek e s e & e s ek e h e b e 4 e s e b e n e s e & e s e s e 4 s e s e e b e & e s e h e e s e 4 e s e s e e s e n
o r _ . s
) (24,2%) MUJER - Secundarios I (55.2%
B 2 48,9% - I
L (24,7%) HOMBRE - Secundarios 40,6%
e e e e e e e b -
| .
@) (4,8%) MUJER - Primarios— Menor de 65 p0,3%
>< .
t $19,6% - (66%) MUJER - Primarios - 65 o mas 40,8%
|
[0) . . .
(8,2%) HOMBRE - Primarios 31,2% *Significativamente B=

CONECTA. - superior a la media e T ey
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El lector frecuente de libros en tiempo libre también es un lector mas habitual en otros medios,
como la prensa, internet y comic.

% LECTURA DE LIBROS

LECTORES DE LIBROS
EN TIEMPO LIBRE

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

LECTORES DE LIBROS

TOTAL EN TIEMPO LIBRE

% LECTORES FRECUENTES
(al menos semanalmente)

TOTAL NO
%

52{5% 12,3% | 35,2% | LECTOR*

T

TOTAL NO
@l migc)esfgmeaan?ente) LECTOR* *Qcasional + No lector
Base: 2.519 Base: 2.281
Diferencia
I 6,9% +6,5

@ Lee libros por motivos de trabajo o estudios - 13,4%

|§I Lee libros en soporte digital

Lee periodicos

@ Lee en webs, blogs y foros

@5 Lee en redes sociales

0| O

EIE Lee revistas

e

Q Lee tebeos, coOmics

*Significativamente
superior a la media

CONECTA.

71,7%
62,5%
59,1%
13,6%
4,6%

+31,7

b

65,5% T
50,0% @
54,9% +4,2 |
13,2% +0,4
1,8% 28 =

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA



¥

LECTURA DE LIBROS

LECTORES DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE
ACTITUDES HACIA LA LECTURA

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

TOTAL NO
52{5% L23% | 35,2% | LECTOR*
LECTORES DE LIBROS ;
o
TOTAL | en T1EMPO LIBRE D [47,5%
Frecuente TOTAL NO
(al menos semanalmente) LECTOR *Qcasional + No lector

@ Base: 2.519 @ Base: 2.281 . .

l % Muy DE ACUERDO Diferencia

"Leer es una actividad
emocionante y estimulante"

“"Leer contribuye a tener una
actitud mas abierta y tolerante”

“"Leer ayuda a comprender el
mundo que nos rodea”

"Leer nos hace mas felices”

“"Hay muchas actividades de ocio mas
entretenidas que leer”

“Leer requiere un esfuerzo y concentracion
gue no tengo en el dia a dia”

“"Para tener cultura no hace falta leer libros” . 6,1%

CONECTA.

*Significativamente
superior a la media

57,4%

( +28,3 )

—
1\)
=
(=]
>
—
1
o
o
-~ -
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El 63,8% de la poblacion espafola de 14 o mas afios ha comprado algun libro (de texto o no de texto) 88

en los ultimos 12 meses, cifra estable en los ultimos 5 afos.
Siguen en aumento los compradores de libros no de texto (52,8%)

COMPRA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

R COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO
Media global

(base han comprado)

2022: 10,4 libros 2.9%

i EVOLUCION Compra de libros en el ultimo afio 2001 10,1 libros \ - ¥%0er "

2019: 11,5 libros

62.6% 042% 63,19 63,8% 07

61,3% 62,4%
o .’.—./.\.———.
% Total >7,3% 55,40/0’,’
compraron libros .\.’
A/A’A/‘— —A——A
% 52,8% +0,5%
- 500%  50,4%  OL7%  523%  S5,8H0 w05
% Compraron .

’rf”’ 47, 30/0

libros no de texto —
41,60/0 40,30/0

B=
CONECTA. 2011 2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022 R T
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El 63,8% de los entrevistados mayores de 14 afios afirma que ha comprado algin libro en el Gltimo aiio,

extendiendo la tendencia al alza de los que han comprado entre 1 y 5 libros (25,9%) .

COMPRA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
R COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO

d EVOLUCION Libros comprados en el ultimo ano

(tanto de texto como no de texto)

=2018 m2019 m2020 m2021 m2022

37,6% 37,4% 35 g0, 36,9% 36,2%

o
24,5% _ ==34,1% 24,8923/9%

1,8% ‘>
16,5% 16,4% 16,4% 16,7% 16,3% 16,3% o
o o 0 16,7% ’ 13.1% © 15,8% 14,5%14,4%

8,3% 8,1% 7,9% 7,1% 7,2%

Ninguno De 1 a 5 libros De 6 a 10 libros De 11 a 20 libros Mas de 20 libros
Nimerodelibros comprados 018 | 2019 = 2020 2021 = 2022, O
Ninguno 37,6 37,4 35,8 36,9 36,2 -0,7
Delas 24,5 21,8 24,1 248 25,9 1,1
De 6 a 20 29,6 32,7 32,2 31,2 | 30,7 -0,5 E
Més de 20 8,3 8,1 7,9 7.1 7,2 0,1 —

CONECTA. oumssitos s
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Aumenta un aflo mas el nUmero de personas que afirman haber comprado solo libros no de texto (34,0%).

COMPRA DE LIBROS Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
R COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO

i Total Compraron libros en 2022: 63,8%
il EVOLUCION > (63,1% en 2021) ’

m2018 m2019 m2020 m2021 m2022

34 0% 1 37,6% 37,4% 35 g4, 36,9% 36,2%
31,5% 32,2% 33,2% ()

29,6%
18,5% 2087 19,5% 19,1% 18,8%
..lll e .12 5% 10,8% 11,0%

Compro sélo libros no de texto Compro libros de texto y no de texto Compro sélo libros de texto No compro libros

CONECTA.
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La compra de libros de no texto continGla con una tendencia ascendente hasta alcanzar un 52,8% en 2022
y con una media de 8,5 libros comprados en el ultimo afio (8,5 en 2021).

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO
3 COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO

w Compra de libros de NO TEXTO
«/ en el altimo afio

i EVOLUCION

o 50,0% 50,4% 51,7% 52,30/
40,5% 40,7% 41,6% 40,3% 47,3% \ V

’ . O—O0—O0—0—¢€

6—0—0—

2009 2010 2011 2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022

+0,5%

CONECTA.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

TY ror s

=2018 m2019 ®m2020 m2021 m2022

o
50,0% 50,4% 51,7% 52,3%52,8% 52,1% 52,8% 54/7% 53,9% 55,1%

...................... . 450%.48.0%.98.6% 2070 20210
I
I
|
I
I
|
I
'

Hombre Mujer

8,0/8,0(8,5(8,8/8,3 8,0/8,8(8,1(8,3(8,8

Media de libros comprados
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Un 52,8% de los entrevistados ha comprado libros que no fuesen de texto
» Este porcentaje es mucho mas alto entre la poblacion con estudios universitarios (72,2%), en cambio a partir de los 65 afios desciende

notablemente el nimero de compradores (33,0%).
+ La poblacién con estudios universitarios, son los que compran un mayor nimero de libros.
Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

CoMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO

{5 COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO
, = 2018 m 2019 m 2020 m 2021 m 2022
AT i EVOLUCION
! I iy 57,0% ss600017 P 57,50 58.8% o2 s5.0% 57.2% 56,69%57/3%
oo 959 507% 51,8%

56,2%

55,9%
53,8%
9
48,1% 46,1%

52,8%
50,00 50,49 51,7% 52:3% 52/ 8%6 | 50,8%

31,8% 32,9%33,0%

31,5% 31,4%

POR EDAD

0 ®
™ ) ]
Total | De 14 a 24 afios De 25 a 34 afios De 35 a 44 afios De 45 a 54 afios De 55 a 64 afios 65 afios y mas
Media de libros 1
8,0 8483 8585 . 69 72|73 74 75 7,3/8,0 8,0 9,0 9,1 8,9/8,4 /838 8,8 88 8,6 9,7/8,7 8,9 8,7 8,6/8,1 8,2 82 8,3 7,689 8,0 8,7 85
comprados
|
o 0,
70,7% 67,00 %% 7HA% 72,2%
52,8%
o o 52,3% 4 o o, 50,6%
POR NIVEL DE 0.0% S04% S : 49,3% 49,9% 50/6% 51,2% 21270
ESTUDIOS 27,6% 27,3% 27,4% 27,2%
Total | Hasta primarios Secundarios Universitarios
9,8 9,7 9,6 10,1/ 9,6 E

Media de libros 80 84 83 85 85 I 69 82 76 80 7,9
comprados .

CONECTA.

64 74,67 7270
FEDERACION GR
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Madrid, Pais Vasco, La Rioja, Baleares, Castilla y Ledn, Cantabria, Castilla La Mancha, Aragén, Asturias y Comunidad Valenciana, son las

comunidades con un porcentaje de compradores de libros no de texto superior a la media.
Cataluina, Navarra, Murcia, Andalucia, Galicia, Canarias y Extremadura estan por debajo de la media.

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)
R COMPRA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO

' POR CC.AA. Medla g oros

2022
Pais Vasco 60,0% 9,0
La Rioja 58,2% 8,8
Baleares 55,3% 8,0
Castilla-Ledn 55,2% 8,0
Cantabria 54,8% 8,8
Castilla-La Mancha 53,0% 8,3
Aragon 52,9% 8,0 6 -
Asturias 52,8% 7,6 @
C Valenciana 52,8% 8,9 -
Media de Espafia | 52,8% 8,5
Catalufia 51,9% 8,0 rd
Navarra 51,8% 8,0 \ { J
Murcia 51,3% 6,3 - ¢ ¢
Andalucia 49,6% 9,0
Galicia 48,9% 8,8
Canarias 44,1% 8,4
Extremadura 41,4% 7,5 4? cremios

CONECTA.

ES DE ESPANA



La libreria tradicional se mantiene como el canal de compra habitual de libros no de texto.

95
Seguidamente se sitian Internet y las cadenas de librerias.

La compra por Internet (como lugar habitual) se asienta como el segundo canal de compra para el total de la poblacion y

es la primera opcidn para los compradores mas jovenes (de entre 25 y 34 afos).

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Base: Poblacion de 14 o més afios

I_EQJI LUGAR DE COMPRA compradores de libros no de texto (2.536)

CONECTA.

¢Cual es su lugar habitual de compra?
¢Y donde realizdé su Gltima compra?  cepuesta mitike

Libreria 69,9%

45,2%

44,0% 55,5% entre la poblacién
de 25 a 34 anos

Internet

o
Cadena de librerias 33,3%

Grandes almacenes
Hipermercados
Feria del libro, mercadillos

Quiosco ® Compra habitual

m Ultima compra
Editorial

Centro de estudios

FEDERACION DE GREMIOS

S DE ESPANA
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Las librerias se mantienen una afio mas como el principal canal de compra de libros.

La compra por Internet sigue creciendo y alcanza ya el 25,6%.

Base: Poblacion de 14 o mas afios
CoMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO compradores de libros no de texto (2.536)

@4 LUGAR DE COMPRA

¢Donde suelen comprar los libros?

i 45% ,
ULTIMA COMPRA DE LIBROS REALIZADA

2012 m 2022
26%
4% 13%
11% 11%
8%
6% ¥ 0
% %8 v 4%
1 1% 1% &
Libreria Internet Cadena de Grandes Hipermercado Feria del libro, Quiosco Otros

librerias almacenes mercadillos

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
" DE EDITORES DE ESPANA



El 64,2% de los libros comprados son de literatura y de éstos, el 58,6% de los libros

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO

[RE@ MATERIA DEL ULTIMO LIBRO COMPRADO

éCual es la materia
del ultimo libro
comprado?*

i EVOLUCION

CONECTA.

Literatura

Humanidades

Infantil juvenil

Libros practicos

Cientifico técnico

Otras materias

64,2%
65,2%

63,1%

Base: Poblacion de 14 o mas afios

comprados son novela y cuento.

97

compradores de libros no de texto (2.536)

m 2022
m 2021
m 2019
Novela y
cuento
58,7%
(Afio 2021: 56,3%)
0,2%
Teatro 4,2% - 1,1%
(Afio 2021: 0,7%) Ensayo Poesia

(Afio 2021: 6,5%)  (Afio 2021:1,7%)

*Esta pregunta no se pregunté en 2020.
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9 de cada 10 libros no de texto comprados son en castellano.

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Compraderes de Hbros mo do texta, (2.536)
BEIDIOMA DEL ULTIMO LIBRO COMPRADO
ﬂf EVOLUCION El Gltimo libro que compro,
éen qué lengua esta escrito?+
m 2019 m 2021 m 2022
90,0%  gg,99 89,7% 40,7% en Catalufia

(22,3% en 2021)

9,8% en Baleares
(5,2% en 2021)

2,3% en Comunidad

Valenciana o o
(9,2% en 2021) 4,5% en Galicia 9,8% en Pais Vasco
(12,8% en 2021) (5,5% en 2021)
6,5% 6,2% 6,0%

0,
e 2,1% 3,1%  3,0% 0,2% 0,3% 0,2% 0,1% 0,9% 0,3% 0,2% 0,4% 0,6% 0,9% 0,2% 0,2%

=~ Castellano = Catalan o Inglés () Francés % Gallego <» Euskera Otras

CONECTA. *Esta pregunta no se preguntd en 2020. revERAcioN o GrEmios

S DE ESPANA
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El ocio/entretenimiento (65,5%) continla como el motivo principal por el que compraron el libro.

COMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Base: Poblacion de 14 o mas afios
compradores de libros no de texto (2.536)
BERAZONES DE COMPRA

65,5%

éPor qué compré Ocio / Entretenimiento 6332(3)/,:1%
el ultimo libro?*
Respuesta multiple
Aﬁf - Para regalar =202
m2021
Estudios m 2019

Le gusta el autor

Consulta

Trabajo

Otros

CONECTA. *Esta pregunta no se preguntd en 2020.
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La tematica, el autor y el consejo de amigos o familiares son los tres factores que mas influyen a la hora de

comprar un libro.
 La tematica es el factor que mas influye en primer lugar en la compra de un libro (48,6%)

CoMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Base: Poblacién de 14 o més afios
mpradores de libros no de texto (2.536)
B4 FACTORES QUE INFLUYEN EN LA COMPRA compracores €& THros no ge Tete

A la hora de elegir un libro,
équé tiene mas en cuenta?

B 13 Mencién m 223 Mencion 32 Mencidn

La tematica
El Autor

9,5% 80,2%

WL L7, 7% 47,3%

El consejo de amigos o familiares FEEOA LA 11,1% 40,0%

La critica y opinidn de los profesionales  glZlriri7,3% 24,5%

El titulo 14,6%
El precio 12,3%
La portada 9,9%
La editorial E

CONECTA.



Teniendo en cuenta el Ultimo libro comprado no de texto: LU

+ Continua una clara preferencia por la compra de los libros en papel, tanto en formato tradicional (60,0%) como en formato de
bolsillo (32,8%).
« Soélo un 7,2% compraron el ultimo libro en formato digital.

CoMPRA DE LIBROS NO DE TEXTO Base: Poblacion qe 14 o mas afios
MF ’ compradores de libros no de texto (2.536)
ORMATO DEL ULTIMO LIBRO

- yd 0 . q - Libro
é E n q ue formato esta ba ? Yo Horizontales Libro de bolsillo Ebook (no de bolsillo)
Bases 833 183 1.520
Total 32,8 7,2 60,0
% Libro
60,0% ) L_'bro Hombre 30,9 9,7 59,4
(rustica, no de
bolsillo) Mujer 34,5 5,1 60,4
2021: 58,1% =
2021: 8,8% De 14 a 24 afios 31,2 5,0 63,8
De 25 a 34 afios 33,1 4,0 62,9
De 35 a 44 afios 37,4 7,8 54,9
De 45 a 54 afios 37,7 9,4 52,9
32,8% De 55 a 64 afios 24,5 9,7 65,8
I..! De bolsillo De 65 afios y mas 28,5 5,8 65,7
2021: 33,1%
Hasta primarios 43,3 11,8 44,9
Secundarios 36,4 4,6 59,0
Universitarios 26,6 9,0 64,5

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
] DE EDITORES DE ESPANA



El porcentaje de compradores de libros de texto se mantiene respecto al ejercicio an

’ r ~
as COMPRA EN EL ULTIMO ANO )
Compra de libros de TEXTO

iif EVOLUCION en el ultimo afio

32,4% 32,0% 31,5% 32,8% 30,9% 33,0% 31,9% 30,0% 29,8%

0—0—0---0—0—0—0—0—0

2010 2011 2012 2017 2018 2019 2020 . 2021 2022

COMPRA DE LIBROS DE TEXTO Base:

102
terior (29,8%)

Poblacion de 14 o mas anos (4.800)

-0,2%
'I'? POR SEXO 009 POR EDAD
: T
|
. 53,4%
o o 39,0% 45, 7%
29,8% 30,5% 29,1% 20.29
....- ........ i ............................................................................................................ o (o RN - ocoocoo PEEERE cooooooooooooo TR .1.2.,.9.0750. .......... § .,.i..d/.é....
1
Total 1 Hombre Mujer De 14 a 24 De 25 a 34 De 35 a 44 De 45 a 54 De 55 a 64 65 afosy
I afios afios afios afos afos mas
Media de libros 1
comprados 7,5 7,7 7,3 6,1 6,3 7,7 8,9 6,4 5,5
7,7 en 2021

CONECTA.



= El 29,8% de la poblacién ha comprado libros de texto en 2022. 103

= Castilla y Ledn , C. Valenciana y Baleares destacan por contar tanto con altos porcentajes de compradores como por compras por encima de la
media nacional.

= Cantabria y Canarias destacan por ser Comunidades con bajos porcentajes de compradores y por tener una media inferior a la nacional.

COMPRA DE LIBROS DE TEXTO Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

1

.]"iaCOMPRA EN EL ULTIMO ANO _
TETER
1Dr

comprados
Castilla-Ledn 35,0% 8,5
Baleares 33,4% 8,5
Castilla-La Mancha 33,3% 7,2
Pais Vasco 33,1% 7,0
Navarra 33,0% 6,8
Madrid 32,2% 8,7
Galicia 32,1% 6,6
Asturias 31,1% 8,1
Media Espafia 29,8% 7,5
Aragén 29,5% 8,7
Extremadura 28,4% 7,0
Andalucia 28,3% 7,2
Murcia 26,6% 7,3
Catalufia 25,8% 8,0
La Rioja 24,8% 7,5
Cantabria 24,6% 6,7
Canarias 22,0% 6,5 E

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
] DE EDITORES DE ESPANA
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Un ejercicio mas, las librerias destacan como el canal mas utilizado para comprar los libros de texto (56,8%)

P COMPRA DE LIBROS DE TEXTO Base: Poblacion de 14 o mas afios
'_!h compradores de libros de texto (1.431)

an LUGAR DE COMPRA

é¢Donde compro los libros de texto?

iiii— EVOLUCI()N Respuesta multiple
56,8%
Librerias 56,4% ° m 2022
55,50/0 u 2021

Colegio / Ampas / Centro de estudios 2020

Internet

Grandes superficies

Hipermercado

Cadena de librerias

Editorial

Otros

CONECTA. . B
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El nUmero de visitantes a las bibliotecas en 2022 aumenta por segundo afio

BIBLIOTECAS

ESASISTENCIA Y SOCIOS

% Total han ido a alguna biblioteca o
bibliobis en el dltimo aio

il EVOLUCION

OQ===—- O —(O—
30,1% 31,9% 31,2%

2012 2017 2018 2019 2020 2021

%0 Total son socios de alguna biblioteca

i EVOLUCION

33,1% 36,8% 35,0% 36,6% 34,1% 34,2% 34,2%

2012 2017 2018 2019 2020 2021

CONECTA.

23,2% 25,3%26,2%

consecutivo situandose en 26,2%

% Horizontales

TOTAL (4.800)
SEXO
Hombre (2.367)
Mujer (2.433)
EDAD
De 14 a 24 afios (600)
De 25 a 34 afios (646)
De 35 a 45 afios (862)
De 45 a 54 afios (903)
De 55 a 64 afios (735)
De 65 afios y mas (1.054)
NIVEL DE ESTUDIOS
Hasta primarios (941)
Secundarios (2.344)

Universitarios (1.515)

106

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

Ha ido a una
biblioteca

26,2

24,1
28,2

34,6
20,9
28,5
31,0
25,7
19,0

24,7
24,9
29,0

Es socio

34,2

28,7

39,5

39,5
34,0
34,0
40,1
35,5
35,4

v

o

27,5
31,8
(42,0

o
m

mz

»

o

O m

m &

na
T3
Z' G



El 26,2% de la poblacion ha ido a una biblioteca en 2022, 107
siendo la biblioteca publica el tipo con mas visitas (89,7%).

Las bibliotecas publicas reciben una muy buena valoracién, un 8,3 sobre 10.

BIBLIOTECAS

@5 ASISTENCIA A LA BIBLIOTECA EN EL ULTIMO ANO

¢Ha ido a alguna biblioteca o bibliobus?

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

En el altimo aiio,

No 73,8%

La nota media que otorgan los

s 2021: 25,3

espafoles a su biblioteca habitual es un

CONECTA.

NOTABLE ALTO (8,3)

2021: 8,2

——————— > ﬂ]] ¢A qué tipo de biblioteca?

- Base: Ha ido a una biblioteca (1.256)
Respuesta multiple

. (0]
| —
Publica Universitaria Escolar Bibliobus u otras

2021: 89,3% 11,1% 4,8% 0,9%

¢Con qué frecuencia visita la biblioteca o bibliobus?
Base: Ha ido a una biblioteca (1.022)

{11 A | 5O
Frecuente Ocasional Esporadico
2021: 24,2% 2021: 60,0% 2021: 15,8%
Y 0
7’60/0 18,60/0 3215 /0 26,6 /0 14’70/0
— I

Al menos una vez al mes Al menos una vez cada Con menos frecuencia

tres meses

Todos o casi todos los dias  Una o dos veces por

semana

=
FEDERACION DE GREMIOS
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En general, las bibliotecas de todas la CCAA reciben una nota media muy buena, con valores en torno a 8, (siendo la mas alta 8,7 y la mas baja 7,7)

Los usuarios de Catalufa, Pais Vasco, Castilla y Ledn, Cantabria, Baleares y Canarias valoran sus bibliotecas por encima de la media. Por el contrario,
Navarra, Aragon, Asturias, Andalucia, Extremadura, Murcia y Galicia son las CCAA que dan una puntuacién algo mas baja.

BIBLIOTECAS Base: Poblacién de 14 o mas afios que ha ido a una

27 VALORACION GLOBAL DE LA BIBLIOTECA o piftotece en el fimo ano (1,250
- OO0 ¢Como valora la biblioteca

? 2021 OO  F]a que suele acudir?
Pais Vasco 8,6 8,6

Castilla-Leén 8,5 8,5
Cantabria 8,5 8,5
Baleares 8,4 8,3
Canarias 8,3 8.3
| MEDIA DE ESPARIA E 8,3 82 |
Madrid 8,2 8,2 6 -
C Valenciana 8,1 8.2 o
Castilla-La Mancha 8,1 8,1 -
La Rioja 8,1 8,1
Navarra 8,0 8,1 =
Aragén 8,0 8.0 Q Yf ﬂ
Asturias 8,0 8,0 < J
Andalucia 8,0 8,0
Extremadura 7,9 7.9
Murcia 7,7 7,7

Galicia

7,7 7.7 E

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
" DE EDITORES DE ESPANA
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El 40,2% de los asistentes a una biblioteca tomaron prestado algun material en el Ultimo trimestre; principalmente
libros (46,4%).

BIBLIOTECAS iy -
Pe Base: Poblacion de 14 o mas afios que ha
QQACTIVIDADES EN LA BIBLIOTECA ido a una biblioteca en el tltimo afio (1.256)
m Ultimo mes
Libros

Ultimo trimestre

Audiovisuales Tomaron prestado algun
material en el Ultimo

L trimestre:
40,2%

2021:
44,1%

Revistas

Documentos

Ninguno de estos

CONECTA. s resemcion oe aremios
B DEEDITORES DE ESPANA
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Tomar o devolver libros (66,3%), acudir a la sala de estudio (26,5%) y consulta de libros (19,5%) son las
actividades que mas se realizan en las bibliotecas.

BIBLIOTECAS iy -
Pe Base: Poblacion de 14 o mas afios que ha
QQACTIVIDADES EN LA BIBLIOTECA ido a una biblioteca en el Ultimo afio (1.256)

¢Queé tipo de actividad realiza en la misma? respuesta mattipie

: Tomar o devolver libros en préstamo 66,3% : 2021: 66,9%
Il Va a estudiar 26,5% 2021: 25,4% /:
Va a estudiar o realizar trabajos del curso con materiales propios 20,6%
Va a estudiar o realizar trabajos del curso con materiales propios y de la biblioteca
Consulta de libros alli mismo/ lectura en sala 19,5% 2021: 19,5%
Va a usar recursos informaticos o electronicos
Consultas en la misma biblioteca de medios audiovisuales 2,7%
Préstamos de medios audiovisuales | 1,4%
Uso del ordenador/Navegar por Internet con el ordenador de la bibliotecas 1/8 %
Usar recursos electrénicos | 0,3%
Lectura de peridédicos y/o revistas 5,8%
Acude a un club/taller de lectura 4,7%
Acompaiia a otra persona 4,3%
Queda alli con otras personas 2,1% E

CONECTA. i T S e
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INICIACION DE LA LECTURA EN LOS NINOS
2, MENORES HASTA 9 ANOS

El porcentaje de hogares con menores de 6 afos en los que se lee a los nifios alcanza en 2022 113
un 75,9%. El tiempo dedicado a la lectura de estos menores, sin embargo, se reduce en 35
minutos de media respecto al afo anterior.

+ Entre los menores de 6 a 9 afios han aumentado tanto el nimero de lectores de libros no de
texto como el tiempo de lectura: 85,3% y 3 horas y 17 minutos.

MENORES DE 6 ANOS Base: 376

éLee Vd. o alguien de su familia a este/os ninos?

Si
75,9%
2021: 75,2%

2020: 74,4%
2019: 83,6%

No

Base Leen: Horas de lectura . ] .
285 a la semana 2h . 48 MIiN. — 2021: 3h. 23 min.
Idiomas de lectura Soportes de lectura

Respuesta multiple Respuesta multiple

o Castellano 93,0% Libro de papel 99,4%

= catalan .22,3%

Tablet |3,2°/0

% Inglésl 8,4%

Ak
ww Euskera I4,9%

Mévil, Smartphone |1, 1%

-_a),n Gallego |3,8%
CONECTA.

DE6Y A9 ANOS Base: 294

éLeen estos ninos libros que no sean de texto?

Si
85,3%
2021: 83,7%

2020: 88,8%
2019: 86,8%

Base Leen: Horas de Iectura H . -
i s cemana 3. 17 min. — 2021: 3h. 08 min.
Idiomas de lectura Soportes de lectura
Respuesta multiple Respuesta multiple

A,
. Castellano 96,7% Libro de papel 98,8%
= catalén .21,5%
& nglés 11 49

an
ww¥ Euskera |3,6%

Tablet I3,9°/°

Moévil, Smartphone |1, 1%

%, Gallego |1,4% Bs

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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|7ECTU RA EN ADOLESCENTES

INDICE LECTOR

DE 10 A 14 ANOS

Base: 204

Respuesta multiple

é Total lee
s Libros _
Webs, blogs y foros n
@ Redes sociales - 20,4%
Periédicos I 3,9%

Q Coémics 44,5%

Revistas - 17,5%

CONECTA.

. o , 11
Entre la poblacion de 15 a 18 anos, se observa un mayor numero de >

lectores de paginas web o textos largos en Redes Sociales y comics,
por encima del 80%.

MAYORES DE 18 ANOS
Base: 4.651

DE 15 A 18 ANOS
Base: 145

100,0%

36,5%

16,9% 10,0%

20,0% 27,3%

B=
R FEDERACION DE GREMIOS
* Base reducida .: coirores oe espana
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La lectura en menores se ha mantenido relativamente estable en los Ultimos anos si bien

se observa una tendencia ascendente entre los menores de 15 a 18 anos.

° LECTURA EN ADOLESCENTES Base: Poblacién de 10 o maés afios
& LECTURA DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

i EVOLUCION

De 10 a 14 afios

. % Leen libros en TIEMPO LIBRE segun edad
(al menos una vez al trimestre)
De 15 a 18 afios

=0-Mayores de 18 afios 2022-2018

-0,4%

S +11,8%

. o o —o o

61,1% 61,4%

2018 2019 2020 2021 2022 E
CONECTA.
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LECTURA EN ADOLESCENTES Nueve de cada diez de los adolescentes que estan entre los 15 y 18 afios

% LECTURA EN SOPORTE DIGITAL leen algun tipo de contenido en soporte digital, especialmente webs y RRSS

DE 10 A 14 ANOS DE 15 A 18 ANOS MAYORES DE 18 ANOS

Base: 204 Base: 145 Base: 4.651
No Iecton_- en No lector en
o soporte digital ® soporte digital [ ]
No lector (0] == P 4
en soporte 59’8 /o - = =
digital Lector en Lector en Lector en
soporte soporte soporte
digital LAY ) digital digital

(con frecuencia al
menos trimestral)

e

(con frecuencia al
menos trimestral)

U

menos trimestral)

Base lector en soporte digital: 137 0" -
87,1%7 0.9

Base lector en soporte digital: 122 Base lector en soporte digital: 3.936

64,2% .
50,0% 55 7% 58,8%
37,8%
0 20.4% d 30,4% 29,3%
18,6% g 39 ’ 19,4% 16,6%
o 6,8%
' 1,5% 2,9% 2,9% 3,5% 4,1% ' 2,5%
Libros Libros por Revistas Periddicos Comics Webs, Redes Libros Libros por Revistas Periédicos Cémics Webs, Redes Libros Libros por  Revistas Periédicos  Cémics Webs, Redes
ocio Blogs,  sociales ocio Blogs,  sociales ocio Blogs,  sociales

Foros,...

S T EE O @ ¥ S THE DO @ & s%oes@z

CDNECTA- * Base reducida :Luf';.\rcr»':::;ililf?

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I

(con frecuencia al :
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
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LECTURA EN ADOLESCENTES
28 ACTITUDES HACIA LA LECTURA

DE 10 A 14 ANOS

I MuyYy DE ACUERDO
] Muy + BASTANTE DE ACUERDO

“"Leer es una actividad
emocionante y estimulante"

“"Leer ayuda a comprender el
mundo que nos rodea”

“"Leer contribuye a tener una
actitud mas abierta y
tolerante”

"Leer nos hace mas felices”

"Hay muchas actividades de ocio
mas entretenidas que leer”

"Leer requiere un esfuerzo y concentracién

21,0%
gue no tengo en el dia a dia”

“Para tener cultura no

1.] 0
hace falta leer libros” . 22,7%

CONECTA.

66,

1%

59,2%

51,7%

54,7%

46,0%

Los menores perciben la lectura como una actividad que es "una actividad emocionante y

estimulante, que "ayuda a comprender el mundo que nos rodea” y “contribuye a tener

una actitud mas abierta y tolerante”.

Base: 204

82,2%

77,3%

70,8%

78,8%

74,3%

35,7%

DE 15 A 18 ANOS

Base: 145
43,3% 66,2%

42,5% 55,9%

26,6%

39,6%

1 24,4%

. FED
* Base reducida .: coio

118



LECTURA EN ADOLESCENTES "Hay un montdn de cosas que me gustaria leer en el futuro”y "Leer me ayudara a
conseguir un mejor trabajo en el futuro” son las sentencias con las que los jévenes

ACTITUDES HACIA LA LECTURA estan mas de acuerdo.

DE 10 A 14 ANOS DE 15 A 18 ANOS

I MuyYy DE ACUERDO

Base: 204 Base: 145
I MuY + BASTANTE DE ACUERDO
Hay un montqn de cosas que m?‘ 84,2% 72.6% 83,1%
gustaria leer en el futuro
"Leer me ayudara a conseguir un 0 - 0 o
mejor trabajo en el futuro” >2,1% 78,90 37,2% >8,9%

"Las personas a las que sigo y admiro

27,2% 0
no destacan por ser grandes lectores” . 48,3%

e’ 31,0%

"Solo leo cuando no tengo mas remedio

. P 20,2% 0,
o cuando me obligan a hacerlo 29,0%

v 18,5%

"Leer es mas de chicas que de chicos” 5,9% 0,5%

CDNECTA- * Base reducida :LU:';.\YC::):QU;VJLLL b
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La lectura en los mayores* A (ﬁ

(60+)




En este capitulo se realiza un analisis mas detallado de la poblacién de 60 o mas afos,
gue representan el 29,0% del total de la poblacion.

LA LECTURA EN LOS MAYORES (60+) Base: Poblacién de 60 o mas afios (1.457)

PERFIL DE LOS ENTREVISTADOS MAYORES (60 0 MAS ANOS)

Poblacién de 60 o mas aiios De 60 a 64 ainos De 65 a 69 anos De 70 a 74 anos De 75 o mas anos

Base 403 (28% de la base) 372 (26% de la base) 287 (20% de la base) 395 (27% de la base)

74 sexo

Hombre 52,4% 51,6% 50,9% 40,9%
Mujer 47,6% 48,4% 49,1% 59,1%
ﬁ ESTUDIOS
Primarios 26,5% 36,1% 40,9% 51,3%
Secundarios 42,6% 37,6% 29,6% 34, 7%
Universitarios 30,9% 26,3% 29,5% 14,0%
Total Secundarios + Universitarios 73,5% 63,9% 59,1% 48,7%

CDNEC I A FEDERACION DE GREMIOS
- DE EDITORES DE ESPANA



Analizando el segmento de los mayores de 60 afos

« Se observa un descenso gradual en el porcentaje de lectores de libros en tiempo libre, prensa, lectura en soporte digital, lectura de libros
en soporte digital y la asistencia a bibliotecas segun aumenta la edad.

« Las revistas es el Unico soporte donde la lectura aumenta a mayor edad del lector.

LA LECTURA EN LOS MAYORES (60+) Base: Poblacion de 60 o mas afos (1.457)
HABITOS DE LECTURA Y COMPRA DE LIBROS ENTRE LOS MAYORES (60 0 MAS ANOS)
Lee libros en tiempo libre / por ocio Lee en soporte digital (Total) @ Compra de libros no de texto
81,1% 69,9%

|
|
64,0%
o 58,2% 52.7% 45,5% . 50,6%
C\w’() I \Si’z%
|

e T
46,3%

300, ooh
31,1% 33,2% 26.5%

60 a 64 anos 65 a 69 anos 70 a 74 afos 75 o mas afos

|

|

|

|

|

|

i Asistencia a Bibliotecas

|
24m> : 25,3% 25,7%\>

|

|

|

|

|

|

60 a 64 aflos 65 a 69 anos 70 a 74 afos 75 o mas anos 60 a 64 anos 65 a 69 afos 70 a 74 afos 75 o mas afos

Lee Libros en soporte digital

G ‘CJ; —CD\.SSS’%

11.9% 8.9% 17,1% 14,1%

1

1

—_ 1
77,9% 75,6% 70,*» |
1

|

60 a 64 afilos 65 a 69 anos 70 a 74 afos 75 o mas anos 60 a 64 anos 65 a 69 afos 70 a 74 afos 75 o mas afos 60 a 64 anos 65 a 69 anos 70 a 74 afos 75 o mas afos

Lee Revistas

23.1% 27,7% 32,5% 31,1%
o - O—-O—————0

60 a 64 aflos 65 a 69 anos 70 a 74 afos 75 o mas anos

CONECTA. OE EOITORES DE ESPARA




Atendiendo al sexo:

+ Se observa entre las mujeres una mayor proporcion de lectoras, principalmente de revistas y también de libros.
« Mientras que los hombres son claramente mas lectores de prensa y en soporte digital (cualquier tipo de material).

LA LECTURA EN LOS MAYORES (60+)

HABITOS ENTRE LOS MAYORES (SEGUN EL SEXO)

Lee libros en tiempo libre / por ocio

Lee en soporte digital (Total)

(O Hombre [[] Mujer

|
I 82,50/0 77’5%
69,6% 63,3% .
0, 0,
O 53,4% 49,7% | 79.7% 39.6%
59,0% 51,1% 51,9% :
39.4% | 42.8%
’ . 28,7%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afos
|
I - o
. ! Lee Libros en soporte digital
83,6% |
(] L]
‘0\668% I
66,7% 65,8% . o
’ ’ 56,4% e | 21.1% 20,9%
» 170 - 12,60/0 10,30/0
‘ ‘ ‘ | 217% 150% 11, ‘ ,0%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afios i 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afios
Lee Revistas I
|
o -
30,4% 34,1% A% 387% |
) ) b
o
169% 18.6% 271% 24,3% [
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 750 mas afios

CONECTA.

Base: Poblacién de 60 o mas afios (1.457)

Compra de libros no de texto

54, 7%
(D): 32,6% 3(?,5% 2%\9%
38,7% L
30,1% 29,7% 24.6%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios
Asistencia a Bibliotecas
o 29,4%
26,4% 19.3% 16.8%
24,0% 20,4% 149% 2.2%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios



Segun el nivel de estudios:

+ La poblacién de 60 o mas anos con un nivel de estudios mas alto presenta unas cifras superiores en lectura de libros en tiempo libre,
prensa, lectura en soporte digital y compra de libros no de texto. Esta diferencia se da en mayor medida en la lectura en soporte digital
y compra de libros no de texto

LA LECTURA EN LOS MAYORES (60+)

Base: Poblacién de 60 o mas afios (1.457)

HABITOS ENTRE LOS MAYORES (SEGUN EL NIVEL DE ESTUDIOS) O Primarios D Secundarios / Universitarios
Lee libros en tiempo libre / por ocio

71,8%

59,8% 60,2% 53.3%
oy —{]
55,5%

Lee en

87,3%

79,5%

soporte digital (Total)

66,1%

42,4% 41,8% 38,1%
28,2% 17,2%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afos
Lee Prensa Lee Libros en soporte digital
81,8% 85,0%

73,1%

41,5%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios
Lee Revistas
29,2% 38,3% 35,1%
25,6%
160% 24,9% 28,5% 27.2%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afios
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26,0%

18,8%

12,5% 9,9%
20,5% 18.2% 2 8,0%

60 a 64 afios

65 a 69 afios

O;970

70 a 74 afios

75 0 mas afios

Compra de libros no de texto

57,2%
41.79 45,0%
D\"ji 4 40,2%
16,0% 13.2%
— O —0
16,2% ‘ 12,59 ‘
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afios

Asistencia a Bibliotecas

28,60/0 27.8%

21,3% 17,1%

16,0
24,4% 10,97 1,1%
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afios
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

¥ LIBROS MAS LEIDOS 2022

Declarado por los entrevistados

Titulo
SAGA LOS PILARES DE LA TIERRA*
SERIE HARRY POTTER*
LA CATEDRAL DEL MAR
EL SENOR DE LOS ANILLOS
EL PRINCIPITO
EL CEMENTERIO DE LOS LIBROS OLVIDADOS*
TRILOGIA REINA ROJA*
PATRIA
TRILOGIA DEL BAZTAN*
LA BESTIA
EL MEDICO
TRILOGIA DE LA CIUDAD BLANCA*
TRILOGIA INSPECTORA ELENA BLANCO*
TRILOGIA CRONICA DE UN ASESINO DE REYES*
SIRA
SAGA MILLENNIUM*
DIME QUIEN SOY
TRILOGIA CINCUETA SOMBRAS*
EL TIEMPO ENTRE COSTURAS
LA CASA DE LOS ESPIRITUS
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Autor
KEN FOLLETT
J. K. ROWLING
ILDEFONSO FALCONES
J. R. R. TOLKIEN
ANTOINE DE SAINT-EXUPERY
CARLOS RUIZ ZAFON
JUAN GOMEZ-JURADO
FERNANDO ARAMBURU
DOLORES REDONDO
CARMEN MOLA
NOAH GORDON
EVA GARCIA SAENZ DE URTURI
CARMEN MOLA
PATRICK ROTHFUSS
MARIA DUENAS
STIEG LARSSON
JULIA NAVARRO
E. L. JAMES
MARIA DUENAS
ISABEL ALLENDE

*Agrupados todos los libros de las distintas sagas o series

4. COLECCION AMANDA BLACK*
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T AUTORES
q MAS LEIDOS
Autor mas leido

1. KEN FOLLET

2. |ILDEFONSO FALCONES

3. J.K.ROWLING

4. ISABEL ALLENDE

5. CARLOS RUIZ ZAFON

6. ARTURO PEREZ-REVERTE
7. J.R.R. TOLKIEN

8. MARIA DUENAS

9. CARMEN MOLA

10.  JULIA NAVARRO

.. Libros mas leidos por nifios
b) de 10 a 13 anos

Titulo

COLECCION LOS FUTBOLISIMOS*
DIARIO DE GREG*
SERIE GERONIMO STILTON*

Autor

Roberto Santiago
Jeff Kinney
Elisabetta Dami

Barbara montes y
Juan Gémez-Jurado

SERIE HARRY POTTER* J. K. Rowling
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PRINCIPALES CONCLUSIONES

Se mantiene estable el porcentaje de lectores de libros

INDICE LECTOR

El porcentaje total de lectores de 14 afios o mas se sitla
en el 96,1% (Lee algun tipo de material, en cualquier formato o
soporte, ya sea impreso o digital, al menos una vez al trimestre).
Prensa (71,9%) y Libros (68,4%) son los dos materiales
con un mayor namero de lectores.

Se observa un ligero aumento en el porcentaje de lectores
de libros. También aumenta la lectura de portales webs
y redes sociales. En cambio, cae levemente los lectores de
revistas y comics y se mantiene la lectura de periddicos.

El porcentaje de total lectores entre hombres y mujeres es
equiparada. Pero si nos centramos en el material de lectura,
hay una mayor proporcion de lectores de periddicos, de web,
blogs y foros y de cémics entre los hombres mientras que las
mujeres son mas lectoras de libros y revistas. Practicamente
empatan en redes sociales.

El porcentaje total de lectores desciende entre los
grupos de mayor edad. A excepcidon de las revistas y
peridodicos, la proporcion de lectores en cualquier medio es
indirectamente proporcional a la edad.

CONECTA.

Independientemente del tipo de lectura, el nivel educativo es
un factor determinante en la lectura, se observa una relaciéon
directa entre el nivel de estudios finalizados y la ratio de
lectores.

93,4% de los lectores, son lectores frecuentes (leen todas
las semanas).

Un 55,7% de la poblacion es lector frecuente (al menos
1 vez a la semana) de libros.

El 99,9% de la poblacion de 14 o mas aiios lee
habitualmente en castellano, el 20,5% suele leer en inglés
y el 19,0% en catalan o valenciano.

Un 43,1% de los lectores lee habitual u ocasionalmente en
dos o mas lenguas.

El 64,8% leen libros por ocio, en su tiempo libre (cifra
gue presenta una tendencia ascendente en los Ultimos anos),
aumentan también los que leen por motivos de trabajo
o estudios (22,6%).

« Se observa una mayor proporcién de mujeres lectoras de
libros en tiempo libre y entre los hombres es mayor la
proporciéon de lectores por estudios o trabajo.
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El género, la edad, el nivel educativo y la region son
variables clave en la lectura de libros

LA LECTURA DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

El porcentaje de lectores en tiempo libre continlia con una
tendencia ascendente, llegando hasta un 64,8%.
« Los lectores frecuentes, aunque mantienen la media
descienden a un 52,5%, esto se debe a la ligera
disminucion de aquellos que leen casi todos los dias.

Hay un 35,2% de la poblacion continuda sin leer libros, aunque
es una tendencia a la baja en los ultimo afios.

Las Comunidades de Madrid, Catalufia, Navarra, Pais
Vasco, La Rioja y Aragon son las CC.AA. con un ratio de
lectores de libros en tiempo libre superior a la media.
e Las Comunidades de Extremadura, Canarias, Castilla La
Mancha y Andalucia siguen siendo las que obtienen
valores mas bajos.

CONECTA.

La falta de tiempo es el principal motivo para que la mitad de
los lectores ocasionales/no lectores no lean con mayor
frecuencia, aunque un 29,3% de los no lectores declaran que no
les gusta leer.

Para el 76,7% de los lectores, la materia del ultimo libro que
leyeron fue de literatura, destacando novela y cuento.

La mitad (53,0%) lo leyeron en formato papel (rustica), un 28,5%
en formato de bolsillo y el 18,0% en formato digital.
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El movil sigue siendo es el dispositivo mas
utilizado para la lectura en soporte digital

@ LA LECTURA EN SOPORTE DIGITAL

e La lectura de contenido digital de cualquier tipo mantiene la
tendencia ascendente de los Ultimos afos. El 84,9% de los
entrevistados de 14 o mas anos leen en formato digital.

+ Este tipo de lectura ha crecido un 26,9% en los ultimos 10
afos.

« Practicamente todos los lectores digitales (82,6%) son lectores
frecuentes (al menos una vez por semana).

- Libros, revistas, portales webs y redes sociales
aumentan su lectura en formato digital.

+ El incremento en la lectura de contenido digital no se traduce
en un incremento paralelo de la lectura total, lo que apunta a
un aumento en la lectura digital, sin dejar de lado al papel.

« El movil se mantiene como el dispositivo mas utilizado
para la lectura en soporte digital. Soporte que aumenta un
afio mas hasta alcanzar el 72,7%.

» El E-Reader se utiliza principalmente para la lectura de libros.
El ordenador, la tablet y el movil, se utilizan de una forma
similar en cuanto a lo que se lee en ellos (Webs, Redes
Sociales y prensa y libros).
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e El 29,5% de la poblacion de 14 aifios o mas lee libros en
formato digital al menos una vez al trimestre.

- La descarga gratuita sigue siendo el método mas
habitual para la obtencion de los libros digitales

+ Se detiene la tendencia ascendente los entrevistados
que pagan por los libros electrénicos (39,0%) y aumenta
el % que los consiguen por medio de amigos/familiares
(44,5%).

Del 64,8% de lectores de libros en tiempo libre:
« Un 37,5% se mantiene como lector exclusivo de papel.

« Un 21,3% lee tanto libros en papel como en formato
digital.

+ Un 6,0% lee exclusivamente en formato digital.

Los lectores exclusivos de libros digitales presentan un
perfil de lector ligeramente mas intensivo que el que solo lee en

papel:
+ Leen (de media) mas libros al afio.

« Ademds de libros, el lector digital también lee mas
periodicos, redes sociales, webs, blogs y foros. E

+ Son mas jévenes y con un nivel de estudios superior.. .o s
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Crece la proporcion de compradores de libros no de texto

HABITOS DE COMPRA DE LIBROS

e El 63,8% de la poblacion espafnola de 14 o mas aifos ha comprado algin libro en los
ualtimos 12 meses, ya sea de texto o no de texto. En 2022, tanto el numero de compradores
(63,1% en 2021 - 63,8% en 2022), como la media de libros (10,1 libros en 2021 - 10,4 libros en
2022) comprados ha experimentado un aumento.

e La compra de libros de no texto contintia con una tendencia ascendente hasta alcanzar un
52,8% en 2022 y con una media de 8,5 libros comprados en el ultimo afio (8,5 en 2021) lo que
muestra que la tendencia se mantiene estable.

+ La libreria tradicional contintia siendo el principal canal de compra de libros no de
texto.

« Las compras de libros no de texto realizadas a través de Internet siguen creciendo,
alcanzando el 25,6% en 2022 (ultima compra).

e El porcentaje de compradores de libros de texto se mantiene respecto al ejercicio anterior
(29,8%), y la media de libros comprados desciende levemente (7,5).

+ Con diferencia, las librerias destacan como el canal mas utilizado para comprar los libros
de texto (56,8%).
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Remonta levemente el nimero de visitantes a
las bibliotecas por segundo ano consecutivo

ACTIVIDAD EN BIBLIOTECAS

El namero de visitantes a las bibliotecas en 2022 aumenta por segundo afio
consecutivo situandose en 26,2%

Se mantiene la buena valoracion de las bibliotecas obteniendo un 8,3 sobre 10.

El 40,2% de los asistentes a una biblioteca tomaron prestado algin material en el
ultimo trimestre; principalmente libros (46,4%).

Tomar o devolver libros (66,3%), acudir a la sala de estudio (26,5%) y
consulta de libros (19,5%) son las actividades que mas se realizan en las
bibliotecas.
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La lectura de libros en nifios es generalizada.
Sin embargo, comienza a decaer a partir de los 15 anos.

LA LECTURA EN MENORES (nifios y adolescentes)

INICIACION A LA LECTURA (HASTA 9 ANOS) LECTURA EN ADOLESCENTES (10 A 18 ANOS)
e La lectura en adolescentes es mas habitual que entre la
e El porcentaje de hogares con menores de 6 afios en poblacién mayor de 18 afios, el grupo de 15 a 18 afios
los que se lee a los nifios sube ligeramente en el afio son el segmento con mayor nimero de lectores de
2022 llegando al 75,9%. Ademas, el tiempo dedicado a paginas web y textos largos en Redes Sociales.

la lectura de estos menores disminuye en 35 minutos
de 23 minutos de media respecto al afio anterior llegando
a las 2h. 48 min a la semana.

- A partir de los 15 afios se reduce notablemente la
proporcion de lectores frecuentes de libros en

tiempo libre.
e El 85,3% de los nifios de 6 a 9 anos leen libros no de + Entre los 10 y los 14 afios, el 78,2% aln son
texto, un dato que aumenta con respecto al afio anterior lectores frecuentes de libros en su tiempo libre,
(83,7%). mientras que entre los 15 y los 18 afios la

proporcion baja al 67,7 %.

o Practicamente todos los adolescentes (15 a 18
afios) leen algan tipo de contenido en soporte
digital (94,4%), casi todos en webs o en RRSS. Por el
contrario, un 19,4% son lectores de libros por ocio en
formato digital, que cae ligeramente con respecto al
afio anterior.
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