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Presentacion

De la misma forma que es tradicional suponer que los pescadores de rio exageran
siempre el tamano de sus capturas, un tépico del sector editorial espafol viene a ser
decir y propagar que es imposible hacer estadisticas o que son, en general, muy
poco fiables. Y, sin embargo, el Estudio del Comercio Interior del Libro, que este afio
llega a su vigésimo séptima edicion, centrada en el ejercicio del 2015, es un
instrumento Uutil y detallado para entender la evolucién del que sigue siendo el mayor
y mas importante sector cultural espafol, contribuyente neto a las arcas del Estado,
de probada capacidad exportadora y con liderazgo internacional.

Es voluntad de la actual Junta Directiva de la Federacion de Gremios de Editores de
Espafa que este Estudio mejore la calidad y transparencia de la informacién en bene-
ficio de las empresas agremiadas, de los poderes publicos y de la sociedad en gene-
ral y, en este sentido, queremos agradecer el patrocinio de la Direccién General de
Politica e Industrias Culturales del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, asi
como la colaboracion del Centro Espafiol de Derechos Reprograficos (CEDRO), de to-
das las empresas agremiadas que han contestado la encuesta y de todos y cada uno
de los Gremios y Asociaciones de Editores federados.

También resulta inevitable, en una breve y protocolaria presentacion como es ésta,
limitarse a dar algunas pocas reflexiones o, si se quiere, titulares extraidos del
conjunto del presente estudio. El aho pasado, si se recuerda, y tras varios afios de un
descenso continuado y hasta abrupto de las ventas de libros en nuestro pais, se
produjo por primera vez un timido repunte de la cifra de negocio: el 0,6% de mejora
en 2014 sobre el volumen econdmico del 2013. Parecia que, al menos, habiamos
dejado de cavar el profundo pozo de la crisis. Y asi ha sucedido. En este pasado
ejercicio de 2015, la recuperacion econémica del sector se ha consolidado, pues la
cifra de facturacion ha crecido un 2,8% con respecto al 2014.

Con todo, es evidente que el deterioro del sector sigue siendo muy importante, pues
seguimos, en el conjunto, un 30,8% por debajo de las cifras que se habian alcanzado
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en el 2008. Y lo que es sin duda mas significativo: una parte importante del creci-
miento del afio 2015 vienen dada por el libro de texto, evidentemente influido por los
cambios legislativos, que comportan nuevas ediciones, pero que, a su vez, hacen
que, pese a su innegable fortaleza, el libro de texto espanol siga lamentablemente
demasiado expuesto a los vaivenes politicos y a las decisiones presupuestarias y ad-
ministrativas.

Para resumirlo y ser claros: aunque 2015 nos da fundados motivos para la esperanza
y desde luego deja una imagen de cierta recuperacion del volumen de negocio del
sector, todavia no sabemos si esa recuperacion es cierta, pues muchos nubarrones
empafian un cielo que dista mucho de estar despejado. No es éste el lugar para
analizar a fondo los datos que presentamos, pero tiempo habra para ello, pues se
advierte, con inevitable preocupacion, como desciende por primera vez en 2015 el
libro infantil y juvenil, mientras que la novela parece haber recuperado algo de
impulso y el libro digital sigue sin despegar lastrado por la permisividad excesiva a
las préacticas ilegales y de robo de la propiedad intelectual.

Al final de 2015 el paisaje es tal vez un poco mas alentador o algo menos desespe-
ranzado, pero las dificultades de librerias y bibliotecas y datos como los indices de
lectura de los espafioles (que no forman parte de este estudio, pero que son la fuente
primera del consumo cultural) no invitan precisamente a echar las campanas al vuelo.
Es mas, nos llevan a querer reivindicar una vez mas un plan de fomento del libro y la
lectura como el que presento la Camara del Libro de Espafa (que reune a editores, li-
breros, distribuidores e industria grafica) y que deberia ser un objetivo de politica de
pais en el mejor sentido del término. Asi parecieron entenderlo los secretarios de cul-
tura de los cuatro principales partidos nacionales en un reciente debate. Tal vez por
eso esperamos que también entiendan que el libro debe volver a ocupar ese lugar
central en la sociedad que asegura que su crecimiento y desarrollo es también el de
la sociedad misma y el de los ciudadanos que la forman. Leer no es sélo un ejercicio
de libertad y superacién individual. Es también la base de la prosperidad de las socie-
dades que mas crecen. Y en mas de un sentido.

DANIEL FERNANDEZ

Presidente
Federacion de Gremios de Editores de Espaha
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Introduccion

La Federacion de Gremios de Editores de Espafa presenta en este informe el Es-
tudio de Comercio Interior del Libro en Espafa que ha sido elaborado por la em-
presa Conecta Research & Consulting.

Esta edicion del estudio, la nimero veintisiete del Comercio Interior del Libro, re-
coge los datos de edicion y facturacién de las empresas editoriales privadas y
agremiadas en Espafa, referidos al ejercicio econdémico de 2015. En el mismo se
trata de reflejar la situacion actual del mercado editorial y la evolucién y tenden-
cias de los principales indicadores del sector.

Los datos del informe, obtenidos a través de una explotacion sistematica de los
cuestionarios enviados por las editoriales, detallan los siguientes temas principa-
les para el afio de referencia:

B La cifra global de facturacion por ventas de libros en el comercio interior, asi
como aquellas variables referidas a la oferta de libros y a su comercializacion.
Aunque hay una parte de la edicion privada que queda fuera del estudio, las
proyecciones sobre las editoriales no agremiadas y sobre la edicion institucio-
nal muestran que el estudio representa una cantidad proxima al 90% de la ci-
fra de negocio de la edicién de libros.

B El empleo del sector, la distribucion geografica de la produccién y de la
distribucion de libros, la lengua de edicion, la edicion en formato de bolsillo y
formato electrénico, el precio de los libros segun las materias, los canales de
comercializacion y la cantidad global pagada por derechos de autor. Dentro
de los datos obtenidos se ha profundizado en la edicién y facturacion de
libros en formato electrénico.

El andlisis de los datos se realiza teniendo en cuenta siempre el grupo de factura-
cioén al que pertenecen las empresas editoriales y el gremio al que estan asocia-
das.
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La informacién elaborada ha sido facilitada por las empresas editoriales que han
cumplimentado el cuestionario base de la investigacién. A todas ellas les envia-
mos nuestro agradecimiento por su colaboracion. Agradecemos también el
apoyo prestado por la Federacion de Gremios de Editores de Espafa y por cada
uno de los gremios y asociaciones de editores cuya contribucion ha sido impres-
cindible para la realizacion del presente estudio.
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Aspectos técnicos y metodologicos
del estudio

Ambito del estudio

El objeto de estudio de la presente investigacion son las editoriales privadas
agremiadas.

El ambito temporal de la investigacién es el afio 2015.

Universo y muestra

B Para el ejercicio de 2015, el cuestionario base de la investigacion se envié a
un total de 775 editoriales privadas agremiadas que ejercen la actividad edito-
rial de manera continuada.

B En esta edicidn, el 41,8% de las editoriales han contestado el cuestionario. Como
en estudios anteriores, hay que tener en cuenta que el 91,3% de las empresas
con mayor volumen de facturacién (mas de 18 millones de euros) han respondido
a la encuesta, con lo que la representatividad de la muestra obtenida es muy
alta. La facturacién de dichas editoriales con mayor volumen de facturacion re-
presenta el 61,5% de la facturacion total del sector editorial en el mercado interior
en el 2015, lo que otorga a los datos resultantes del estudio una sélida fiabilidad.

B El informe incluye sélo las empresas asociadas a alguno de los siguientes gre-
mios o asociaciones y que han tenido actividad editorial en 2015:
U Asociacion de Editores de Madrid (AEM)
U Gremi d’Editors de Catalunya (GEC)
O Gremio de Editores de Euskadi (GEE)
U Asociacion de Editores de Andalucia (AEA)

Aspectos técnicos y metodoldgicos del estudio 17



1 Asociacion Galega de Editores (AGE)

U Associacio d’Editors del Pais Valencia (AEPV)

1 Associacio d’Editors en Llengua Catalana (AELLC)
1 Gremio de Editores de Castillay Leon (GECYL)

0 Asociacion Nacional de Editores de Libros de Texto y Material de Ensefanza
(ANELE)

B Cuando se habla de editoriales de un determinado gremio, sobre todo en el
caso del de Madrid, nos referimos a las editoriales privadas asociadas al
mismo, con independencia de que estén ubicadas en la Comunidad de Madrid
0 en cualquier otra Comunidad sin gremio propio.

B En el caso de Catalufa se presentan sumados los datos del Gremi d’Editors con
los de la Associacié d’Editors en Llengua Catalana.

B En las siguientes tablas se presenta el universo y la muestra obtenida de las em-
presas agremiadas, por segmentos de facturacién y por Gremios:

Tabla1. UNIVERSO DE EMPRESAS

Gremio
Tramo :
de facturacion Total Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia %f;g':
TOTAL 775 306 289 34 36 35 55 20
Mas de 60 millones € 7 5 2 0 0 0 0 0
De 18 a 60 millones de € 16 8 7 0 1 0 0 0
De 6 a 18 millones de € 33 19 12 0 1 0 1 0
De 2,4 a 6 millones de € 77 44 20 6 0 5 2 0
De 0,6 a 2,4 millones € 206 83 95 9 7 3 8 1
Hasta 0,6 millones de € 436 147 153 19 27 27 44 19

En esta edicién han contestado al cuestionario el 41,8% de las empresas editoriales
agremiadas, un total de 324 editoriales.

Tabla 2. MUESTRA DE EMPRESAS

Gremio

Tramo :
de facturacion Total Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia %f;g':
TOTAL 324 128 102 30 18 15 23 8
Mas de 60 millones € 7 5 2 0 0 0 0 0
De 18 a 60 millones de € 14 6 7 0 1 0 0 0
De 6 a 18 millones de € 21 7 12 0 1 0 1 0
De 2,4 a 6 millones de € 36 12 15 6 0 2 1 0
De 0,6 a 2,4 millones € 72 25 22 9 7 3 5 1
Hasta 0,6 millones de € 174 73 44 15 9 10 16 7
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Tabla 3. MUESTRA OBTENIDA Y UNIVERSO

Tramo Universo Muestra Porcentaje Fraccion
de facturacion de muestreo de muestreo
TOTAL 775 324 41,8% 2,4
Mas de 60 millones € 7 7 100,0% 1,0

De 18 a 60 millones de € 16 14 87,5% 11

De 6 a 18 millones de € 33 21 63,6% 1,6

De 2,4 a 6 millones de € 77 36 46,8% 2,1

De 0,6 a 2,4 millones € 206 72 35,0% 2,9
Hasta 0,6 millones de € 436 174 39,9% 2,5

Clasificacion de las empresas segtin su volumen
de facturacion anual

A partir de la cifra de facturacion de las empresas se realiza la siguiente clasifica-
cién en tamarfios de las mismas. En el informe se utilizara generalmente la si-
guiente clasificacion:

Clasificacion Tramo de facturacion

© MUY GraNGE ..ottt Mas de 60.000.000 €

© GRANGE ...evveeeiceetet ettt bbb Entre 18.000.001 y 60.000.000 €
© MBAIANG ...vveiieiiet bbb Entre 2.400.001 y 18.000.000 €
© PEOUBIIR ....ooiveiieiet ettt Hasta 2.400.000 €

Pese a que, en algun apartado, y a efectos de la comparacién con anteriores edi-
ciones, se suman los dos grupos de mayor tamafo en un solo grupo de grandes
empresas, en las ultimas ediciones se ha tratado de caracterizar por separado el
comportamiento de las editoriales muy grandes y de las grandes.
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Trabajo de campo

Los cuestionarios se enviaron por e-mail a todas las empresas que constituian el
universo inicial. El trabajo de campo y los envios se realizaron a partir del 23 de
febrero de 2016.

El 22 de mayo, con 324 cuestionarios recibidos de las empresas agremiadas, se
dio por concluido el trabajo de campo.

La empresa CONECTA RESEARCH & CONSULTING garantiza la absoluta confi-
dencialidad de los datos recibidos en los cuestionarios, cuyo contenido sélo se
ha utilizado con fines estadisticos, respetando en todo momento la legalidad vi-
gente con respecto a la proteccién de datos.

Codificacion y depuracion de resultados

Una vez concluida la recogida de encuestas se pasa a la grabacion y a la depu-
racién de los datos. En esta fase se analiza el contenido de los cuestionarios y
las correspondencias entre los diversos apartados con el fin de detectar los posi-
bles errores al contestar a las preguntas.

Las estimaciones por falta de respuesta en algunos apartados se hacen basan-
dose en otras respuestas del mismo cuestionario y en la informacién facilitada
por otras empresas de similares caracteristicas.

Los datos del informe representan a todas las empresas del universo y se obtie-
nen a partir de la extrapolacion de los datos muestrales segun el gremio al que
pertenecen las empresas, las materias que editan y el tramo de facturacioén.

Ficha técnica de la investigacion

Trabajo realizado por: CONECTA RESEARCH & CONSULTING

Universo: 775 empresas editoriales de libros asociadas en alguno de los
gremios o asociaciones de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia
en 2015.

Tamano de la muestra: 324 cuestionarios.

Muestra: Estratificada. Segun el gremio al que pertenecen vy la cifra de factura-
cion de la editorial.
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Error muestral: El error resultante para datos globales es + 4,24% (2)
Para un nivel de confianza del 95% (1)

(1) ParaP=Q=50%yK=2
(2) Segun E = +2V PxQ/n

Tipo de cuestionario: Estructurado.
Aplicaciéon: Autocumplimentado.
Fechas del trabajo de campo: Del 23 de febrero al 22 de mayo de 2016.

Tabulacién: Los datos se han grabado y procesado en la empresa CONECTA
RESEARCH & CONSULTING.
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La empresa editorial

El sector editorial espafiol privado y agremiado a alguna de las asociaciones
de editores de la Federacion de Gremios de Editores de Espafna esta represen-
tado por un total de 775 empresas editoriales, 7 mas que en el ejercicio ante-
rior.

La estructura empresarial del mismo se caracteriza por un nimero reducido de
grandes empresas (23) que facturan anualmente mas de 18.000.000 euros y que
suman el 61,5% de la facturacion total del sector, repartiéndose el 38,5%
restante entre 752 editoriales. El grupo de las editoriales mas pequefias, con 436
editoriales (que facturan menos de 600.000 euros al afio) es donde hay mayor
movilidad de altas y bajas en el sector.

El Estudio de Comercio Interior se elabora a partir de la informacién facilitada
por las empresas asociadas a algun gremio o asociacion de editores pertene-
cientes a la Federacion de Gremios de Editores de Espafia. Las empresas pri-
vadas no agremiadas, las empresas publicas, los organismos de la Administra-
cién Publica, las entidades sin animo de lucro y las empresas que editan libros
de manera ocasional han sido excluidas del estudio ya que no cumplen el re-
quisito de dedicarse a la edicidén de libros como actividad exclusiva, o bien lo
hacen s6lo de manera ocasional. El concepto de editor estd ademas definido
por su autonomia juridica, sin pasar a considerar las concentraciones de capi-
tal en el sector.
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Las empresas editoriales, Gremios y Asociaciones

La representatividad de los datos del estudio esta acreditada tanto por el elevado
porcentaje de empresas que estan agremiadas como por su diversidad en cuanto
al tamafo de las empresas, su localizacién geografica, areas tematicas y produc-
tos editoriales.

Segun los datos del ISBN, ademas de las 775 editoriales representadas en este
estudio, hay 904 editoriales privadas que han editado algun libro en el afo 2015.
En general son empresas de pequeno tamafio, autores editores o entidades que
se dedican a la edicion de manera ocasional. Segun los datos recogidos de las
mismas, se ha estimado que su facturacion (en funcion de los titulos editados
por las mismas) representaria entre un 7% y un 10% del total.

Tabla 4. NIVEL DE ASOCIACION (Segiin tamaiio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia
2012 % 2013 % 2014 % 2015 % 2015-2014
Total 1656 1000 1.691 1000 1.693 1000 1.679 100,0 -14
Agremiadas 816 49,3 809 47,8 768 45,4 775 46,2 7
Muy grande 7 0,4 6 0,4 6 0,4 7 0,4 1
Grande 20 1,2 17 1,0 17 1,0 16 1,0 -1
Mediana 108 6,5 105 6,2 105 6,2 110 6,6 5
Pequefia 681 M1 681 40,3 640 37,9 642 38,2 2
No agremiadas 840 50,7 882 52,2 925 54,6 904 53,8 =21
Tabla 5. NIVEL DE ASOCIACION (Segiin gremio)
Universo Universo Universo Universo Diferencia
2012 % 2013 % 2014 % 2015 % 2015-2014
Total 1656 1000 1.691 1000 1.693 1000 1.679 100,0 -14
Agremiadas 816 49,3 809 47.8 768 45,4 775 46,2 7
Madrid 333 19,5 328 19,4 318 18,8 306 18,2 -12
Catalufia 272 15,9 279 16,5 267 15,8 289 17,2 22
Euskadi 39 2,3 37 2,2 35 2,1 34 2,0 -1
Andalucia 50 2,9 44 2,6 35 2,1 36 21 1
Galicia 39 2,3 40 2,4 38 2,2 35 2,1 -3
Valencia 59 3,4 56 3,3 55 3,2 55 3,3 0
Castilla y Ledn 24 1,4 25 1,5 20 1,2 20 1,2 0
No agremiadas 840 50,7 882 52.2 925 54,6 904 53,8 =21
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Integracion empresarial

Casi una de cada tres editoriales agremiadas en 2015 (el 30,2%) forma parte de
un grupo empresarial o “holding”.

Forma parte
de un grupo
30,2%

No forma parte
de un grupo
69,8 %

Observando los datos segun el tamafio de las empresas editoriales, encontramos
que el 100% de las empresas muy grandes, el 93,6% de las grandes, el 66,0% de
las medianas y el 21,5% de las pequefias, declaran formar parte de un grupo em-
presarial.

Tabla 6. FORMA PARTE DE UN GRUPO EMPRESARIAL (Segtin tamaiio)

Total Total Total Muy

Grandes Medianas  Pequenas
2013 2014 2015 grandes

Por tamaiio (%)

Forma parte de un grupo 29,9 30,3 30,2 100,0 93,6 66,0 21,5
No forma parte de un grupo 70,1 69,7 69,8 0,0 6,4 34,0 78,5

Por gremios, las editoriales gallegas presentan los niveles mas altos de integra-
cién en grupos empresariales (52,3%), seguidas por las editoriales de Euskadi y
Valencia. En Madrid y en Catalufia un 28% estan integradas en algun grupo em-
presarial. El gremio con los niveles mas bajos de pertenencia a grupos empresa-
riales es el de Castilla y Ledn, con sélo un 13,1% de sus editoriales integradas en
grupos empresariales.
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Por gremio (%)

Forma parte de un grupo 30,2 28,1 27,5 35,9 23,6 52,3 34,9
No forma parte de un grupo 69,8 79 72,5 64,1 76,4 47,7 65,1

Tabla 7. FORMA PARTE DE UN GRUPO EMPRESARIAL (Segun gremio)

Total
2015
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El empleo

Aunque el crecimiento es minimo con respecto al ejercicio anterior (un 0,96%
mas), en 2015 parece confirmarse la ligera tendencia ascendente de creacién de
empleo dentro del sector editorial agremiado, alcanzando los 12.532 empleados.
Aun asi, en los Ultimos 5 afos, respecto a 2011, se ha producido un descenso de
empleos en el sector del 6,8%.

13.441

. 12f389 12.240 12.413 12f32
L 4 <>— < ) 4
2011 2012 2013 2014 2015
Variacion 100,0% 94.4% 91,1% 92,4% 93,2%

respecto a 2011

A continuacién, se muestran los datos sobre la evolucién del niumero de
empleados en némina para el total de empresas agremiadas y en funcion del
volumen de facturacién anual. En general, se mantiene estable el empleo en el
sector editorial respecto al afio anterior. En términos absolutos, en 2015 aumenté
ligeramente la generacion de empleo en las empresas muy grandes y pequeias,
mientras que descendié en las de tamafo grande y mediano.

Si observamos el numero medio de empleados en empresas agremiadas, se
observa un descenso en las empresas muy grandes y medianas con respecto a
2014, mientras que aumenta el numero medio de empleados en las empresas
grandes y se mantiene sin cambios en las pequefas. El promedio de empleados
por empresa no varia con respecto a 2014 y se mantiene en 16.
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Total agremiadas

Muy grande
Grande
Mediana
Pequefia

Tabla 8. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA

(Segun tamaiio)

2013 2014 2015
Nimero Total empleo Nimero Total empleo Niimero Total empleo
medio de generado medio de generado medio de generado
empleados Absolutos % verticales | empleados Absolutos % verticales |empleados Absolutos % verticales

15 12.240 100,0 16 12.413 100,0 16 12.532 100,0
316 1.895 15,5 323 1.936 15,6 285 1.994 15,9
200 3.407 27,8 203 3.453 27,8 215 3.433 27,4
31 3.225 26,3 31 3.290 26,5 29 3.207 25,6
5 3.714 30,3 6 3.734 30,1 6 3.898 31,1

Casi la mitad de los empleados en némina de las empresas editoriales
agremiadas son mujeres (48,8%), siendo esta cifra superior a la media en las
empresas muy grandes (63,3%), medianas (54,5%) y grandes (51,8%), e inferior a
la media en empresas pequefias donde la presencia de las mujeres representa
tan solo el 34,2% del total.

Total agremiadas

Muy grande

Grande

Mediana

Pequefia
2011
2012
2013
2014
2015

Niimero
medio de
empleados

16

285
215
29
6

Tabla 10. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS

Tabla 9. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(% mujeres respecto al total)

Total
Total empleo generado Niimero

Absolutos % verticales | e 8

empleados

12.532 100,0 8
1.994 15,9 180
3433 274 "
3.207 25,6 "
3.898 31,1 A

(Segun tamaiio)

Mujeres

Total empleo generado

Absolutos

6.119

1.263
1.777
1.747
1.332

Muy grande+Grande Mediana
187 33
209 31
231 31
234 31
236 29

% verticales

100,0
20,6
29,0
28,6
21,8

% de mujeres

respecto al total

D O o1 g O

48,8
63,3
51,8
54,5
34,2

Pequeiia
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El siguiente grafico muestra la evolucién del nimero medio de empleados en fun-
cién del tamafo de las empresas editoriales.

231 234 236
209
187
33 31 31 31 29

| B 6 5 5 6 6

' - —
Muy grande + grande Mediana Pequena

2011 2012 2013 mW2014 MW2015

En linea con lo ya comentado se observa que, en lineas generales, el nUmero
medio de empleados no ha variado sustancialmente con respecto a 2014. Por un
lado, se consolida la tendencia ascendente del nimero medio de empleados en
las empresas muy grandes y grandes hasta alcanzar los 236, 49 empleados mas
que hace cinco anos. Por su parte, las empresas medianas muestran un ligero
descenso con respecto a 2014 (2 trabajadores menos) y las pequefias se mantie-
nen estables con 6 trabajadores de media, el mismo nimero que hace 5 afos.

Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

La distribucién del empleo dentro de las empresas editoriales en funcién del tipo
de actividad realizada es la siguiente:

e Un 35,5% se dedica a la Produccién editorial, un 7,5% la produccién edito-
rial en formato electrénico.

e Un 28,5% trabaja en Administracion y servicios generales.

e Un 27,4% realiza labores relacionadas con la Actividad comercial.
e Un 5,3% esta en Publicidad.

e Un 1,8% desempena tareas de Comercio exterior.

e Un 1,6% esta empleado en Recursos Humanos.
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La presencia de mujeres es superior a la de hombres en Produccion editorial y
Publicidad, mientras que es menor en el resto de actividades, especialmente en
la Produccién editorial en Formato electronico (que es la actividad con mayor
proporcion de hombres entre sus empleados) y en Comercio Exterior.

Tabla 11. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD

Empleados

(Segtn tamaiio)

Muy grande

dedicados a: 2013 2014 2015 + grande Mediana  Pequefia  Mujeres
Nimero de empleados 12.241 12.413 12.532 5.427 3.207 3.898 6.119
Produccion editorial 4.150 4.462 4.443 1.877 1.274 1.292 2.524
Produccion editorial-Formato

electronico* — 911 941 379 369 193 321
Actividad comercial 3.400 3.350 3.433 1.510 893 1.030 1.433
Publicidad 626 661 665 352 132 181 389
Administracion y servicios

generales 3.625 3.533 3.566 1.586 820 1.160 1.602
Recursos humanos 228 198 204 61 47 96 87
Comercio exterior 212 209 221 41 41 139 84

* Informacion recogida a partir de 2014 — Dato de produccion editorial en formato electrénico incluido dentro del total de produccion editorial.

%

Porcentajes verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 mujeres/total
Produccion editorial 339 35,9 35,5 34,6 39,7 331 56,8
Produccion editorial-Formato

electronico* — 7,3 7,5 7,0 11,5 50 34,1
Actividad comercial 27,8 27,0 27,4 27,8 27,8 26,4 M7
Publicidad 51 53 53 6,5 41 46 58,5
Administracion y servicios

generales 29,6 28,5 28,5 29,2 25,6 29,8 449
Recursos humanos 1,9 1,6 1,6 1,1 1,5 2,5 42,6
Comercio exterior 1,7 1,7 1,8 0,8 1,3 3,6 38,0

* Informacion recogida a partir de 2014 — Dato de produccion editorial en formato electrénico incluido dentro del total de produccién editorial.

Colaboradores profesionales externos

En 2015 la proporciéon de empresas que contrataron a colaboradores externos se
redujo hasta el 88,2%, casi 3 puntos menos que en el 2014.
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No contrataron
colaboradores
externos
11,8%

Contrataron

colaboradores

externos
88,2%

La media de colaboradores externos contratados por las empresas se mantiene
en 16, la misma cifra registrada en los ultimos 3 ejercicios 2013, 2014 y 2015.
En funcién del tamafio de las editoriales, se han contratado 245 en las muy
grandes (237 en 2014), 102 en las grandes (109 en 2014), 44 en las medianas
(52 en 2014) y 9 en las pequeias (8 en 2014).

Tabla 12. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS (Segiin tamaiio)

. N° medio de N° medio de N° medio de
UL colaboradores 2013 colaboradores 2014 colaboradores 2015
Media total 16 16 16
Muy grande 217 237 245
Grande 103 109 102
Mediana 51 52 44
Pequefia 8 8 9
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LI 4

La edicion

A lo largo de 2015, se editaron 80.181 titulos en Espafia, un 2,1% mas que en 2014.

A pesar de ello, el nUmero de ejemplares lanzados descendié un 0,6% res-
pecto a 2014 situandose en 225.227.

Como ya sucedioé en 2014, la tirada media por titulo en 2015 descendié a pe-
sar del aumento en la produccion total de titulos editados. En este ultimo ejer-
cicio se redujo la tirada media de 2.886 en 2014 a 2.810 ejemplares en 2015
(76 ejemplares menos de media), lo que supone una continuacion de la ten-
dencia a la baja iniciada en 2012 que ha provocado un descenso en el numero
medio de ejemplares por tirada del 18,3% en los ultimos 4 ejercicios.

Las materias que reunen el mayor numero de titulos publicados en 2015 conti-
nuan siendo Texto no universitario, Infantil y juvenil, Literatura y Ciencias sociales
y Humanidades, que representan el 75,3% de los titulos editados (73,3% en
2014) y el 76,2% de los ejemplares publicados (75,2% en 2014).

La edicion en castellano representa en 2015 el 74,7% de la produccién editorial
en Espafa, continuando el leve pero constante descenso registrado en los Ulti-
mos afnos, que ha hecho que descienda un 4,5% en los Ultimos 5 afos. Por su
parte, el catalan sigue creciendo como segunda lengua de edicién en el Estado
Espafiol con un 14,3% mientras que el gallego y el euskera se mantienen esta-
bles con un 2,2% cada uno y sin cambios apreciables en relacion a afios ante-
riores. Un 6,5% de la edicién de libros en Espafa se realiza en otras lenguas.

El 46,8% de las editoriales espafnolas editd en 2015 libros en formatos diferentes
al papel, cifra similar al 46,2% de 2014. La edicién en otros soportes representa
actualmente el 10,6% del total (10,8% en 2014).

La facturacion de libros en formato electrénico sigue creciendo y alcanza en
2015 los 115 millones de Euros, un 4,3% mas que en 2014 y representa el
5,1% del total de la facturacion anual. La facturacion en otros soportes distin-
tos al papel o al formato electrénico supone el 4,3% restante.

Respecto a la edicion de libros de bolsillo, en 2015 se han editado 4.211
titulos (que aumenta un 16,5% respecto al ejercicio anterior) y 17.127 miles de
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ejemplares (se reduce un 10,9% respecto al afo anterior), por tanto, la tirada
media también se reduce hasta poco mas de 4.000 ejemplares por titulo. Se
han facturado 94,57 millones de euros (un 9% menos que el afo en 2014) y se
han vendido dos millones de ejemplares menos que en el ejercicio anterior.

Segun el tamafo de la editorial se observa mas en detalle:

B Las editoriales grandes o muy grandes (facturan 18 millones o mas y suponen
3% del universo) publican el 35,3% de los titulos y el 55,6% de los ejemplares
editados en Espana, con una tirada media de 4.379 libros.

B Las de tamafio mediano (facturan entre 2,4 y 18 millones de euros que repre-
sentan el 13,7% del universo) editan el 28,3% de los titulos, el 27,8% de los
ejemplares y cuentan con una tirada media de 2.758 libros.

B Por su parte las editoriales pequefas (facturan menos de 2,4 millones y son el
83,3% del total de las editoriales) editaron en 2015 el 36,4% de los titulos, el
16,7% de los ejemplares y su tirada media se situa en los 1.292 libros por ti-
tulo.

B En conjunto, las empresas editoriales muy grandes, grandes y medianas, que
representan el 16,7% del total de las editoriales, editan el 63,3% de los titulos,
el 83,3% de los ejemplares y su tirada media es de 3.838 libros por titulo.

A continuacién, se muestran detalladamente los datos sobre la edicion y su evo-
lucién en los Ultimos afos.

TITULOS EDITADOS (2011-2015). En miles
83,26 7918

2011 2012 2013 2014 2015
Evolucion interanual 43 -4,9 -3,5 2,7 2,1
Variacion respecto a 2011 100,0 95,1 91,8 94,3 96,3

El nUmero medio de ejemplares publicados por tirada se ha vuelto a reducir en
2015 hasta los 2.810, un 2,6% menos que en 2014 y un 18,3% por debajo de las
cifra de 2011.
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El nimero de titulos editados aumentdé principalmente en las editoriales grandes,
con un 11,6% de incremento, y en menor medida en las editoriales pequefias, un
4% mas que en 2014. Las editoriales muy grandes editaron un 4% menos que en
el ejercicio anterior y las medianas se mantuvieron en las mismas cifras de 2014,
con un descenso del 0,5%. En cuanto a ejemplares editados, llama la atencion el
aumento del 33,4% con respecto a 2014 en las editoriales muy grandes, vy el
descenso en el resto, mas acusado en las editoriales de tamafio grande
(-17,8%). Por lo que se refiere a tirada media, bajan de nimero en las editoriales
grandes (—1.447), y en menor medida en las medianas y pequefas, mientras que
suben en las empresas muy grandes (+1.323).
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Tabla 13. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin tamaiio)

2013 2014 2015 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2015/2014
Total 76.434 100,0 78.508 100,0 80.181 100,0 21
Muy grande 14.622 19,1 16.257 20,7 15.602 19,5 —4,0
Grande 11.282 14,8 11.410 14,5 12,737 15,9 11,6
Mediana 22.553 29,5 22.794 29,0 22,678 28,3 -05
Pequefia 27.978 36,6 28.048 35,7 29.164 36,4 4,0
Eiemplar 2013 2014 2015 Variacion
l:n :ﬂa e interanual
e Absolutos | % | Absolutos | % | Absolutos | % | 2015/2014
Total 246.345 100,0| 226.591 100,0) 225277 | 100,0 -0,6
Muy grande 63.592 25,8 55.145 24,3 73.567 32,7 33,4
Grande 68.198 21,7 62.638 27,6 51.489 22,9 -17,8
Mediana 67.746 27,5 67.831 29,9 62.539 27,8 -7,8
Pequefia 46.809 19,0 40.977 18,1 37.682 16,7 -8,0
Tirada 2013 2014 2015 Diferencia
media Absolutos Absolutos Absolutos 2015/2014
Total 3.223 2.886 2.810 -76
Muy grande 4.349 3.392 4.715 1.323
Grande 6.045 5.490 4.042 —1.447
Mediana 3.004 2.976 2.758 -218
Pequefia 1.673 1.461 1.292 -169
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Produccion editorial por materias

En este apartado se presentan los datos de produccion editorial por materias,
tanto en lo referente a titulos editados, ejemplares publicados y tirada media.

Tabla 14. TiTULOS EDITADOS (Por materias)

2013 2014 2015 Variacion
N N.° N.° interanual
titulos % titulos % titulos % 2015/2014

Total 76.434 100 |78.508 100 |80.181 100 2,1
Literatura 13.071 171 | 13635 17,4 | 14344 179 52
e Novela 9773 128 | 10022 128 | 10917 13,6 89
Clasica 1.714 2,2 1.847 2,4 1.864 2,3 0,9
Contemporanea 4.841 6,3 4.956 6,3 5.366 6,7 8,3
Policiaca, de espionaje 960 1,3 997 1,3 1.069 1,3 7,2
Romantica 1.236 1,6 1.231 1,6 1.694 2,1 37,6
Ciencia ficcion, terror 446 0,6 477 0,6 443 0,6 -7,3
Erética 107 0,1 46 0,1 81 0,1 755
De humor 103 0,1 106 0,1 139 0,2 31,3
Otras 366 0,5 362 0,5 261 0,3 27,8
o Poesia, teatro 812 1,1 925 12 921 1,1 -04
e Otros literatura 2.486 33 2.688 34 2.505 31 -6,8
Infantil y juvenil 13.899 182 | 13.555 17,3 | 12705 158 -6,3
Texto no universitario 15529 20,3 | 16.563 21,1 | 18109 22,6 9,3
e Educacion infantil 3.081 4,0 3.091 39 2.743 34 -11,3
o Educacion primaria 5.249 6,9 5.991 7,6 7.237 90 20,8
e ES.O. 3.335 44 3.581 4,6 4.581 57 27,9
o Bachillerato 667 0,9 637 08 789 1,0 238
e FP. 313 04 321 04 251 03 -21,8
e Libros y materiales complementarios | 2.884 38 2.942 37 2.509 31 -14,7
Cientifico—técnico y universitario 4.820 6,3 5.420 6,9 4.877 6,1 -10,0
Total Ciencias Sociales y Humanidades 13116 17,2 | 13.802 17,6 | 15.181 18,9 10,0
e Ciencias sociales y Humanidades 7.388 97 7.613 97 8917 11,1 17,1
e Derecho y ciencias economicas 3472 4,5 3.795 4,8 3.286 4,1 -134
e Religion 2.256 30 2.395 31 2.978 37 24,4
Libros practicos 5.234 6,8 5.482 7,0 4.958 6,2 -96
Divulgacion general 4.954 6,5 4.604 5,9 5.364 6,7 16,5
Diccionarios y enciclopedias 652 0,9 489 0,6 420 0,5 -14,2
Comics 2.448 3,2 2.551 3,2 2.772 35 87
Otros 2.711 43 2.407 31 1.450 1,8 -39,7
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Tabla 15. EJEMPLARES EDITADOS X 1.000 (Por materias)

2013 2014 2015 Variaci(')nI
Ejem- Ejem- Ejem- interanua
pores © | pores | plares % | 2015/2014

Total 246.345 100,0 | 226.591 100,0 | 225.277 100,0 -0,6
Literatura 49802 20,2 | 42.190 18,6 | 40424 179 —4,2
e Novela 43838 178 | 37.355 16,5 | 35466 157 =51
Clasica 5.055 2,1 4.730 2,1 4.227 1,9 -10,6
Contemporanea 19.888 8,1 | 15.646 6,9 | 20.120 8,9 28,6
Policiaca, de espionaje 4.336 1,8 4.334 1,9 3.753 1,7 -134
Romantica 10.000 41 9.444 4,2 3.982 1,8 -57,8
Ciencia ficcion, terror 1.330 0,5 1.300 0,6 1.349 0,6 38
Erética 1.579 0,6 292 0,1 1.226 0,5 320,2

De humor 337 0,1 429 0,2 423 0,2 -1,4
Otras 1.312 0,5 1.180 0,5 387 0,2 -67,2

o Poesia, teatro 1.234 05 966 04 1.221 0,5 26,5
o QOtros literatura 4.730 1,9 3.869 1,7 3.737 1,7 -34
Infantil y juvenil 58.074 23,6 | 54.287 240 | 51.384 22,8 -53
Texto no universitario 52.031 21,1 | 46.903 20,7 | 51.308 22,8 94
e Educacion infantil 14.935 6,1 9.727 43 7722 34 -20,6
e Educacion primaria 17.973 7,3 | 22.007 97 | 24.603 109 11,8
e ES.O. 7.816 32 7.303 32 | 11.259 50 54,2
e Bachillerato 1.714 0,7 1.135 05 | 2040 09 79,7
° FP 693 0,3 650 0,3 553 02 -15,0
e Libros y materiales complementarios | 8.901 3,6 6.081 2,7 5.132 23 -15,6
Cientifico—técnico y universitario 7.413 3,0 6.892 3,0 6.245 2,8 -94
Total Ciencias Sociales y Humanidades 25338 10,3 | 27.060 11,9 | 28.475 12,6 52
e Ciencias sociales y Humanidades 12.221 50 | 12.983 57 | 15.571 6,9 19,9

e Derecho y ciencias economicas 2.595 1,1 1.982 0,9 2310 1,0 16,6

e Religion 10.521 43 | 12095 53 | 10.594 4,7 -12,4
Libros practicos 17.329 7,0 | 16.644 73 | 13.823 6,1 -17,0
Divulgacion general 14.180 58 | 11.179 49 | 14.036 6,2 25,6
Diccionarios y enciclopedias 4.628 1,9 3.057 1,3 2.199 1,0 -28,0
Comics 13.970 57 | 15.818 7,0 | 14.439 6,4 -87
Otros 3.581 15 2.560 1,1 2.945 1,3 15,0
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Tabla 16. TIRADA MEDIA (Por materias)

Tirada media I"d"(:?ott'arf::or;)ed'a Variacion %
2013 2014 2015 2013 2014 2015 | 2013/12 2014/13 2015/14
TOTAL 3223 2886 2810 1000 1000 1000 | -89 -10,4 -2,7
Literatura 3.810 3.094 2818 | 1182 1072 1003 | -78 188 -89
e Novela 4485 3727 3249 | 1392 1291 1156 | -70 -169 -128
Clasica 2948 2561 2.267 91,5 88,7 80,7 -2,9 -13,1 -11,5
Contemporanea 4108 3.157 3.749 | 1275 1094 1335 | -135 -23,1 18,8
Policiaca, de espionaje 4515 4347 3511 | 1401 150,6 125,0 2,6 -3,7 -19.2
Romantica 8.091 7672 2350 | 2510 2658 836 | -41 -52 -69,4
Ciencia ficcion, terror 2982 2723 3.047 92,5 943 1084 | 420 -8,7 11,9
Erética 14762 6.354 15.213 | 4580 220,2 541,5 | —66,1 -57,0 1394
De humor 3.288 4.051 3.041 | 1020 1404 1082 | 714 232 -249
Otras 3.590 3.264 1.482 11,4 1131 52,7 77,3 -91 -54,6
e Poesia, teatro 1.519 1.044 1326 471 362 472| -84 -31,3 27,0
o QOtros literatura 1.903 1.439 1.492 590 499 531 26 244 3,7
Infantil y juvenil 4178 4.005 4.044 | 1296 1388 1439 | -87 -4 1,0
Texto no universitario 3.351 2.832 2833 | 1040 981 1008 | -153 -155 0,1
e Educacion infantil 4848 3147 2815 | 1504 1090 1002 | -39 -351 -105
e Educacion primaria 3424 3673 3399 | 1062 1273 121,0| -17,6 7,3 -7,5
e ES.O. 2344 2.039 2.458 727 707 875 | -27,1 130 20,5
e Bachillerato 2570 1.782 2586 797 61,7 920 -73 307 45,1
* FP 2209 2026 2203 686 702 784 32 -83 87
e Libros y materiales
complementarios 3.086 2.067 2.046 958 716 728| -189 =330 -1,0
Cientifico-técnico y universitario 1.538 1.272 1.280 47,7 441 456 | —13,2 -17,3 0,7
Total Ciencias Sociales y
Humanidades 1932 1.961 1.876 599 679 66,8 -6,3 1,5 -4,3
e Ciencias Soc. y Humanid. 1.654 1.705 1.746 51,3 591 622| -14,1 31 24
e Derecho y ciencias econom. 747 522 703 232 181 250 -128 -30,1 34,6
* Religion 4.665 5050 3.557 | 144,7 1750 126,6 0,1 83 -296
Libros practicos 3311 3.036 2788 | 102,7 1052 992 | -49 -8,3 -8,2
Divulgacion general 2.862 2428 2617 838 84,1 93,1 -80 152 7.8
Diccionarios y enciclopedias 7.095 6.249 5.241 220,1 216,5 186,6 -1,2 -11,9 -16,1
Comics 5708 6.201 5208 | 1771 2149 1854 0,5 8,7 -16,0
Otros 1.321  1.063 2.031 41,0 368 723| 411 -19,5 90,9
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En los siguientes graficos se muestra la evolucion de la tirada media y del nu-
mero de titulos editados para las principales materias en los Ultimos tres afos.
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La edicion en soportes diferentes del papel

El universo del presente estudio esta compuesto por 775 empresas editoriales. De
éstas, el 46,8% (363) editaron en 2015 libros en soportes diferentes al papel, una
cifra muy similar a la registrada en el pasado ejercicio (47%) y casi 9 puntos mas
que en 2011 (37,9%). De entre los nuevos soportes, destaca la ediciéon en formato
electrénico presente en 363 empresas. Desde 2010, el nUmero de empresas edito-
riales que editan en formato electrénico ha aumentado un 70%, pasando de las 182
en 2010 a las 310 actuales.
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El 9,4% del volumen total de facturacion en 2015 correspondié a la edicién en
soportes distintos al papel. La edicién en formato electrénico facturé 115,442 mi-
llones de euros (5,1% del total de la facturacién), mientras que la edicion en otros
soportes distintos al papel y al formato electrénico acumulé 96,71 millones de

euros (4,3% del total).

Tabla 17. EMPRESAS QUE EDITAN EN SOPORTE PAPEL Y EN OTROS SOPORTES
(En porcentaje)

2011 2012 2013 2014 2015

TOTAL 100 100 100 100 100
Edita so6lo en soporte papel 62 58 56 53 53
Edita también en otros soportes 38 42 44 47 47
% cifra global de facturacion 9,0 8,7 9,1 10,8 94

% DE EDITORIALES QUE EDITAN EN OTROS SOPORTES

2011 2012 2013 2014 2015

M Edita libros sdlo en soporte papel Edita también en otros soportes
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En general se observa que la gran mayoria de empresas que editan en otros
soportes lo hacen en formato online/digital (85,4%), mientras que el resto de
formatos registraron en 2015 un descenso con respecto a 2014, especialmente
acusado en la edicion de Videos (-50,3%), CD-Rom/CD (-44,2%) y DVDs
(-22,0%).

% EDITORIALES QUE EDITAN EN OTROS SOPORTES (Por tipo de soporte)
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digital [disquetes intercambiables
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De la facturacién total en otros soportes distintos al papel (212,15 millones de
Euros), algo mas de la mitad, el 54% corresponde al formato Online/Digital (46,3%
en 2014) mientras que “Otros” producen el 32,4% (36,4% en 2014). Del resto de
soportes, solo el DVD con un 8% vy las Revistas y Hojas Intercambiables con un
2,4% se mantienen con cifras de facturacién relevantes. El resto de soportes
apenas aportan nada a la cifra de facturacion global.

% FACTURACION EN OTROS SOPORTES (Por tipo de soporte)
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8,8
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La edicion en formato electronico

En este apartado se profundiza en la edicién en formato electrénico de las em-
presas editoriales espafiolas.

La facturacion por venta de libros en formato electrénico alcanzé en 2015 los 115
millones de euros, casi un 5% mas que en 2014 y un 44% mas que en 2013, lo
que supone un 5,1% del total facturado en el sector editorial espafnol. El nUmero
de titulos editados aumenté un 10,6% con respecto a 2014, situandose en
44.209, mientras que el numero total de titulos comercializados en formato elec-
trénico crecié un 1,7% (170.726 titulos) con respecto al ejercicio anterior. La
venta de ejemplares vendidos en formato electronico arroja una cifra de mas de
115,442 millones (4,9% mas que en 2014), mientras que el precio medio del libro
se situd en 9,1 euros, un 7,1% menos que en 2014 (9,8 euros).

A continuacién, se presenta un resumen de los datos obtenidos.

EDICION FORMATO ELECTRONICO 2013 2014 2015 Variacion
Los titulos editados en formato electronico han sido: 38.621 39.982 44.209 10,6%
Los titulos comercializados en formato electrénico: 122.280 167.901 170.726 1,7%
La facturacion por venta de libros en formato

electronico (miles de euros): 80.266 | 110.022 | 115.442 4,9%
Los ejemplares vendidos en formato digital

(millones de ejemplares)*™ — 11,2 12,7 13,0%
Precio medio del libro en formato electronico (euros)** — 9,8 9,1 —7,1%

** Se recoge la informacion sobre ejemplares vendidos en formato electrénico desde 2014.

Las cifras de edicion de obras en formato electrénico han sido:

Formato* 2013 2014 2015 Variacion**
PDF 43,7% 41,3% 40,1% -1,2%
ePUB 51,7% 53,4% 49,1% —4,3%
MobiPocket genérico 1,7% 0,7% 0,8% 0,1%
MobiPocket Kindle 4,6% 4,2% 6,0% 1,8%
Pizarra electronica 1,4% 1,3% 0,6% -0,7%
Otros (html5, flash, ...) 51,6% 31,7% 19,5% -12,2%

* Se contemplan solo aquellas editoriales que han realizado alguna accion en el mundo electrénico (digitalizacion
o transformacion de formatos, comercializacion de obras en formato electronico, etc.) en el 2015.
** En puntos porcentuales. Respuesta mltiple.
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La mayoria de los titulos que se publicaron en 2015 (87 %) se editaron tanto en for-
mato electrénico como en papel y sélo un 13% fueron editados exclusivamente en
formato electronico (15% en 2014). Aumentan del 13% en 2014 al 29% en 2015 las
ediciones digitales de libros editados ofrecen contenidos adicionales (enlaces, co-
mentarios, videos, ilustraciones...) no disponibles en la versién en papel.

Si observamos las cifras de facturaciéon en funcion de las materias editadas, en-
contramos que las Ciencias Sociales y Humanas (especialmente Derecho y Cien-
cias Econdmicas) generan casi la mitad de la facturacién en formato electrénico
con un 45,3% del total. Le siguen el texto universitario con un 23,5% v la Litera-
tura (practicamente todo Novela) con un 17,7%. Estas 3 materias suman un
86,5% del total facturado en edicion digital.

Tabla 18. CIFRA DE FACTURACION POR MATERIAS DE LIBROS EDITADOS EN FORMATO ELECTRONICO

2013 2014 2015
FACTURI:\CI()N FORMATO
ELECTRONICO (X 1.000) 80.266 100,0% | 110.022 100,0% | 115.442 100,0%
Total Literatura 14.296 17,8% 18.679 17,0% 20.403 17,7%
Novela 13.389 16,7% 17.138 15,6% 18.919 16,4%
Poesia, teatro 74 0,1% 79 0,1% 90 0,1%
Otros literatura 833 1,0% 1.463 1,3% 1.394 1,2%
Literatura infantil y juvenil 4.210 5,2% 4.051 3,7% 6.073 5,3%
Texto no universitario 23.427 29,2% 28.124 25,6% 27.170 23,5%
Cientifico técnico y universitario 2.414 3,0% 3.545 3,2% 4.467 3,9%
Total Ciencias Sociales y humanas 23.147 28,8% 49.965 45,4% 52.252 45,3%
Ciencias Sociales y humanas 1.557 1,9% 2.311 2,1% 2.783 2,4%
Derecho y ciencias econémicas 20.347 25,3% 47.289 43,0% 48.917 42,4%
Religion 1.243 1,5% 366 0,3% 553 0,5%
Libros practicos 2.362 2,9% 3.157 2,9% 3.052 2,6%
Divulgacion general 1.333 1,7% 1.810 1,6% 1.507 1,3%
Diccionarios y enciclopedias* - - 94 0,1% 67 0,1%
Comics* - - 109 0,1% 126 0,1%
Otros 9.077 11,3% 486 0,4% 326 0,3%

* Se recoge la informacion desde 2014.

El 78,5% de la facturacion de libros editados en formato electronico se produce
principalmente a través de plataformas genéricas de comercializacién (45,6%;
21,4% Amazon) y a través de plataformas especificas de distribucion digital
creadas por las propias editoriales (32,9%). Un 14,5% de la facturacion digital
proviene de la venta directa desde la web de la editorial.
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Tabla 19. CANALES DE DISTRIBUCION/VENTA DE LIBROS EDITADOS EN FORMATO ELECTRONICO

2014 2015
FACTURACION FORMATO ELECTRONICO (X 1.000) 110.022 100,0% 115.442 100,0%
Venta directa desde la web de la editorial 23.431 21,3% 16.725 14,5%
Venta a través de plataformas especificas de
distribucion digital (e-distribuidores) 80.168 72,9% 90.584 78,5%
Plataforma creada por la propia editorial 31.728 28,8% 33.559 29,1%
Plataforma conjunta con otras editoriales 6.830 6,2% 4.375 3,8%
Plataforma comercial genérica y otras plataformas 41.609 37,8% 52.649 45,6%
Amazon 12.383 11,3% 24.705 21,4%
Casa del libro 3417 31% 8.455 7,3%
Google Play 2.565 2,3% 3.948 34%
App Store 4.123 37% 6.165 5,3%
Otras plataformas 19.122 17,4% 9.377 81%
Venta por medio de librerias 1.570 1,4% 2.994 2,6%
Otros canales 4.853 4,4% 5.138 4,5%

El reparto de la facturacion por lengua en el formato electronico, que podemos
ver en la tabla siguiente, el 90,0% de la facturacién digital son de libros elec-
trénicos editados en castellano y el 8,3% en catalan.

Lengua 2015

FACTURACION FORMATO ELECTRONICO (X 1.000) 115.442 100,0%
Castellano y otras 103.884 90,0%
Catalan 9.602 8,3%
Euskera 1.339 1,2%
Gallego 617 0,5%

Si observamos los datos globales de facturacion, el 90,6% de lo facturado en
2015 se produjo a través de la edicion en papel, un 5,1% de la edicién en
formato electronico, y un 4,3% de la edicién en otros soportes. En cuanto a la
facturacion por materias, la edicion de titulos de Derecho y Ciencias Econdmicas
representd la mitad de la facturacion en formato electrénico (49,9%), el 18,1% de
la facturacion en otros soportes y el 32,0% de la facturacién en papel.
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Tabla 20. FACTURACION EN OTROS SOPORTES
(Por materias)

2013 2014 2015
. %en  %en . %en  %en . %en  %en
0 0, [)
% horizontales g;'"g":ﬁ otros  formato é;“:": ofros  formato ﬁ;] L':n::: ofros  formato
pap soportes electron. pap soportes electron. pap soportes electron.
Total 90,9% 54% 37% | 892% 58% 50% | 90,6% 43% 51%
Literatura 95,6% 1,3% 30% | 923% 3,5% 42% | 94,6% 0,8% 4,6%
Novela 95,8% 1,1% 31% | 923%  34% 43% | 94,5% 0,8% 4,7%
Poesia, teatro 97,6% 1,5% 09% | 97,0% 1,8% 1.2% | 97,8% 0,8% 1,3%
Otros literatura 93,7%  3,9% 24% | 956% 1,1% 33% | 94,9% 1,1% 4,0%
Infantil y juvenil 942%  42% 16% | 948% 3,7% 15% | 94,7% 2,9% 2,3%
Texto no universitario 91,3%  55% 32% | 962%  0,0% 38% | 94,3% 2,4% 3,3%

Cientifico técnico y universitario  91,8%  4,8% 34% | 955% 0,2% 43% | 953%  0,0% 4,7%
Total C. Sociales y Humanidades 651% 248% 10,0% | 61,0% 179% 21,1% | 683% 9,7%  22,0%
Ciencias sociales y Humanidades  88,9%  9,5% 1,7% | 91,8%  58% 24% | 90,4% 7,0% 2,6%

Derecho 41,1%  413% 176% | 290% 283% 427% | 320% 181%  499%

Religion 91,6% 27%  57% | 956% 32% 12% | 954%  3,0% 1,6%
Libros practicos 864% 11,9% 1,7% | 895% 83% 22% | 888% 89% 2,3%
Divulgacion general 829% 162% 09% | 90,.8% 79% 13% | 84% 105% 1,1%
Diccionarios y enciclopedias 855% 10,8% 3,7% | 91,7% 8,1% 02% | 91,1%  8,7% 0,2%
Comics 822% 141%  37% | 869% 129% 02% | 896% 102% 0,2%
Otros* 777% 36% 187% | 885% 95%  20% | 832% 155% 1,3%

*Otros: fasciculos, bases de datos, carpetas, cursos, etc.

La edicion de libros en las distintas lenguas

En relacion a la edicién de libros en las distintas lenguas del Estado Espafol, se
observa que en 2015 aumentd la edicion de libros en euskera (6,0%), catalan
(5,8%) y en menor medida en castellano (1,5%) con respecto a 2014, mientras que
la edicién de libros en gallego cayé un 5,1%.
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Tabla 21. EVOLUCION DE LA EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES

2011 2012 2013 2014 2015 2015/2014
Total 83.258 79.175 76.434 78.508 80.181 2.1
Castellano 65.078 782 |61.664 77,9 (58612 76,7 |59.041 752 | 59.920 74,7 1,5

Catalan/valenciano 10.081 12,1 | 9.937 12,6 |(10.268 13,4 |10.850 13,8 | 11.480 14,3 58

Euskera 1467 1.8 1525 19 1562 2,0 1696 22 1.798 2.2 6,0
Gallego 1922 23 1848 23 1747 23 1881 24 1785 2.2 =51
Otras 4710 57 | 4202 53 (4246 56 5.040 64 5198 65 3,1

Como cabria esperar, la edicién de libros en lenguas diferentes al castellano se
concentra en su mayor parte en aquellos gremios 0 asociaciones que correspon-
den con cada regién donde se habla cada lengua de edicién. Asi, el 90,1% de
los libros en catalan se editan en Cataluiia y solo el 5% se edita en Madrid y el
4,5% en Valencia. Lo mismo ocurre con el euskera que localiza el 95,6% de su
produccion en Euskadi. Con el gallego sin embargo la distribucion de la edicion
esta mas repartida entre el 64,5% de Galicia, el 28,3% de Madrid y el 7,2% de
Catalufia. En cuanto al castellano, el 91,8% se edita en Madrid (48,6%) y Cata-
luha (43,2%).
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El libro de bolsillo

Rompiendo con la tendencia observada los uUltimos afios, el nimero de titulos
editados aumenta un 16,5% respecto a 2014. Mientras, el nUmero de ejempla-
res editados si continlia con la tendencia descendente y se reduce un 10,9%
respecto al afo anterior (dos millones de ejemplares de bolsillo editados me-
nos). Por tanto, la tirada media también se reduce hasta 4.067 ejemplares por
titulo.

Se han vendido algo mas de dos millones de ejemplares menos que en el ejer-
cicio anterior, lo que supone un 15,3% menos. Por tanto, la facturacion obte-
nida a partir de los libros de bolsillo también disminuye un 9,0% respecto a
2014, con un total de 94 millones de euros menos facturados, que supone
poco mas de la mitad de lo que se facturé en 2011. El precio medio de los li-
bros de bolsillo se situa en 2015 en 7,76 euros (54 céntimos mas que el afo
anterior).
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Tabla 22. EVOLUCION DE LA EDICION Y FACTURACION DE LIBROS DE BOLSILLO

Absolutos 2011 2012 2013 2014 2015 g&‘;esrf;::: 'V;(x*g/'ggﬂ“
Titulos editados 5.376 4.806 4.099 3.615 4.211 597 16,5
Ejemplares editados (miles) 35.717  30.257 21.756 19.219 17.127  -2.092 -10,9
Tirada media 6.644 6.296 5.308 5.317 4.067 -1.250 -23,5
Ejemplares vendidos

(miles) 25.685 19.481 15610 14.386 12.181 —2.206 -15,3
Facturacion

(millones de euros) 185,13 142,08 117,28 103,87 94,57 -9,30 -9,0
Precio medio (en euros) 7,21 7,29 7,51 7,22 7,76 0,54 7,5

Los titulos y los ejemplares de bolsillo son editados en mayor medida por
editoriales muy grandes o medianas. Las editoriales medianas y pequefias son
las que tienen las tiradas medias y los precios medios mas bajos, 6,79 euros y
4,33 euros respectivamente.

Tabla 23. TIiTULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA,
(Segun tamaiio)

Absolutos Total Muy grande Grande Mediana Pequena
Titulos editados 4.211 1.489 232 1.472 1.020
Ejemplares editados 17.127 8.651 1.319 3.044 4112
Tirada media 4.067 5.811 5.697 2.069 4.033

TABLA 24. TiTULOS Y EJEMPLARES VENDIDOS. PRECIO MEDIO DE LIBROS DE BOLSILLO.
VENTA MEDIA (Segiin tamaiio)

Absolutos Total Muy grande Grande Mediana Pequena
Titulos vendidos 33.555 5.863 1.774 4.683 21.235
Ejemplares vendidos 12.181 7.374 877 3.227 702
Venta media por titulo 363 1.258 494 689 33
Facturacion (millones de euros) 94,57 62,30 7,30 21,93 3,04
Precio medio 7,76 8,45 8,32 6,79 4,33
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Facturacion de libros de bolsillo por materias

Atendiendo a la facturacion obtenida con los libros de bolsillo segun las
diferentes materias, como viene siendo habitual, la Literatura concentra la mayor
parte de ésta, y, concretamente la novela, que supone poco mas del 87% del
total facturado (82,40 millones de euros), aunque en 2015 se han facturado 4,62
millones menos respecto al afo anterior en novelas de bolsillo.

Como veiamos, el niumero de ejemplares vendidos se habia reducido un 15,3%
respecto a 2014, pero en el caso de la novela, esa reduccion es del 13,0%.

En el caso del libro de bolsillo, el precio medio tiene una gran variabilidad, desde
el precio menor de 4,93 euros para la materia de libros practicos o los 5,65 de in-
fantil y juvenil, hasta los 10,84 euros de derecho y ciencias econdmicas o los
10,76 de cientifico técnico y profesional.

TABLA 25. CIFRA DE FACTURACION Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO (Por materias)

. . Precio
c'f(r;i(:; ::(;t:;a:)lon Ejemplares vendidos (X 1.000) medio
(€/ejem.)
Variacion Variacion

2013 2014 2015 2015/2014 | 2013 2014 2015 2015/2014| 2015

Total 117,28 103,87 94,57 -9,0 15.610 14.386 12.181 -15,3 7,76
Literatura 102,33 90,08 85,75 -4,8 13.721 12.432 10.902 =123 7,87
- Novela 98,70 87,02 82,40 -53 13432 12.113 10.542 -13,0 7,82
- Poesia, teatro 0,45 0,44 042 -4,8 45 40 51 27,0 8,17
— Otros Literatura 318 2,62 2,93 12,0 244 279 308 10,7 9,51
Infantil y juvenil 1,81 0,90 0,85 -5,2 225 138 150 9,0 5,65
Cientifico, técnico y profesional 0,25 0,19 0,33 73,2 24 17 3 75,7 10,76
Ciencias sociales y humanidades 3,58 3,97 4,28 79 419 446 563 26,2 7,61
Derecho y ciencias econémicas 0,22 0,22 0,23 2,6 22 23 21 -73 10,84
Religion 1,93 1,74 072 -588 345 495 98 -80,1 7,29
Libros practicos 1,87 1,99 096  -51,7 237 282 196 -30,7 493
Divulgacion general 5,19 4,65 1,27 =726 607 537 198 -63,1 6,43
Otras materias 0,09 0,14 0,17 43,1 1 16 22 374 8,09

En cuanto a la tematica de la novela en libros de bolsillo, la novela contempora-
nea es la que genera mayor facturacion, suponiendo casi el 71,9% del total y
mas de la mitad de los ejemplares vendidos (54,9%). Estas, junto con las policia-
cas y de espionajes, son las que tienen un precio medio mas elevado (10,24 y
11,36 euros respectivamente). Por el contrario, la novela romantica es la que ob-
tiene un precio menor, de tan soélo 2,80 euros (3,34 euros el afo pasado), y su-
pone el 10% de la facturacién, con casi el 30% del total de ejemplares vendidos.
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Tabla 26. CIFRA DE FACTURACION
Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. NOVELA

Absolutos Facturacion (millones €) Ejemplares vendidos (miles) Precio medio
Total 82,40 10.542 7,82
Clasicas 7,53 1.111 6,77
Contemporaneas 59,23 5.786 10,24
Policiacas, de espionaje 4,49 395 11,36
Romanticas 8,29 2.958 2,80
Ciencia-ficcion, terror 2,83 288 9,82
Otras tematicas 0,03 4 7,50
% verticales Facturacion Ejemplares vendidos

Total 100,00 100,00

Clasicas 9,1 10,5

Contemporaneas 71,9 54,9

Policiacas, de espionaje 5,4 3,7

Romanticas 10,1 28,1

Ciencia-ficcion, terror 3,4 2,7

Otras tematicas 0,0 0,0

Tal y como se viene observando en los ultimos afios, continda descendiendo
tanto la facturacién como los ejemplares de bolsillo vendidos.

Facturacion (bolsillo) Ejemplares vendidos (bolsillo)
100,0 100,0
L . 76,7 & 75,8
633 56,1 51,1 C— 60,8 56,0 42 '
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
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Titulos vivos en catalogo

La cantidad y variedad de la oferta editorial espafola, los titulos vivos en cata-
logo, sigue aumentando de forma casi lineal afio tras afio. En 2015 el aumento es
de un 5,9% respecto al 2014, alcanzando el catdlogo actual de las editoriales
agremiadas la cifra de 586.811 titulos vivos.

TITULOS VIVOS EN CATALOGO (2011-2015)
586.811

504.213 553.884
490.757

2011 2012 2013 2014 2015

Variacion interanual 5,7 55 6,8 57 59
Variacion respecto a 2011 100,0 105,5 112,7 1191 126,2

Las editoriales pequefias mantienen mas de la mitad del total de titulos vivos en
catalogo (51,6%), con 302.744 titulos. Las editoriales medianas suponen el
26,3% del total del catalogo, y las grandes y muy grandes el restante 22,1%
(12,0% y 10,1% respectivamente).

Atendiendo al tamafio de las editoriales, todos los grupos habrian aumentado el
numero de titulos vivos en catalogo, en mayor medida las editoriales pequefias y
medianas.
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Tabla 27. EVOLUCION DE TiTULOS EN CATALOGO
(Segtn tamaiio)

Variacion
Absolutos 2011 2012 2013 2014 2015 201572014
Total 464.981 490.757 524.213 553.884 586.811 59
Muy grande 52,018 56.169 61.397 57.513 59,049 2,7
Grande 58.232 55.391 54.666 70.004 70.679 1,0
Mediana 129.477 142.880 139.510 143.922 154.339 7,2
Pequefia 225.254 236.317 268.640 282.445 302.744 7,2
% verticales 2011 2012 2013 2014 2015 Diferencia

2015/2014
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 11,2 11,4 1,7 10,4 10,1 -0,3
Grande 12,5 11,3 10,4 12,6 12,0 -0,6
Mediana 27,9 29,1 26,6 26,0 26,3 0,3
Pequefia 484 482 51,2 51,0 51,6 06

Tabla 28. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segun tamaiio)
Tamaiio de la editorial
Media global ) 5
Muy grande Grande Mediana Pequeia

Afio 2011 554 5.780 2.532 1.221 321
Afio 2012 601 8.024 2.770 1.323 347
Afo 2013 648 10.233 3.216 1.329 394
Afio 2014 721 9.586 4118 1.371 441
Ao 2015 757 8.436 4.417 1.403 472

Los titulos en catalogo segin las materias

El fondo de catalogo ha aumentado en 2015 un 5,9% respecto a 2014. Cifra muy
parecida a la variacién interanual anterior (5,7 %).

Dicho incremento se ve reflejado, sobre todo, en las materias de Diccionarios y
enciclopedias (un aumento del 23,6% en el numero de titulos), y Otras materias
(14,2% mas de titulos).
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Tabla 29. TITULOS VIVOS EN CATALOGO (Por materias)

2013

2014

2015

Variacion | -
Whuos % |Wtos % | Ntiwos % |2015/014 | PO
Total 524213  100,0 553.884 100,0 586.811  100,0 59
Literatura 118.043 22,5 | 119.716 21,6 | 126.164 215 54 -0,1
o Novela 86.613 16,5 87.301 15,8 92129 157 55 -0,1
Clasica 14.360 2,7 14.245 2,6 16.032 2,7 12,5 0,2
Contemporanea 47.920 9,1 52.793 9,5 52.713 9,0 -0,2 -0,5
Policiaca, de espionaje 8.055 1,5 7.275 1,3 8.177 1,4 12,4 0,1
Romantica 4.602 0,9 3.566 0,6 4.263 0,7 19,5 0,1
Ciencia—ficcion, terror 7.153 1,4 4.846 0,9 6.114 1,0 26,2 0,2
Erdtica 721 0,1 575 0,1 607 0,1 5,6 0,0
De humor 1.098 0,2 1.339 0,2 1.413 0,2 55 0,0
Otras 2.704 0,5 2.662 0,5 2.811 0,5 5,6 0,0
e Poesia, teatro 12.156 2,3 12.536 2,3 12.323 2,1 -1,7 -02
e Otros literatura 19.274 37 19.879 36 21.712 37 92 0,1
Infantil y juvenil 65.174 12,4 68.835 12,4 73.351 12,5 6,6 0,1
Texto no universitario 62.979 12,0 79.290 14,3 83.327 14,2 5,1 -0,1
e Educacion infantil 9.780 1,9 11.528 21 13.497 23 17,1 02
o Educacion primaria 19.627 37 | 24473 44 25233 43 31 -0,1
° ES.O. 13.820 26 17.197 3,1 17.604 30 24 -0,1
e Bachillerato 4.031 08 5919 1,1 5.868 1,0, -09 -0,1
° FP 2.257 04 4.175 08 5.281 09| 265 01
e Libros y materiales complem. | 13.465 26 15.998 29 15.844 27| -1,0 -02
Cientifico—técnico y universitario| 50.640 9,7 45.679 8,2 49.292 84 79 0,2
Total Ciencias Soc. y Humanid. | 117.431 22,4 | 137.339 24,8 | 144.356 24,6 51 -0,2
e Cien. Sociales/Humanidades | 71.581 137 75.245 136 79.220 13,5 53 -0,1
o Derecho y Cien. Economicas | 24.129 46 36.139 65 37.556 64 39 0,1
e Religion 21.721 4,1 25.955 47 27.580 47 6,3 0,0
Libros practicos 33.375 6,4 34.977 6,3 36.382 6,2 4,0 -0,1
Divulgacion general 39.742 7,6 38.669 7,0 41.664 71 7,7 0,1
Diccionarios y enciclopedias 8.287 1,6 6.172 1,1 7.629 1,3 23,6 0,2
Comics 12.663 24 12.926 2,3 12.910 22| -01 -0,1
Otros 15.878 3,0 10.281 19 11.736 2,0 14,2 0,1
* Diferencia en puntos porcentuales.
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A continuacion, podemos observar la evoluciéon del numero de titulos vivos en

catalogo de las principales materias en los ultimos tres afos.
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La venta de libros
en el mercado interior

Para llevar a cabo el analisis de la venta de libros en el mercado interior se parte
de las cifras de facturacién anual por venta de libros que los editores facilitan en
el cuestionario de la investigacién. Estos datos conforman la columna del estudio
y ofrecen una informacién fundamental para valorar el estado actual de la indus-
tria librera. Los datos ofrecidos hacen referencia al precio de tapa con el IVA in-
cluido. Para los libros de texto de Primaria y Secundaria, cuya facturacion se in-
forma a precios de cesion o factura desde 2007, se estima un incremento de un
20% en su facturacién, siguiendo los usos y costumbres del mercado, y homo-
geneizando asi las cifras con las de afios precedentes para su comparacion.

B El sector del libro facturé en 2015 un total de 2.257,07 millones de euros (cal-
culado a precios de tapa con el IVA incluido antes de restar los descuentos
operativos), crece un 2,8% impulsado por el libro de texto y la novela. Se con-
solida la recuperacién del sector observada el afio anterior, donde se produjo
un punto de inflexion tras cinco afios consecutivos de caida. No se incluyen
en esta cifra las cantidades ingresadas por venta de derechos, que se inclui-
ran mas adelante, al hablar de la facturacion neta.

B Se han vendido 155,44 millones de ejemplares en 2015, un 1,2% mas que en
el 2014. El precio medio obtenido por ejemplar es de 14,52 euros, un 1,6%
mas que el ano pasado, donde se obtuvo un precio medio de 14,29 euros.

B Por materias, el Texto no universitario supone el 36,8% de la cuota de
mercado, seguido por la Literatura, con un 19,5%. Estas dos materias
suponen el 56,3% de la facturacion. Si a estas dos materias sumamos Infantil
y juvenil (11,5%) y Ciencias sociales y Humanidades (10,5%) suponen el
78,3% de la facturacion total.

B De estas materias, el mayor incremento se ha producido en Cientifico Técnico
y universitario, seguido por Texto no universitario.
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CIFRA DE FACTURACION DE COMERCIO INTERIOR EN LA ULTIMA DECADA (2006-2015)

312317 3-18550 340958

014,54
3.0145 2.890,80

2.772,64

2.471,49
2.181,97 2.19580 2.257,07

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

En 2015 se produce un incremento del 2,8% de la facturacién a precios
corrientes y constantes respecto del ejercicio anterior.

CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION INTERANUAL

15,0 1
10,0 -
50 -
0,0 - 24 4,1 2,8
50 - -0,6

-10,0 -
-15,0

97 134 ;12,0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

—4— Precios cortientes Precios constantes

La facturacion, a precios corrientes, con el IVA incluido, ha descendido un 25,1%
en los ultimos diez afos. Eliminando el efecto de la inflacion y del IVA, a precios
constantes, el descenso se cifra en un 35,2%.
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Facturacion por tamaio de empresa

A continuacion, se presentan los datos de facturacién segun la clasificacién de
las editoriales por tamafo, para cada uno de los grupos de editoriales, en los
ultimos 5 afos.

Las editoriales muy grandes (aquellas que facturan mas de 60 millones de euros)
generan el 39,5% de la facturacién. Las empresas grandes (que facturan de 18 a
60 millones de euros) el 22,0%. Las medianas (con una facturacién de entre 2,4 y
18 millones) suponen el 25,9%, y las mas pequefias (con facturaciones inferiores
a 2,4 millones) representan tan sélo el 12,6% de la facturacién total. Son las
editoriales mas grandes las que mas han visto aumentada su facturacion
respecto al ejercicio anterior. Por el contrario, las editoriales medianas y grandes
habrian reducido la facturacién un 4,0% y un 8,2% respectivamente.

Tabla 30. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio). En absolutos

En millones 2011 2012 2013 2014 2015 LA
de euros 2015/2014
Total 277234 247149 2.181,97 2.195,80 2.251,07 28
Muy grande 1.135,37 935,54 737,51 769,04 891,82 158
Grande 640,60 612,28 588,16 541,13 496,59 82
Mediana 666,92 630,66 580,13 608,96 584,87 40
Pequefia 32945 293,01 276,17 275,76 283,79 29

La venta de libros en el mercado interior

59



Tabla 31. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaio). Porcentajes verticales

% verticales 2011 2012 2013 2014 2015 LA
2015/2014
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 41,0 379 33,8 35,1 39,5 44
Grande 231 248 27,0 246 22,0 -26
Mediana 24,0 25,5 26,6 27,7 259 -18
Pequefia 11,9 11,9 12,7 12,6 126 0,0
CUOTA DE MERCADO EN 2015 EN EL MERCADO INTERIOR
SEGUN TAMANO DE EMPRESA
Pequefa
12,6 %
Mediana
25,9% Muy grande
39,5%
Grande
22,0%
Tabla 32. CIFRA MEDIA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segin tamaiio)
En millones de euros Total Muy grande Grande Mediana Pequeia
2011 3,30 126,15 27,85 6,29 0,47
2012 3,03 133,65 30,61 5,84 0,43
2013 2,70 122,92 34,60 5,53 0,41
2014 2,66 128,32 30,06 6,21 0,39
2015 2,91 127,40 31,04 5,32 0,44
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La facturacién en los Ultimos cinco afios por tamafio de empresa se ha reducido
en los cuatro grupos. A pesar de este descenso, las cifras son algo mas positivas
para el grupo de las editoriales mas grandes, ya que, como veiamos, habian
aumentado su facturacion en los Ultimos dos afos.

Tabla 33. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio). Evolucion desde 2011

2011 2012 2013 2014 2015
Total 100,0 89,1 78,7 79,2 81,4
Muy grande 100,0 82,4 65,0 67,8 78,5
Grande 100,0 95,6 91,8 84,5 715
Mediana 100,0 94,6 87,0 91,3 87,7
Pequefia 100,0 88,9 83,7 83,6 86,1

EVOLUCION DE LA FACTURACION SEGUN TAMANO
150,0
140,0
130,0
120,0
110,0
100,0 Ik
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—&— Muy grande —fi— Grande Mediana Pequefia
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Tabla 34. NUMERO DE EMPRESAS POR TRAMOS DE FACTURACION

Empresas editoriales agremiadas en 2015: 2013 2014 2015 2015-2014
Grandes: 23 23 23 0
e Empresas que facturan mas de 60,0 millones de euros al afio 6 6 7 1
e Empresas que facturan de 30,1 a 60,0 millones de euros al afio 8 8 7 ~1
e Empresas que facturan de 18,1 a 30,0 millones de euros al afio 9 9 9 0
Medianas: 105 105 110

e Empresas que facturan de 12,1 a 18,0 millones de euros al afio 16 17 16 -1
e Empresas que facturan de 6,1 a 12,0 millones de euros al afio 26 25 25 0
e Empresas que facturan de 4,51 a 6,0 millones de euros al afio 20 21 24 3
e Empresas que facturan de 2,41 a 4,5 millones de euros al afio 43 42 45 3
Pequeiias: 681 640 642 2
e Empresas que facturan de 1,21 a 2,4 millones de euros al afio 63 45 54 9
e Empresas que facturan de 0,61 a 1,2 millones de euros al afio 135 148 152 4
e Empresas que facturan de 0,31 a 0,6 millones de euros al afio 79 62 58 -4
e Empresas que facturan menos de 0,3 millones de euros al afio 404 385 378 -7
Total 809 768 775 7

Facturacion segun las materias

Texto no universitario, Literatura, Infantil y juvenil y Ciencias sociales, acumulan el
78,3% de la facturacion total del mercado interior en 2015, cifra en linea a la
obtenida el afio anterior (77,8%).

El mayor incremento en la facturacién se observa en las materias de Cientifico
Técnico y universitario (16,5%), y en Texto no universitario (10,9%). En menor
medida, Cémics, que también habria aumentado su facturacién en un 3,2%, lige-
ramente por encima del incremento promedio global.

Por el contrario, y a pesar de formar parte de las principales materias en factura-
cion, Literatura e Infantil y juvenil ven reducida su facturacion en un 1,4% y un
5,9% respectivamente. La materia de Libros practicos es la que mas reduce su
facturacion respecto al afio anterior, en un 8,8%.
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Tabla 35. CIFRA DE FACTURACION (Por materias)

2013 2014 2015 Variacién
Mills. € % Mills. € % Mills. € % | 201572014
Total 2.181,97 100,00 2.195,80 100,00 2.257,07 100,00 28

Literatura 468,81 215 44710 20,4 441,00 19,5 -1,4
o Novela 426,27 195 396,26 18,0 399,43 17,7 08
Clésica 36,58 1,7 33,93 15 37,85 1,7 11,5
Contemporanea 218,66 10,0 246,83 11,2 232,38 10,3 =59
Policiaca, de espionaje 40,74 19 35,47 1,6 54,87 24 54,7
Romantica 48,22 2,2 31,82 1,4 25,53 1,1 -198
Ciencia-ficcion, terror 15,43 0,7 12,711 0,6 13,15 0,6 35
Erdtica 51,83 2.4 11,28 0,5 2541 1,1 125,3
De humor 3,67 0,2 7,45 0,3 6,75 0,3 -94
QOtras 11,15 0,5 16,77 0,8 3,48 0,2 -79,2
e Poesia, teatro 8,07 04 6,48 0,3 6,65 03 26
o Otros literatura 34,47 1,6 44,37 2,0 34,93 1,5 21,3
Infantil y juvenil 267,28 12,2 275,19 12,5 258,82 115 -59
Texto no universitario 726,29 33,3 748,64 34,1 830,31 36,8 10,9
e Educacion infantil 128,03 59 122,73 56 110,93 49 -96
o Educacion primaria 301,67 138 323,61 14,7 362,99 16,1 122
o ES.0. 161,64 7,4 158,02 72 191,97 85 21,5
e Bachillerato 54,84 25 55,73 25 70,44 3,1 26,4
e F.P. 15,47 07 18,04 08 18,56 08 29
e Libros y materiales complem. 64,64 30 70,51 32 75,42 33 7,0
Cientifico-técnico y universitario 70,06 3,2 81,80 37 95,34 42 16,5
Total C. Soc. y Humanidades 230,33 10,6 236,63 10,8 237,51 10,5 04
e Cien. Sociales/Humanidades 92,97 4,3 96,54 44 105,26 4,7 9,0
e Derecho y Cien. Economicas 115,59 53 110,71 50 98,07 4,3 -11,4
* Religion 21,78 1,0 29,38 1,3 34,18 15 16,4
Libros practicos 141,78 6,5 146,35 6,7 133,50 59 -88
Divulgacion general 149,19 6,8 136,01 6,2 134,72 6,0 -1,0
Diccionarios y enciclopedias 45,61 21 40,79 1,9 40,92 1,8 0,3
Comics 53,54 25 58,80 2,7 60,68 2,7 32
Otros 29,09 13 24,48 1,1 24,28 1,1 -0,8
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En los graficos que se muestran a continuacion se observa la evolucion a precios
corrientes entre 2011 y 2015 de la facturacion total y de las distintas materias.

A efectos practicos, se agrupa Literatura con Infantil y juvenil; Ciencias sociales y
Humanidades con el Libro Cientifico técnico y universitario; Libros practicos con
Divulgacién general (Tiempo libre) y el Resto de materias. Mas adelante se com-
para con el numero de ejemplares vendidos de cada uno de los grupos.

EVOLUCION DE LA FACTURACION TOTAL Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2011-2015)
Facturacion total (2011-2015)

4"00*}.\.\.4.4.7

89,1 787 79,2 81,4
2011 2012 2013 2014 2015
Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario
100,0 - - 95.7
100,0 925 83,7 86,2
’ 89,4 86.7
74,0 70,4
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Cientifico técnico + C. Sociales y humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)
100,0
100,0 83,7 80,6 78,2
20 1 4,5
’ 66,7 70,7 73,9
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

Resto materias

100,0

69,9 62,7 60,6 615

2011 2012 2013 2014 2015
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En 2015, las empresas editoriales agremiadas de Espafia han vendido un total de

155,44 millones de ejemplares.

La evoluciéon en los ultimos cinco afios del numero de ejemplares vendidos, en
general y para los distintos grupos de materias, ha sido:

EVOLUCION DEL TOTAL DE EJEMPLARES VENDIDOS Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2011-2015)
Ejemplares vendidos (2011-2015)

100,0 B * * R
85,2 77,0 76,9 77,8
2011 2012 2013 2014 2015
Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario
100,0 100,0 wa
’ 90,1 92,9
80 78,0 776 79,1 80,8
’ ’ 12,2
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Cientifico Técnico + C. Sociales Humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)
100,0
85,7
75,8 73.0 76,9 ’
828 81,3 78,1
67,6
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Resto materias
100,0
67,7
66,9 63,2 58,9
2011 2012 2013 2014 2015
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Materia a materia, la evolucién en estos cinco afios ha sido la siguiente:

En facturacion:

Literatura Infantil y juvenil
100,0 1028 100,0
85,1 81,2 80,1 87,7 79,2 81,5 76.7
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

Ciencias Sociales y Humanidades

(Derecho y Religion incluidas) Cientifico-técnico y universitario

100.0 100,0
’ 850 fQ L 71,3
Rt 74,8 751 68,5
72,8 504 61,2
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Libros practicos Divulgacion general
100,0 . 95,3 98,3 100,0
94, 7 89,7
o 70,3 64,1 63,5
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Diccionarios y enciclopedias Comics
100,0 ~100,0 .
70,8 70,7 63,2 63,4 58,4 56,7 62,3 64,3
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
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En ejemplares vendidos:

Literatura Infantil y juvenil
100,0
100,0 96.4 79,5 6,3 788 _
79,4 76,8 724
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Ciencias Sociales y Humanidades Cientifico-técnico y universitario
100,0 '
78,7 74,4 8.1 9.5 546 45,8 49,9 et
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Divulgacion general Libros practicos
1nn’n
75,7 73,8 68,9 640
100,0 206 89,5 88,2
71,6
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Diccionarios/Enciclopedias Comics
100,0
69,7
629 58,1 58,5
100,0
86.1 %08 73,7 79,5
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

En los ultimos cinco afios la cifra de facturacion ha disminuido un 18,6% vy el
numero de ejemplares vendidos un 22,2%.

El precio medio obtenido en 2015 ha sido de 14,52 euros, un 1,6% mas que en
2014 y un 4,7% mas que hace cinco anos (13,87 euros en 2011). El aumento del
precio medio en estos ultimos cinco afos ha sido de 0,65 euros.

La venta de libros en el mercado interior 67



El precio medio de los libros
segun las materias

Teniendo en cuenta la cifra de facturacion y el nimero de ejemplares vendidos
de cada una de las materias, se obtiene el precio medio. Dicho precio, tiene una
gran variabilidad dependiendo de la materia a la que se refiera.

Con un total de ejemplares vendidos de 155,44 millones y una cifra de factura-
cién obtenida de 2.257,07 millones de euros en 2015, el precio medio por ejem-
plar es de 14,52 euros.

Con un precio medio superior al promedio global estarian las materias de Diccio-
narios y enciclopedias, Cientifico técnico y universitario, Texto no universitario,
Ciencias sociales y Humanidades, Divulgacién general, y Otros. Y con un precio
medio inferior al promedio estarian las materias de Libros practicos, Literatura,
Infantil y juvenil y Cémics.

Tabla 36. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS (Por materias)

Facturacion Ejemplares Precio

(millones de €) vendidos (miles) medio

TOTAL 2.257,07 155.436 14,52
Total Literatura 441,00 34.835 12,66
e Novela 399,43 31.449 12,70

e Poesia, teatro 6,65 546 12,17

e Qtros literatura 34,93 2.839 12,30
Infantil y juvenil 258,82 26.562 9,74
Texto no universitario 830,31 45.994 18,05
Cientifico técnico y universitario 95,34 4.289 22,23
Total Ciencias Sociales y Humanidades 237,51 14.330 16,57
e Ciencias Sociales y Humanidades 105,26 7.559 13,93

e Derecho y ciencias econdémicas 98,07 2.343 41,86

e Religion 34,18 4.428 7,72
Libros practicos 133,50 9.286 14,38
Divulgacion general 134,72 9.163 14,70
Diccionarios y enciclopedias 40,92 1.544 26,50
Comics 60,68 8.387 7,23
Otros 24,28 1.046 23,22
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Los precios que se obtienen para las materias de ensefianza se reflejan en la si-
guiente tabla:

Tabla 37. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS DE TEXTO

s 6 vensios i) e TR
2015 2015

Texto no universitario 830,31 45.994 18,05 18,72 -0,67
Educacion infantil 110,93 5.315 20,87 18,67 2,20
Educacion primaria 362,99 20.592 17,63 18,50 -0,87
E.S.0. 191,97 8.566 22,41 23,21 -0,80
Bachillerato 70,44 3.756 18,75 25,85 -7,09
FP 18,56 931 19,94 20,01 -0,07
Libros y materiales

complementarios 75,42 6.834 11,04 11,64 -0,60

En la siguiente tabla se presenta el precio medio obtenido para cada una de las
materias en los cinco ultimos afios.

Tabla 38. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS (Por materias). Evolucion desde 2011

2011 2012 2013 2014 2015 2015-2014

Total 13,87 14,52 14,18 14,29 14,52 023
Literatura 11,44 12,20 12,27 12,10 12,66 0,56
Literatura infantil y juvenil 9,14 10,09 9,49 9,45 9,74 0,29
Texto no universitario 17,54 18,02 18,54 18,72 18,05 -0,67
Cientifico técnico y universitario 19,37 24,31 22,18 23,75 22,23 -1,52
Total C. Sociales y Humanidades 21,35 21,20 18,14 17,86 16,57 -1,28
e Ciencias Sociales y Humanidades 14,27 14,79 13,15 13,01 13,93 091
e Derecho y ciencias econémicas 55,93 61,85 45,70 46,90 41,86 -5,04
* Religion 12,07 8,68 7,03 846 7,72 -0,75
Libros practicos 11,48 11,93 12,21 12,79 14,38 1,58
Divulgacion general 14,82 14,94 14,12 13,77 14,70 0,93
Diccionarios y enciclopedias 33,25 27,36 25,93 28,50 26,50 -2,00
Comics 7,85 7,30 7,66 8,35 7,23 -1,12
Otros 20,25 26,10 19,31 22,64 23,22 0,58
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PRECIO MEDIO SEGUN MATERIAS (EVOLUCION)

175 180 185 187 181

114 122 123 101 127

. 9,1 0,1 9,5 9,5 97

Literatura Infantil / juvenil Texto no universitario Universitario Cientifico / Técnico

2011 2012 2013 W2014 W2015

333
274959283 555
21,3212
181179 465 149
j5itgiai2sltd 148183 141135147
79 73 77 84 72
Total C. Sociales y Libros précticos Divulgacion general Diccionarios / Cémics
Humanidades Enciclopedias

2011 © 2012 2013 MW2014 M2015

La evolucién de los precios entre los afios 2011 y 2015 por grupos de materias ha
sido la siguiente:

B Literatura desciende su facturacion un 1,4% y el nimero de ejemplares vendi-
dos baja un 5,7%. El precio medio de la Literatura se sitia en 12,66 euros, un
4,6% mas que en 2014, que fue de 12,10 euros.

B Infantil y juvenil ha reducido su facturacion un 5,9% en el Ultimo afio, lo que su-
pone ya un 23,3% en los ultimos cinco afos. El nimero de ejemplares vendidos
disminuye un 8,8%, y su precio medio aumenta un 3,1% hasta los 9,74 euros.

B Texto no universitario aumenta su facturacion un 10,9% y un 15,0% el numero
de ejemplares vendidos respecto al ejercicio anterior. Su precio medio ha ba-
jado un 3,6%, de 18,72 euros en 2014 a 18,05 euros en 2015.

B Teniendo en cuenta conjuntamente las materias de Cientifico-técnico y Universitario
mas Ciencias Sociales y Humanidades, la facturacion habria aumentado un 4,5%,
frenando en parte la caida observada en los ultimos afos. El nimero de ejemplares
vendidos también ha aumentado en un 11,5%, consolidando el cambio de tenden-
cia observado ya en 2014 respecto a la venta de ejemplares. El precio medio dismi-
nuye un 6,3%, desde los 19,07 euros en 2014 hasta los 17,88 euros en 2015.
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B Los libros de las materias consideradas de “Tiempo Libre” (Libros practicos +
Divulgacioén general) no consiguen romper con la tendencia como otras mate-
rias y contindan viendo reducida su facturacion, en este caso, un 5,0% res-
pecto al ejercicio anterior. Lo mismo ocurre con los ejemplares vendidos,
siendo un 13,4% menos que en 2014. El precio medio aumenta casi un 10%
hasta los 14,54 euros (en 2014 era de 13,25 euros).

B El resto de materias en conjunto han mantenido e incluso aumentado ligera-
mente su facturacion un 1,5%. De nuevo parece haberse frenado la caida de
los ultimos afos en estas materias. Aumenta también el nUmero de ejemplares
vendidos en un 14,9%, aunque el precio medio se ha visto reducido un casi un
12%, de 12,99 euros en 2014 a 11,47 euros en 2015.

Desglose de la materia Literatura

Como veiamos anteriormente, la materia Literatura era una de las principales en
cuanto a facturacién. En 2015, las editoriales espafiolas agremiadas han factu-
rado 441 millones de euros (muy similar a la cifra del ano pasado, que se factura-
ron 447,10 millones de euros). Se han editado 14.343 titulos y 40,42 millones de
ejemplares. Se han vendido 34,83 millones de ejemplares a un precio medio de
12,66 euros (en 2014 fue de 12,10 euros).

La Novela supone el 90,6% de la facturacién total con Literatura, el 87,7% de los
ejemplares editados y el 90,3% de los ejemplares vendidos.

Tabla 39. DESGLOSE DE LA MATERIA LITERATURA

Absolutos Ti_tulos ELedmit[;I:or:s Tiraqa T"EUIOS Fat_:turacién E\ili':(li)ilt?;zs Precio
editados % 1.000 media vivos (millones €) X 1.000

Literatura (en absolutos) 14.343 40.424 2.818 126.164 441,00 34.835 12,66

Novela 10.917 35.466 3.249 92.129 399,43 31.449 12,70

Poesia, teatro 921 1.221 1.326 12.323 6,65 546 12,17

Otros literatura 2.505 3.737 1.492 21.712 34,93 2.839 12,30

b b i

Literatura (en % verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Novela 76,1 87,7 73,0 90,6 90,3

Poesia, teatro 6,4 3,0 98 15 16

Otros literatura 17,5 93 17,2 79 8,2
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Atendiendo al género literario de la Novela segun las diferentes tematicas, la
Novela Contemporanea es la que tiene mayor peso sobre el total, representando
el 58,2% del total de la facturacién, el 56,7% de los ejemplares editados vy el
55,9% de los ejemplares vendidos.

Las tematicas con mayor facturacion después de la novela contemporanea serian
la novela Policiaca o de espionaje (13,7%), novela clasica (9,5%) y novela Ro-
mantica y Erética, ambas con un 6,4% cada una.

Como en todas las ediciones, creemos oportuno aclarar que, dentro de la
Novela, la adjudicacién a los distintos géneros no siempre proporciona una sola
respuesta, una Novela puede ser Contemporanea, Romantica y Erética al mismo
tiempo, con lo que su clasificacion por materias puede llegar a ser algo mas
compleja.

Tabla 40. DESGLOSE DE NOVELA

. Ejemplares . . ” Ejemplares
e s T T e g podo
Novela 10.917 35.466 3.249 92.129 399,43 31.449 12,70
Clasicas 1.864 4.221 2.267 16.032 37,85 3.569 10,60
Contemporaneas 5.366 20.120 3.749 52.713 232,38 17.576 13,22
Policiacas, de espionaje 1.069 3.753 3511 8.177 54,87 3.997 13,73
Roménticas 1.694 3.982 2.350 4.263 25,53 2.344 10,89
Ciencia-ficcion, terror 443 1.349 3.047 6.114 13,15 912 14,41
Erdticas 81 1.226 15.213 607 25,41 2.128 11,94
De humor 139 423 3.050 1.413 6,75 665 10,15
Otras 261 387 1.482 2.811 3,48 258 13,50
Vi bl T pan s
Novela 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Clasicas 171 1,9 17,4 9,5 11,3
Contemporéaneas 49,2 56,7 57,2 58,2 55,9
Policiacas, de espionaje 98 10,6 89 137 12,7
Roménticas 15,5 11,2 4,6 6,4 75
Ciencia-ficcion, terror 41 38 6,6 33 29
Eréticas 0,7 35 0,7 6,4 6,8
De humor 13 1,2 15 1,7 2,1
Otras 2,4 1,1 3,1 09 08
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Canales de comercializacion
de los libros

En este apartado se muestran en detalle los aspectos mas relevantes del proceso
de distribucion y comercializacién de libros en Espana y sus canales principales.

Si bien el volumen total de facturacidon de los canales tradicionales de distribu-
cion y comercializacién ha descendido considerablemente en los ultimos 5 afios,
ya desde 2014 y también en 2015 parece apreciarse un cambio de tendencia so-
bre todo en los canales Librerias y Cadenas de librerias.

Mas alla del comportamiento de los canales tradicionales, los datos obtenidos en
2015 permiten confirmar una vez mas la sdlida tendencia ascendente del canal
de venta del libro digital a lo largo de los ultimos afios.

Si observamos los datos de venta de libros en Espafa, por canal de comerciali-
zacién, podemos concluir que:

— Las Librerias y Cadenas de Librerias, concentran mas de la mitad de la facturacién
total (50,1%), y contintian siendo los principales canales de distribucion de libros.

o Las librerias facturaron en 2015, 788,37 millones de euros, un 7,1% mas
respecto a 2014 pero un 23,4% menos en comparacién con 2011.

o Las Cadenas de Librerias han facturado por su parte 398,88 millones, un
9,2% mas que en el ejercicio anterior, pero un 14,9% menos que en 2011.

— El canal Hipermercados ralentiza el ritmo de caida de los Ultimos cuatro afnos,
pero la tendencia a la baja se mantiene situandose en 2015 con un 32,5% de
descenso respecto a 2011 y una facturacion total de 182,91 millones de euros.

— A pesar de que la facturacién conjunta de los tres principales canales (Librerias,
Cadenas de Librerias e Hipermercados) ha descendido un 23,2% en los ultimos
5 afios (26,2% en 2014), parece apreciarse un cambio de tendencia hacia la re-
cuperacion sobre todo en los canales Librerias y Cadenas de librerias.

— Los quioscos continian con su descenso en el volumen de ventas hasta si-
tuarse con una diferencia negativa del 36,5% con respecto a 2011.

— Empresas e Instituciones (donde se incluyen las ventas de libros de texto a co-
legios) aumentaron sus ventas un 3,2% respecto a 2014.
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— La venta directa al consumidor desciende de nuevo en 2015, reduciéndose la
facturacion en 78,42 millones en los ultimos 5 anos.

Por tamario:

o La cuota de ventas por canales en las editoriales muy grandes supera a la
media en Librerias, Cadenas de Librerias, Hipermercados, Empresas € ins-
tituciones y canal para libro electrénico.

o Las editoriales grandes presentan una cuota superior al total en Quioscos,
Venta a crédito, Venta por teléfono, Correo, Clubs del libro, Suscripciones y

canal para libro electrénico.

o En las empresas medianas los porcentajes de ventas son mas altos que la
media en el canal de Librerias, Quioscos y Empresas e instituciones.

o Y en las pequefas, estan por encima del promedio global en el ratio de
ventas a Librerias, Empresas e instituciones, Venta a Crédito, Venta por te-
|éfono, Bibliotecas o Internet.

En las siguientes dos tablas se presenta la evolucién de la cifra de facturacion y
las cuotas en el mercado interior de los distintos canales de comercializacion
desde 2011.

Tabla 41. CIFRA DE FACTURACION (Por canales de comercializacion)

Variacion*

2011 2012 2013 2014 2015 2015/2014
Total facturacion
(en millones de euros) 277234 247148 218197 2.19580 2.257,07 2,8
Librerias 1.028,73 899,74 773,10 735,78 788,37 7,1
Cadenas de librerias 468,82 412,95 345,58 365,41 398,88 92
Hipermercados 266,96 240,91 203,24 185,65 182,91 -1,5
Quioscos 125,99 100,32 78,99 80,76 80,01 -0,9
Empresas e Instituciones 376,82 345,35 337,13 330,14 340,66 32
Bibliotecas 18,69 10,71 10,32 11,49 10,85 -56
Venta a crédito 87,29 79,30 74,86 77,45 75,78 =22
Venta telefonica 44,26 47,18 33,81 34,59 35,87 37
Correo 20,38 16,83 13,68 16,34 17,13 48
Clubs 79,52 72,87 61,18 47,51 44,75 -58
Internet 20,23 20,24 17,22 19,52 20,27 39
Suscripciones 77,06 70,96 72,60 67,80 65,32 =37
Otros canales 85,30 79,86 79,99 113,33 80,82 -28,7
Canales para libro electrénico 72,58 74,25 80,27 110,02 115,44 49

* En puntos porcentuales.
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Tabla 42. CUOTA POR CANALES DE COMERCIALIZACION

DE LA CIFRA DE FACTURACION

2011 2012 2013 2014 2015 Diterentis
En % verticales 100,00 100,00 100,00 100,00 10000 20152014
Librerias 371 36,4 35,4 33,5 34,9 1,4
Cadenas de librerias 16,9 16,7 15,8 16,6 17,7 1,0
Hipermercados 9,6 9,7 9,3 8,5 8,1 -0,4
Quioscos 45 41 3,6 37 35 -0,1
Empresas e Instituciones 13,6 14,0 15,5 15,0 15,1 0,1
Bibliotecas 0,7 0,4 0,5 0,5 0,5 0,0
Venta a crédito 3,1 3,2 3,4 35 34 -0,2
Venta telefonica 1,6 1,9 1,5 1,6 1,6 0,0
Correo 0,7 0,7 0,6 0,7 0,8 0,0
Clubs 2,9 2,9 2,8 2,2 2,0 -02
Internet 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 0,0
Suscripciones 2,8 2,9 3,3 3,1 2,9 -0,2
Otros canales 3,1 3,2 3,7 5,2 3,6 -1,6
Canales para libro electrénico 2,6 3,0 37 5,0 5,1 0,1

Los graficos que se presentan a continuacion indican la evolucion de los canales
minoristas en los Ultimos 5 afos.

Las conclusiones principales que se pueden extraer de los datos son:

B Tras varios anos de descenso, el canal Libreria muestra en 2015 un incre-
mento en la facturaciéon obtenida con respecto a 2014, pero continua un
24,4% por debajo de las cifras registradas en 2011.

B Aunque disminuye un 14,9% respecto a los datos de 2011, la venta a través de
Cadenas de librerias vuelve obtener datos positivos en 2015 y parece consoli-
dar la recuperacion iniciada en 2014.

B El canal Hipermercados ralentiza el ritmo de caida de los ultimos cuatro anos,
pero la tendencia a la baja se mantiene situandose en 2015 con un 32,5% de
descenso respecto a 2011.

B Si bien el volumen conjunto de facturacién de estos tres canales ha descen-
dido un 23,2% en los Ultimos 5 afios (26,2% en 2014), parece apreciarse un
cambio de tendencia hacia la recuperacion sobre todo en los canales Librerias
y Cadenas de librerias.
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B Los quioscos continlan con su descenso en el volumen de ventas hasta si-
tuarse con una diferencia negativa del 36,5% con respecto a 2011.

EVOLUCION DE LA VENTA AL CANAL MINORISTA EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS

Librerias Cadena de librerias
100.0 M“ 100,0 88,1 * ' 85.1
75,2 715 76,6 73,7 77,9
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Hipermercados Quioscos
—
100,0 v\’\‘_‘ ~—

%02 76,1 1000 - .

4 69,5 68,5 79,6 - N
62,7 64,1 63,5
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

Librerias + Cadenas de
librerias + Hipermercados

—
— . a —
100,0 80 <& <> ¢
74,9 72,9 7
2011 2012 2013 2014 2015

El canal de venta directa se ha comportado durante los Ultimos 5 aflos como se
detalla a continuacion:

— EI conjunto de los canales dirigidos al consumidor final continia descen-
diendo y se sitda en un 22,2% por debajo de los datos registrados 2011.

— En canal del libro digital sigue creciendo en 2015 y reporta un aumento del
59,1% respecto a 2011.

— La venta a crédito por teléfono desciende un 15,1%, el canal Clubs del libro
en un 43,7% y la venta por Correo en un 15,9%, respecto a los datos de los
ultimos 5 afios.
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EVOLUCION DE LA VENTA DIRECTA EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS
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La evolucién de la facturacién de las editoriales agremiadas arroja un descenso
total de 515 millones de Euros en los Ultimos 5 afios, si bien en los datos de los
dos ultimos ejercicios (2014 y 2015) parece apreciarse una leve recuperacion o

cambio de tendencia positivo.

Si se observan los datos agrupados de los diferentes canales desde 2011 se

puede concluir que:

— La facturacién minorista refleja un descenso global de ventas de 441,78 millo-
nes con respecto a 2011, si bien la facturacién en 2015 aumentd un 6,1%

con respecto a 2014.

— La venta directa al consumidor desciende de nuevo en 2015, reduciéndose la
facturacion en 78,42 millones en los ultimos 5 afos.
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— La venta a Quioscos pierde 49,37 millones desde 2011 y sigue a la baja, aun-
que se ralentiza el ritmo de la caida.

— El canal Empresas e Instituciones y Bibliotecas, arroja un descenso en la fac-
turacién de 53,92 millones en los Ultimos 5 afos, aunque los datos en 2015
mejoran en unos 10 millones los obtenidos en 2014.

— El resto de canales muestra un aumento de 108,21 millones respecto a 2011,
principalmente motivado por el aumento de las ventas en los canales para el
libro digital.

Tabla 43. EVOLUCION DE LA FACTURACION (Por canales)

2011 2012 2013 2014 2015 2015-2011

Total facturacion

(en millones de euros) 2.772,34 2.471,48 2.181,97 2.195,80 2.257,07 -515,27
Minorista 1.811,94 1.601,72 1.321,92 1.286,85 1.370,16 441,78
Consumidor final 337,54 316,92 273,35 263,21 259,13 -78,42
Quioscos 129,38 103,43 78,99 80,76 80,01 —49,37
Empresas e instituc. + Bibliotecas 405,43 367,08 347,45 341,63 351,51 -5392
Otros canales 88,04 82,33 160,26 223,35 196,26 108,21

EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES

3.000,00
2.500,00 -
— —=
2.000,00
1.500,00
1.000,00
500,00 if o
0,00 ‘ ‘ ‘ ‘
2011 2012 2013 2014 2015
—4— Total Minorista
—— Consumidor final =& Quioscos
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El descuento en la venta de libros
a distribuidores y minoristas

En la siguiente tabla se muestran los descuentos medios que los editores conce-
den a los distintos canales de ventas:

Tabla 44. DESCUENTO MEDIO (Por canales)

Valor

2013 2014 2015 Mediana modal
A distribuidores 47,5 48,0 48,2 50,0 50,0
A librerias 30,5 30,5 30,5 30,0 30,0
A cadenas de librerias 36,9 36,7 36,1 36,2 40,0
A hipermercados 36,7 36,3 36,0 37,7 40,0
A quioscos 32,8 31,3 29,9 30,0 30,0
Directas 23,7 23,1 19,8 15,0 5,0
A otros canales 29,1 30,3 28,4 30,0 10,0

En el caso de las ventas a través de distribuidora, las editoriales pequefnas ofre-
cen mayores descuentos que las editoriales de mayor tamafio.

Tabla 45. DESCUENTO MEDIO POR CANALES
(Segun tamaiio)

Total 2015 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
A distribuidores 48,2 34,0 39,4 42,6 49,9
A librerias 30,5 27,5 31,5 30,9 30,4
A cadenas de librerias 36,1 34,8 35,4 37,2 35,6
A hipermercados 36,0 31,5 34,2 37,9 35,2
A quioscos 29,9 — 38,8 249 30,0
Directas 19,8 25,0 13,6 25,7 18,7
A otros canales 28,4 36,4 31,0 30,5 27,3
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Cifra de facturacion neta del sector

La cifra de facturacién bruta total en Comercio Interior del afio 2015 ha sido de
2.257,80 millones de euros.

La facturacién neta, obtenida tras deducir los descuentos aplicados y el IVA, fue
en 2015 de 1.573,44 millones de euros, un 3,7% mas que en 2014 (1.517,49
millones de euros). Esta cifra, sumada a los 20,50 millones de euros obtenidos
por la venta de derechos en Espafa, resulta en una facturacion final en Comercio
Interior de 1.593,94 millones de euros. (1.555,90 en 2014).

Ventas netas por canales

Para la obtencion de la cifra de ventas netas por canales se han tenido en cuenta
los descuentos aplicados por las editoriales en sus ventas a los distintos canales
y el IVA.

B Un 52,7% de las ventas en 2015 se comercializa a través de distribuidora y el
descuento medio obtenido para las mismas esta en torno al 48,2%.

B Un 47,3% de las ventas las realizan las editoriales sin pasar por distribuidora y
en este caso se aplican los descuentos que las editoriales declaran realizar a
los distintos canales.

B Las ventas de libros de primaria y secundaria se han solicitado segun el valor
de factura, por lo que no procede, en el calculo para estas dos materias, apli-
car los descuentos mencionados.

B Una vez halladas las ventas netas a las distribuidoras se desglosan éstas por
canales segun los porcentajes obtenidos en el estudio, sin entrar a valorar el
descuento que los distribuidores puedan hacer a su vez a los distintos puntos
de venta.

B Los resultados finalmente obtenidos nos dan una aproximacién a las ventas
netas por canales del sector editorial.
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Tabla 46. VENTAS NETAS A TRAVES DE DISTRIBUIDORA

L erzt:;::r; y :J(I:T:E?ria a dis.trr(i)lt:llllidora
TOTAL (millones de euros) 609,38 254,23 863,61
Librerias 284,57 104,26 388,83
Cadenas de librerias 130,83 27,87 158,70
Hipermercados 47,68 21,75 69,43
Quioscos 50,83 0,02 50,85
Empresas 43,37 83,66 127,03
Bibliotecas 1,42 0,47 1,89
Crédito 0,00 0,00 0,00
Correo 0,00 0,00 0,00
Clubs del libro 0,00 0,00 0,00
Internet 0,00 0,00 0,00
Suscripciones 0,00 0,00 0,00
Venta por teléfono o telemarketing 0,00 0,00 0,00
Resto 50,68 16,19 66,87

Tabla 47. VENTAS NETAS DIRECTAS DE LA EDITORIAL

Rorcanales elr\:lzt:;:ea;l y :J::T:(rll:ria diTr::::ls
TOTAL (millones de euros) 593,64 181,75 775,38
Librerias 112,86 68,97 181,82
Cadenas de librerias 75,76 32,79 108,55
Hipermercados 35,35 24,69 60,04
Quioscos 3,40 2,12 5,52
Empresas 84,47 42,45 126,92
Bibliotecas 477 1,53 6,30
Crédito 64,41 0,00 64,41
Correo 14,51 0,05 14,56
Clubs del libro 38,04 0,00 38,04
Internet 14,82 2,27 17,09
Suscripciones 55,53 0,00 55,53
Venta por teléfono o telemarketing 30,47 0,02 30,49
Resto 59,25 6,86 66,11
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Tabla 48.

Por canales
TOTAL (millones de euros)

Librerias

Cadenas de librerias
Hipermercados
Quioscos

Empresas
Bibliotecas

Crédito

Correo

Clubs del libro
Internet
Suscripciones
Venta por teléfono o telemarketing
Resto

TOTAL VENTAS NETAS DESCONTANDO EL IVA

Distribuidora
863,61

388,83
158,70
69,43
50,85
127,03
1,89
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
66,87

Directa

775,38

181,82
108,55
60,04
5,52
126,92
6,30
64,41
14,56
38,04
17,09
55,53
30,49
66,11

Total
1639,00

570,65
267,25
129,48
56,38
253,96
8,19
64,41
14,56
38,04
17,09
55,53
30,49
132,98

Sin IVA

1.573,44

547,83
256,56
124,30
54,12
243,80
7,86
61,83
13,98
36,52
16,40
53,30
29,27
127,66

Cifra de facturacion. Ventas especiales

El 7,1% del total de editoriales realiza ventas por saldo, obteniendo una media de
ventas por valor de 0,12 millones de euros que suman un total de 6,76 millones
de euros. En cuanto a la venta por operaciones especiales, se obtuvo en 2015
una facturacién total de 33,24 millones de euros, distribuida en un 59,7% en
ventas de editoriales muy grandes y grandes, 13,8% de editoriales medianas y
26,5 de editoriales pequefias.

Tabla 49. VENTAS POR SALDO. EMPRESAS QUE SALDAN LIBROS

En absolutos

En millones de euros 2011 2012 2013 2014

N° EMPRESAS 55

64 67 58

Media ventas por saldo 0,13 0,10 0,09 0,11

Total ventas por saldo 6,93 6,31 6,31 6,59

2015
55

0,12

6,76

Muy grande Grande Mediana Pequeia

3
0,88

2,64

4

13

35
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Tabla 50. VENTA POR OPERACIONES ESPECIALES. EMPRESAS QUE LAS REALIZAN
En absolutos

En millones de euros 2011 2012 2013 2014 2015 Muy grande Grande Mediana Pequeia

N° EMPRESAS 109 102 94 82 77 8 1 14 59
Media ventas 0. especiales 0,31 0,32 0,35 0,41 0,43 6,42 0,58 0,33 0,15
Total ventas O. Especiales 33,82 33,10 33,10 33,31 33,24 19,26 0,58 4,59 8,81

Tanto la facturacién obtenida por ventas por saldo como la generada por ope-
raciones especiales muestra un ligero ascenso respecto a las cifras registradas
en 2014.

Las ventas por saldo representan un 0,3% del total facturado por venta de libros
obtenida en 2015, mientras que las ventas por operaciones suponen el 1,5%.

Tabla 51. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
En absolutos (millones de euros)

En millones de euros 2011 2012 2013 2014 2015 Muygrande Grande Mediana Pequefia

TOTAL 2.772,34 2471,49 218197 219580 2.257,07 891,82 496,59 584,87 283,79
Ventas normales 2.731,58 2.432,08 214256 2.15591 2.217,07 869,92 49533 577,78 274,04
Ventas por saldo 6,93 6,31 6,31 6,59 6,76 2,64 0,68 2,50 0,95
Operaciones especiales 33,82 33,10 33,10 33,31 33,24 19,26 0,58 4,59 8,81

Tabla 52. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Porcentajes verticales

2011 2012 2013 2014 2015 Muygrande Grande Mediana Pequefia

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ventas normales 98,5 98,4 98,2 98,2 98,2 97,5 99,7 98,8 96,6
Ventas por saldo 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,1 0,4 0,3
Operaciones especiales 1,2 1,3 15 1,5 1,5 2,2 0,1 0,8 31
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Venta en las Comunidades Autonomas

La siguiente tabla muestra la distribucién de la cifra de ventas de libros en 2015
por Comunidades Auténomas:

TABLA 53. DESTINO DE LAS VENTAS AL MERCADO INTERIOR
SEGUN COMUNIDADES AUTONOMAS (Porcentajes verticales)

Provincia 2011 2012 2013 2014 2015 poowe
Madrid 21,7 21,6 21,8 22,3 21,8 -04
Catalufa 211 20,9 20,9 20,7 20,9 02
Andalucia 12,8 13,3 12,0 11,3 12,9 1,5
Comunidad Valenciana 9,1 8,5 8,7 8,2 8,7 05
Subtotal 64,7 64,3 634 62,5 64,4 1,8
Comunidad Auténoma Vasca 6,2 5,8 5,9 6,7 5,7 -1,0
Galicia 58 6,0 6,4 6,7 6,4 -02
Castilla y Leon 3,7 37 35 35 35 01
Canarias 3,2 3,2 3,1 3,1 3,1 0,0
Castilla - La Mancha 2,6 2,8 3,2 3,4 3,6 02
Murcia 2,3 2,2 2,6 2,3 2,3 01
Aragon 2,5 2,8 2,6 2,6 2,6 0,0
Asturias 2,2 2,1 2,0 2,1 1,9 -0,2
Baleares 2,1 2,2 2,2 2,2 2,1 0,0
Extremadura 1,5 1,5 1,5 1,4 15 0,1
Navarra 1,4 1,3 1,4 1,5 1,2 -0,3
Cantabria 11 1,2 11 11 1,0 -0,1
La Rioja 0,8 0,8 11 0,9 0,7 =02
Subtotal 35,3 35,7 36,6 37,5 35,6 -1,8
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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A continuacion, se muestran las diferencias entre ventas y poblacién distribuidas
por Comunidad Auténoma, ademas de su correlacion segun datos de poblacion
del INE, a 1 de enero de 2015:

Tabla 54. CORRELACION ENTRE POBLACION Y VENTA DE LIBROS EN LAS CC.AA.

Ventas Poblacion Dif. Ventas-Poblacion*
Mas del 10% de facturacién total: 55,6 48,1 75
Madrid 21,8 13,9 8,0
Catalufia 20,9 16,2 48
Andalucia 12,9 18,1 5,2
Del 5% al 10% de la facturacion total: 20,8 21,3 -0,5
Comunidad Valenciana 8,7 10,7 -2,0
Comunidad Auténoma Vasca 57 47 1,0
Galicia 6,4 59 0,5
Entre el 2% y el 5% de la facturacion total: 19,1 249 -5,8
Castilla y Leon 35 53 -1,8
Canarias 3,1 45 -1,4
Castilla - La Mancha 3,6 4.4 -0,8
Aragon 2,6 2,8 -0,3
Murcia 2,3 3,2 -0,8
Asturias 2,1 2,3 -0,1
Baleares 1,9 2,4 -0,5
Menos del 2% de la facturacion total: 44 5,7 -1,3
Extremadura 1,5 2,4 -0,9
Navarra 1,2 1,4 -0,2
Cantabria 1,0 1,3 -0,2
La Rioja 0,7 0,7 0,0

* Segn las cifras de poblacion a 01/01/2015.

Las comunidades autbnomas con un mayor ratio de ventas en relacién a su po-
blacion son Madrid (+8,0) y Catalufa (+4,8). Euskadi, Galicia y La Rioja muestran
porcentajes que apenas suponen diferencias entre ventas y poblacién. En el
resto de CCAA observamos diferencias negativas en la relacion ventas-pobla-
cion, principalmente en Andalucia (-5,2) y Comunidad Valenciana (-2,0).
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

La venta de libros en el mercado interior en funcién de la época del afio se
mantiene, con la excepcion de 2013, estable a lo largo de los afios, con un
tercer trimestre (julio, agosto y septiembre) donde se concentra la mayor parte
de la venta, en torno al 40% de manera casi invariable.

Tabla 55. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

Trimestres 2011 2012 2013 2014 2015
2015-2014
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Primero 17,2 16,2 17,0 15,4 15,7 03
Segundo 26,6 26,5 26,9 26,8 26,3 -0,5
Tercero 38,5 40,2 32,1 39,8 40,1 03
Cuarto 17,6 171 24,0 18,1 17,9 -0,1
FACTURACION POR TRIMESTRES
45,0
40,2 40,1
40,0 385 20
Ll / \ /
35,0 W
300 26,6 26,5 26,9 26,8 26,3
25,0 240
20,0 17,6 17%/\& 17,9
A —— 15,7
150 17.2 162 12.0 : = :
2011 2012 2013 2014 2015
= Primero Segundo — Tercero — Cuarto

El 50,3% de la facturacion en las editoriales muy grandes se realiza en el tercer
trimestre mientras que en las pequenas esta cifra baja hasta el 26,6%. A medida
que disminuye el tamafno de las editoriales las diferencias de venta por trimestre
tienden difuminarse.
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Tabla 56. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio)

Tamaiio de la empresa

UL ) Lt Muy grande Grande Mediana  Pequeia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Primero 15,7 13,5 18,7 14,5 19,8
Segundo 26,3 24,0 26,2 26,8 25,4
Tercero 40,1 50,3 35,8 41,4 26,6
Cuarto 17,9 12,3 19,3 17,3 28,1

Devolucion anual de libros

El 65,0% de las editoriales agremiadas (504 editoriales), declaran haber tenido
devoluciones de libros en 2015.

Tabla 57. DEVOLUCION ANUAL DE LIBROS (Seguin tamaiio)

Valores absolutos 2015 Muy grande Grande Mediana Pequeia
Total 775 7 16 110 642
Tienen devolucion 504 7 16 78 403
No tienen devolucion 27 0 0 32 239
Porcentajes 2015 Muy grande Grande Mediana Pequeia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Tienen devolucion 65,0 100,0 100,0 70,9 62,8
No tienen devolucion 35,0 0,0 0,0 29,1 37,2

En 2015 la media de facturacién obtenida por las editoriales que han tenido
devoluciones de libros ha sido de 3,90 millones de euros y la tasa de devolucion
media de 1,17 millones de euros.

Partiendo de la cifra de facturacion y devolucion, la tasa calculada para el afo
2015 alcanza el 30,1%, algo menor a la obtenida en 2014 (30,8%). En los ulti-
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mos 5 afnos la tasa de devoluciéon ha descendido un 4%. Las pequefias edito-
riales son las que obtienen una tasa de devolucidén menor (22%), con tendencia
a la baja.

Tabla 58. TASA DE DEVOLUCION ANUAL

Total Muy grande Grande Mediana Pequefia
N° de empresas con devolucion 504 7 16 78 403
Media facturacion (x 1.000) 3.896,4 129.067,9 31.253,45 6.220,8 426,0
Media devolucion (x 1.000) 1.171,6 38.001,9 8.682,6 1.909,6 93,6
Tasa de devolucion 2015 30,1 29,4 27,8 30,7 22,0
Tasa de devolucion 2014 30,8 33,3 28,5 31,0 22,5
Tasa de devolucion 2013 34,3 36,5 30,1 31,3 25,6
Tasa de devolucién 2012 33,6 30,3 31,9 38,3 38,4
Tasa de devolucion 2011 341 30,6 36,5 371 36,9
Variacion 2014-2013 -0,7 -39 -08 -03 -05
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Canales de comercializacion
de las diferentes materias

En este apartado se presentan los datos de los canales a través de los que se
comercializa cada una de las materias.

Se muestran en detalle las cifras correspondientes a cada una de las materias en
relacién al total de titulos vivos, titulos y ejemplares editados, cifra de facturacion
y ejemplares vendidos.

Al final del apartado, se expone la informacién sobre los canales de ventas para
materias generales y especificas.
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Literatura

En 2015 la materia Literatura obtuvo los siguientes datos globales:

Diferencia

o .. . ey
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 22,5 21,6 215 5,4 -0,1 6.448
Titulos editados 17,1 17,4 17,9 5,2 0,5 708
Ejemplares editados (miles) 20,2 18,6 17,9 —4,2 -0,7 -3.492,25
Cifra de facturacion (mill. Euros) 21,5 20,4 19,5 -1,4 -0,8 -6,10
Ejemplares vendidos (miles) 24,8 241 22,4 =57 -1,6 -2.123,90
Precio medio 12,27 12,10 12,66 0,56

* En puntos porcentuales.

La facturacién total generada por la venta de libros de Literatura descendié un
1,4%, con una disminucion de ejemplares vendidos del 5.7% respecto a 2014.
Por su parte, el numero de titulos editados se incrementé en un 5,2% vy el
catalogo de titulos de literatura experimentd una subida del 5,4% respecto al
ejercicio anterior. Los ejemplares editados en 2015 fueron un 4,2% menos que
en 2014, con un precio medio por libro que aumenté hasta alcanzar los 12,66
euros.

Las Librerias (35,2%) y las Cadenas de Librerias (27,3%) aumentaron su factura-
cién ligeramente con respecto a 2014, y se afianzan como los dos principales ca-
nales de comercializacion de libros de Literatura. Los Hipermercados experimen-
taron un leve descenso, pero se mantienen con un 9,8% como el tercer canal
mas importante. Estos tres canales retnen en 2015 el 72,3% de las ventas en Li-
teratura (70,3% en 2014).

A continuacién, se muestra la evolucion de las ventas de Literatura por canales:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: LITERATURA

2011 2012

M Librerias

W Hipermercados

W Crédito+Venta telefénica
Resto Canales™

* Incluido libro electrénico

2013

2014

Cadenas de librerias
M Quioscos

Correo+Club+Internet+Suscripcion

2015

CANALES DE COMERCIALIZACION: LITERATURA

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Literatura (millones €) 550,83 566,03 | 468,31 447,10 441,00 -6,10
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 37,4 38,0 36,0 33,7 35,2 1,5
Cadenas de librerias 26,6 24,7 22,9 26,3 27,3 11
Hipermercados 12,8 14,9 13,0 10,3 98 0,4
Quioscos 6,0 3,8 3,7 3,5 3,6 0,0
Crédito+Venta telefonica 1,0 1,3 1,6 1,1 1,1 0,0
Correo+Club+Internet+Suscripcion 8,3 7,6 9,3 6,8 5,4 -1,4
Resto canales* 8,0 9,8 13,5 18,3 17,6 -0,7
* Incluido libro electronico

Correo 0,1 01 0,1 02 20 1,8

Clubs del libro 7,7 7,0 84 54 21 -34

Internet 03 05 07 1,0 0,0 -1,0

Suscripcion 02 0,1 01 0,1 1,2 1,1

Venta por teléfono o telemarketing 05 08 05 05 05 0,0

Crédito 05 05 1,1 06 06 0,0
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Infantil y juvenil

Las cifras correspondientes a la edicion y ventas de libros de tematica Infantil y
Juvenil en 2015 son las siguientes:

Diferencia

. . = rak
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 12,4 12,4 12,5 6,6 0,1 4.516
Titulos editados 18,2 17,3 15,8 -6,3 -1,4 —-849
Ejemplares editados (miles) 23,6 24,0 22,8 -53 =11 —-2.903,54
Cifra de facturacion (mill. Euros) 12,2 12,5 11,5 -59 -5,9 -16,37
Ejemplares vendidos (miles) 18,3 18,9 17,1 -8,8 -1,9 —-2.548,33
Precio medio 9,49 9,45 9,74 0,29

* En puntos porcentuales

La facturacion desciende en 2015 un 5,9% respecto al ejercicio anterior con un
8,8% de reduccién en la venta de ejemplares. Aumentan los titulos en catalogo
(+6,6%), pero descienden tanto el numero de titulos (-6,3%) como el de
ejemplares (-5,3%) editados respecto a 2014. El precio medio por libro se
incrementa 29 céntimos hasta los 9,74 euros.

La venta de libros de tematica Infantil y Juvenil se concentra en su mayor parte
en el canal Librerias (41,3%) y en menor medida en Cadenas de Librerias (23,5%)
e Hipermercados (12,8%). Entre estos tres canales suman mas de tres cuartas
partes (77,6%) de la venta total de libros de esta tematica.

La evolucion de la venta por canales de libros de la materia Infantil y Juvenil se
puede observar con mayor detalle en el gréfico y en la tabla que se presentan a
continuacion:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: INFANTIL Y JUVENIL

2011 2012

M Librerias
W Hipermercados
B Empresas e Instituciones

2013

[l Correo+Club+Internet+Suscripcion

* Incluido libro electrénico

2014

2015

Cadenas de librerias
M Quioscos
Crédito+Venta telefénica
Resto canales*

CANALES DE COMERCIALIZACION: INFANTIL Y JUVENIL

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Infantil y juvenil (millones euros) 337,61 296,25 267,28 275,19 258,82 -16,37
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 39,5 36,9 40,4 40,6 13 0,7
Cadenas de librerias 19,6 20,5 18,8 21,8 235 1,6
Hipermercados 16,4 15,9 15,9 13,9 12,8 -1
Quioscos 0,8 2,0 2,3 3,3 33 0,0
Empresas e Instituciones 10,3 10,9 10,8 10,0 93 0,7
Crédito+Venta telefonica 11 3,1 0,9 1,0 1,2 0,2
Correo+Club+Internet+Suscripcion 6,2 7,2 7,7 57 34 -2,3
Resto canales* 6,0 3,5 3,2 3,6 5,1 1,5
* Incluido libro electronico

Correo 02 00 0,0 04 1,6 12

Clubs del libro 56 59 6,4 4,2 1,9 24

Internet 04 06 06 09 02 -0,7

Suscripcion 0,1 0,7 07 06 14 08

Venta por teléfono o telemérketing 05 28 06 06 038 02

Crédito 07 03 04 04 04 0,0
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Texto no universitario

En lineas generales, el Texto no universitario se comporté en 2015 de la siguiente
manera:

Diferencia

o . . S
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 12,0 14,3 14,2 5,1 -0,1 4.037
Titulos editados 20,3 21,1 22,6 9,3 1,5 1.546
Ejemplares editados (miles) 21,1 20,7 22,8 9,4 2,1 4.404,99
Cifra de facturacion (mill. Euros) 33,3 34,1 36,8 10,9 10,9 81,67
Ejemplares vendidos (miles) 25,5 26,0 29,6 15,0 3,6 6.000,69
Precio medio 18,54 18,72 18,05 -0,67

* En puntos porcentuales

Todos los indicadores analizados muestran datos positivos para el Texto no
universitario con respecto a 2014: La facturacién sube un 10,9%, el nimero de
ejemplares vendidos un 15%, el numero de titulos en catalogo un 5,1%, los
titulos editados aumentan un 9,3% y los ejemplares editados un 9,4%. El precio
medio por libro desciende hasta los 18,05 euros.

Después de una tendencia negativa durante los ultimos 5 afios, el canal Librerias
vuelve a crecer en 2015 logrando un 40,5% de las ventas. Las Empresas e
Instituciones registran un leve descenso respecto a 2014 hasta llegar al 26,3% y
se mantienen a la baja. Por su parte, las Cadenas de Librerias contintan
creciendo a ritmo constante y obtienen un 15,6%, lo que supone un 45,8% mas
que en 2011. Estos tres canales en conjunto generaron en 2015 el 82,4% del
total de ventas de Texto no universitario (80,7% en 2014).

A continuacién, se muestra la evolucién de la venta por canales de esta materia:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: TEXTO NO UNIVERSITARIO

2011 2012 2013 2014 2015

M Librerias M Empresas e Instituciones
Cadenas de librerias Resto canales*

M Hipermercados

* Incluido libro electrénico

CANALES DE COMERCIALIZACION: TEXTO NO UNIVERSITARIO

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014

Total texto no universitario (millones €) 868,01 803,18 726,29 748,64 830,31 81,67
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Librerias 43,7 41,3 41,8 39,3 40,5 11
Cadenas de librerias 10,7 13,3 13,3 14,5 15,6 1,2
Hipermercados 8,6 8,8 8,8 8,7 8,2 -0,6
Empresas e Instituciones 29,6 31,5 31,3 26,9 26,3 -0,6
Resto canales* 73 51 49 10,6 9,4 -1,2

* Incluido libro electrénico
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Cientifico-técnico y universitario
En 2015 esta materia registro los siguientes datos:

Diferencia

0, . Ve = fak
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 9,7 8,2 84 79 0,2 3.613
Titulos editados 6,3 6,9 6,1 -10,0 -0,8 -543
Ejemplares editados (miles) 3,0 3,0 2,8 -94 -0,3 —647,33
Cifra de facturacion (mill. Euros) 3,2 3,7 4,2 16,5 16,5 13,53
Ejemplares vendidos (miles) 2,1 2,2 2,8 24,5 0,5 844,94
Precio medio 2218 23,75 22,23 -1,52

* En puntos porcentuales

El texto Cientifico-técnico y universitario facturé en 2015 un 16,5% mas e incre-
mentd el nimero de ejemplares vendidos un 24,5% respecto a 2014. Tanto el
numero de titulos como el de ejemplares editados registraron un descenso del
10% y 9,4% respectivamente, mientras que los titulos en catédlogo fueron un
7,9% mas que en 2014. Por su parte, el precio medio bajo y se sitlo en 22,23
euros.

Las Librerias actian como el principal canal de venta de texto Cientifico-técnico
marcando un 43,9% del total de ventas de la materia. El segundo canal por ventas
es Empresas e Instituciones, con un 16,9%, pero con una tendencia a la baja en
los ultimos 5 afios (23% menos que en 2011). Otros canales de comercializacion,
entre los cuales figura el canal del libro electrénico, se posicionan con un 21,8% en
marcada linea ascendente.

La informacion de venta por canales de comercializacidén se presenta en detalle
en el siguiente grafico y tabla de datos:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO

2011 2012

M Librerias
M Hipermercados

M Empresas e Instituciones
W Correo+Club+Internet+Suscripcion

* Incluido libro electrénico

2013

2014 2015
Cadenas de librerias
M Quiosco

Crédito+Venta telefénica
Resto canales*

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total cientifico-técnico y universitario
(millones euros) 133,67 91,52 70,06 81,80 95,34 13,53
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 43,8 43,8 45,0 43,7 43,9 0,2
Cadenas de librerias 15,7 11,3 12,1 9,3 10,0 0,7
Hipermercados 3,3 1,3 2,1 1,7 1,6 -0,1
Quiosco 0,8 0,0 0,2 0,2 0,2 0,0
Empresas e Instituciones 22,0 20,1 25,2 18,5 16,9 -1,6
Crédito+Venta telefonica 2,1 3,6 2,4 2,0 2,3 0,3
Correo+Club+Internet+Suscripcion 2,6 4,8 3,2 4,0 3,5 -0,5
Resto canales* 9,7 15,1 9,8 20,7 21,8 11
* Incluido libro electronico

Correo 06 1,5 05 08 o1 07

Internet 08 27 25 28 o1 27

Suscripcion 1,0 05 02 04 33 29

Venta por teléfono o telemérketing 1,5 27 1,4 1,4 1,6 03

Crédito 07 09 1,0 06 0,6 0,0
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Ciencias Sociales y Humanidades

En 2015 los datos para la materia de Ciencias Sociales y Humanidades fueron
los siguientes:

Diferencia

o . . -
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 22,4 24,8 24,6 5,1 -0,2 7.017
Titulos editados 17,2 17,6 18,9 10,0 1,4 1.379
Ejemplares editados (miles) 10,3 11,9 12,6 5,2 0,7 1.414,73
Cifra de facturacion (mill. Euros) 10,6 10,8 10,5 0,4 -0,3 0,88
Ejemplares vendidos (miles) 8,3 8,6 9,2 8,1 0,6 1.079,01
Precio medio 18,14 17,86 16,57 -1,28

* En puntos porcentuales

La facturacion se mantiene en niveles parecidos a los de 2014 con un 0,4% de
incremento, mientras que los ejemplares vendidos aumentaron un 8,1%. El nu-
mero de titulos en catalogo crecié un 5,1%, al igual que el niUmero de titulos
(+10%) y el de ejemplares editados (+5,2%). El precio medio sigue bajando y
se sitla en los 16,57 euros.

Aumenta con respecto a 2014 el canal librerias (28,4%) y se mantiene estable el
Resto de canales donde se incluye el libro electrénico (26,3%). Correo + Club +
Internet + Suscripciones registra de nuevo un descenso acusado (26,6% menos
que en 2014 y 44% menos que en 2013). La suma de estos tres canales obtiene
el 69,6% de todas las ventas en Ciencias Sociales y Humanidades.

En el grafico y en la tabla siguiente se observa la evolucién de la venta por ca-
nales de esta materia:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

2011 2012

M Librerias
I Hipermercados
M Empresas e Instituciones

[ Correo+Club+Internet+Suscripcion

* Incluido libro electrénico

2014

C. delib
M Quiosco

rerias

Crédito+Venta telefénica
Resto canales*®

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Ciencias Sociales y Humanidades
(millones euros) 316,43 269,04 230,33 236,63 | 237,51 0,88
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 34,5 31,5 28,8 24,1 284 43
C. de librerias 13,1 12,5 10,3 7,7 9,1 1,4
Hipermercados 3,1 1,5 2,3 1,8 33 1,4
Quiosco 4,9 45 4,1 3,0 3,0 0,0
Empresas e Instituciones 5,8 8,4 9,0 9,2 8,9 -0,3
Crédito+Venta telefonica 9,4 9,6 9,9 7,0 6,2 -0,8
Correo+Club+Internet+Suscripcion 21,6 24,6 26,6 20,3 149 -5,4
Resto canales* 7,6 7,3 8,9 26,9 26,3 -0,6
* Incluido libro electronico

Correo 35 30 24 1,3 00 -1,2

Clubs del libro 02 0,0 00 0,1 35 )

Internet 1,8 26 23 1,3 53 39

Suscripcion 16,1 19,0 21,8 17,6 6,1 -11,5

Venta por teléfono o telemérketing 74 74 6,7 45 4,0 -0,6

Crédito 20 22 32 25 23 -02
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Libros practicos

En términos globales, en 2015 esta materia obtiene:

2013
Titulos en catalogo 6,4
Titulos editados 6,8
Ejemplares editados (miles) 7,0
Cifra de facturacion (mill. Euros) 6,5
Ejemplares vendidos (miles) 7,5
Precio medio 12,21

2014

6,3
7,0
73
6,7
74
12,79

2015

6,2
6,2
6,1
59
6,0
14,38

% variacion  Diferencia*

4,0
-9,6
-17,0
-8,8
-18,8

-0,1
-0,8
-1,2
-0,8
-1,5

Diferencia
en absolutos

1.405
-524
-2.821,56
-12,85
—-2.152,54
1,58

* En puntos porcentuales

La facturacién en 2015 present6 datos negativos para la materia Libros practicos
con un descenso del -8,8% y un 18,8% menos en la venta de ejemplares. Tanto
titulos como ejemplares editados descendieron un 9,6% y 17% respectivamente,
mientras que el nimero de titulos en catalogo subié un 4%. El precio medio por
libro aumentd hasta los 14,38 euros.

Aunque en descenso, Librerias sigue siendo el canal principal de comercializa-
cién de libros Practicos con un 22,4%, seguido de cerca por las Cadenas de
librerias (19,5%) y Correo + Club + Internet + Suscripcion (17,8%), en claro as-
censo en los ultimos 5 afnos (34,3% mas que en 2014).

La evolucién de la venta por canales de esta materia se detalla a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: LIBROS PRACTICOS

2011 2012

M Librerias
M Hipermercados

B Empresas e Instituciones
Correo+Club+Internet+Suscripcion

* Incluido libro electrénico
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2013

2014 2015

Cadenas de librerias

M Quioscos

Crédito+Venta telefonica

Resto canales*



CANALES DE COMERCIALIZACION: LIBROS PRACTICOS

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Libros practicos (millones euros) 148,83 140,21 141,78 146,35 133,50 -12,85
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 25,2 28,8 28,1 23,5 22,4 -1.1
Cadenas de librerias 22,3 23,8 21,7 18,2 19,5 153
Hipermercados 14,7 13,8 15,1 9,1 9,0 0,1
Quioscos 6,9 5,4 5,1 5,0 5,8 0,7
Empresas e Instituciones 4,3 4,0 7,7 6,2 45 -1,7
Crédito+Venta telefonica 8,3 71 6,3 15,0 12,9 -2,1
Correo+Club+Internet+Suscripcion 111 10,5 9,5 11,7 17,8 6,1
Resto canales* 71 6,6 6,6 111 8,0 =31
* Incluido libro electronico
Correo 33 31 2,7 2,7 1,3 -14
Clubs del libro 4,0 39 32 34 1,9 -1,5
Internet 09 1,0 08 1,2 1,3 02
Suscripcion 28 25 27 45 13,3 89
Venta por teléfono o telemérketing 6,8 6,4 6,0 7,3 54 -1,9
Crédito 1,5 07 03 7,7 75 =02

Canales de comercializacion de las diferentes materias
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Divulgacion general

En 2015 la materia Divulgacion general obtuvo los siguientes datos globales:

Diferencia

2013 2014 2015 % variacion Diferencia* en absolutos

Titulos en catalogo 7,6 7,0 7,1 7,7 0,1 2.995
Titulos editados 6,5 59 6,7 16,5 0,8 761
Ejemplares editados (miles) 5,8 49 6,2 25,6 1,3 2.856,99
Cifra de facturacion (mill. Euros) 6,8 6,2 6,0 -1,0 -0,2 -1,30
Ejemplares vendidos (miles) 6,9 6,4 5,9 -7,2 -0,5 -711,62
Precio medio 14,12 13,77 14,70 0,93

* En puntos porcentuales

Aunque de manera menos acusada que en afos anteriores la facturacion de la
materia Divulgacion general desciende en 2015 (-1,0%), asi como también lo
hace el nUumero de ejemplares vendidos (-7,2%). Aumenta sensiblemente, en
cambio, el numero de ejemplares editados (+25,6%) y en menor medida los titu-
los editados (+16,5%) y en catalogo (+7,7%). El precio del libro sube ligeramente
hasta los 14,70 euros de media.

La venta a través de Crédito y Venta Telefénica (36,7%) es el principal canal de
venta de esta materia y aumenta con respecto a 2014. A cierta distancia le si-
guen las Librerias (20,4%), los Quioscos (15,8%), las Cadenas de librerias (9,9%)
y Correo+Club+Internet+Suscripcion (5,2%).

En el gréfico y en la tabla que aparecen a continuacion se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: DIVULGACION GENERAL

2011 2012 2013 2014 2015

M Librerias Cadenas de librerias

M Hipermercados M Quiosco

B Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripciéon Resto canales*

* Incluido libro electrénico
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CANALES DE COMERCIALIZACION: DIVULGACION GENERAL

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Divulgacion general (millones euros) | 212,31 162,12 149,19 136,01 134,72 -1,30
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 21,2 151 14,6 18,4 20,4 2,0
Cadenas de librerias 18,6 10,7 8,9 9,2 9,9 0,7
Hipermercados 8,9 58 47 39 37 -0,2
Quiosco 16,2 16,9 15,0 15,8 15,8 0,0
Empresas e Instituciones 2,9 55 4,8 5,7 5,9 0,2
Crédito+Venta telefonica 16,2 30,9 37,9 349 36,7 1,8
Correo+Club+Internet+Suscripcion 9,1 10,9 11,5 8,9 5,2 -3,7
Resto canales* 7,0 4,2 2,5 3,1 2,3 -0,8
* Incluido libro electrénico
Correo 02 02 01 02 1,0 09
Clubs del libro 4,7 50 53 28 1,7 -1,1
Internet 1,0 07 09 07 1,6 08
Suscripcion 33 49 52 52 09 —4,3
Venta por teléfono o telemarketing 05 05 07 05 03 -02
Crédito 15,7 32,9 37,2 34,3 36,4 20

Canales de comercializacion de las diferentes materias

103




Diccionarios/Enciclopedias

En términos globales, en 2015 esta materia se comportd de la siguiente manera:

Diferencia

o .. . S
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 1,6 11 1,3 23,6 0,2 1.457
Titulos editados 0,9 0,6 05 -14,2 -0,1 -70
Ejemplares editados (miles) 1,9 1,3 1,0 -28,0 0,4 —857,43
Cifra de facturacion (mill. Euros) 2,1 1,9 1,8 0,3 0,0 0,13
Ejemplares vendidos (miles) 11 0,9 1,0 79 0,1 112,74
Precio medio 25,93 28,50 26,50 -2,00

* En puntos porcentuales

La facturacién de Diccionarios y Enciclopedias no presenta cambios sustanciales
con respecto a 2014 (+0,3%). El numero de ejemplares vendidos si lo hace y
marca un 7,9% mas que el ejercicio anterior. Por el contrario, se registra un des-
censo importante en el nimero de ejemplares editados (-28%) y en menor me-
dida en el numero de titulos editados (-14,2%). La cifra de titulos en catélogo au-
menta un 23,6% Yy el precio medio del libro baja y se situa en 26,50 euros.

Crédito + venta telefénica (34,9%, en ligero aumento este afio) continta siendo el
canal principal de comercializacion de Diccionarios y Enciclopedias. Librerias con
un 21,8% (24,7% en 2014 y Cadenas de librerias con el 12,6%, son los otros dos
canales mas importantes para esta materia.

La evolucién de la venta por canales de esta materia se presenta en detalle a
continuacion:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS

2011 2012

M Librerias
I Hipermercados

Crédito+Venta telefénica

Resto canales™

* Incluido libro electronico

2013

Cadenas de librerias

2014

M Empresas e instituciones
[ Correo+Club+Internet+Suscripcion

2015

CANALES DE COMERCIALIZACION: DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Diccionarios y enciclopedias
(millones euros) 64,55 45,70 45,61 40,79 40,92 0,13
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 22,6 20,8 21,0 247 21,8 —29
Cadenas de librerias 10,4 9,6 11,6 11,7 12,6 0,9
Hipermercados 53 7,2 6,6 10,6 10,0 -0,6
Empresas e instituciones 10,1 7.1 9,5 9,2 8,9 -0,3
Crédito+Venta telefonica 37,6 40,9 39,7 34,4 349 0,5
Correo+Club+Internet+Suscripcion 2,9 0,9 0,6 58 8,2 2,4
Resto canales™ 11,2 13,5 11,0 3,5 35 0,0
* Incluido libro electrénico
Correo 03 02 02 43 o1 -42
Clubs del libro 0,1 07 04 07 02 -04
Suscripcion 1,4 0,0 0,0 08 79 7,1
Venta por teléfono o telemérketing 1,6 1,7 1,7 33 87 55
Crédito 359 39,2 38,0 31,1 26,1 =50
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Comics
En 2015, la venta de Comics registré los siguientes datos principales:

Diferencia

o .. . S
2013 2014 2015 % variacion Diferencia en absolutos

Titulos en catalogo 2,4 2,3 2,2 -0,1 -0,1 -16
Titulos editados 3,2 3,2 35 8,7 0,2 222
Ejemplares editados (miles) 5,7 7,0 6,4 -8,7 -0,6 -1.379,48
Cifra de facturacion (mill. Euros) 2,5 2,7 2,7 3,2 0,0 1,88
Ejemplares vendidos (miles) 4,5 4.6 5,4 19,1 0,8 1.347,74
Precio medio 7,66 8,35 7,23 -1,12

* En puntos porcentuales

La facturacion en la materia Comics crece un 3,2% en 2015, registrando la venta
de ejemplares un incremento del 19,1%. Sube también el numero de titulos
editados (+8,7%) mientras que baja el nimero de ejemplares editados (-8,7%) y
se mantiene el de titulos en catalogo (-0,1%). El precio medio baja con respecto
a 2014 hasta los 7,23 euros.

Quioscos (28,9), Cadenas de librerias (19,8%), Correo+Club+Internet+Suscripcion
(16,7%) y Librerias (14,6%,) son los principales canales a través de los que se
venden Comics. Si observamos los datos de 5 los Ultimos afios, Quioscos y
Librerias parecen estar inmersos en dinamicas decrecientes, mientras que
Correo+Club+Internet+Suscripcion y Cadenas de Librerias muestran una
tendencia positiva.

A continuacion, se muestra la evolucion de las ventas de Comics:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: COMICS

2011 2012

M Librerias
I Hipermercados

Crédito+Venta telefénica

Resto canales*®
* Incluido libro electrénico

2013

2014

Cadenas de librerias

M Quioscos

2015

Correo+Club+Internet+Suscripcion

CANALES DE COMERCIALIZACION: COMICS

2011 2012 2013 2014 2015 | 2015-2014
Total Comics (millones euros) 94,40 55,16 53,54 58,80 60,68 1,88
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 33,3 23,8 16,3 14,1 14,6 0,5
Cadenas de librerias 14,8 15,0 17,9 16,9 19,8 2,9
Hipermercados 6,3 4,9 4.8 4,7 6,2 1,5
Quioscos 17,8 41,3 33,6 311 28,9 2.3
Crédito+Venta telefonica 0,4 0,8 0,6 57 6,5 0,8
Correo+Club+Internet+Suscripcion 1,9 9,3 16,5 20,2 16,7 -3,6
Resto canales* 25,6 4,8 10,4 7,1 7,3 0,1
* Incluido libro electronico
Correo 0,0 0,0 0,0 4,0 03 =37
Clubs del libro 05 1,0 09 0,7 0,3 -05
Internet 02 02 02 02 4,6 45
Suscripcion 1,2 8,1 153 154 11,5 -38
Venta por teléfono o telemarketing 04 08 06 57 6,5 08
Crédito 00 0,0 00 0,0 0,0 0,0
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Materias generales

Si se deducen las materias de texto y cientificas y los Diccionarios de las ventas
totales, las ventas de materias generales alcanzan en 2015 los 1.334,54 millones
de euros, lo que supone un 59,1% de la facturacion global (el 61,6% en 2014).

Tabla 59. MATERIAS GENERALES. REPARTO POR MATERIAS Y CANALES

En millones de euros Total Literatura | Infantil pl!;'nig:i?;is Di;gﬁ’;‘;i;i" Comics Otros
Total 1.334,54 | 441,00 258,82 395,32 154,42 60,68 24,30
Librerias 329,96 | 15538 106,85 29,97 27,53 8,86 1,37
Cadenas de librerias 232,74 120,55 60,72 26,05 13,37 12,04 0,00
Hipermercados 101,69 43,35 33,24 12,03 4,99 3,75 433
Quioscos 17 15,69 8,65 7,74 21,29 17,52 0,28
Crédito + Venta por teléfono 83,61 4,89 3,14 17,23 49,43 3,97 4,96
Correo + club + internet + suscripciones 83,30 23,66 12,93 23,82 7,04 10,12 573
Resto 432,09 77,48 33,29 278,50 30,78 4,42 7,63
En porcentaje Total Literatura | Infantil I.’ibr'os Divulgacion Comics Otros
practicos | general
% (horizontales) 100,0 33,0 19,4 29,6 11,6 45 1,8
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 24,7 35,2 41,3 7,6 17,8 14,6 5,6
Cadenas de librerias 17,4 27,3 23,5 6,6 8,7 19,9 0,0
Hipermercados 7,6 9.8 12,8 3,0 3,2 6,2 17,8
Quioscos 53 3,6 33 2,0 13,8 28,9 1,2
Crédito + Venta por teléfono 6,3 1,1 1,2 4,4 32,0 6,5 20,4
Correo + club + internet + suscripciones 6,2 54 5,0 6,0 4,6 16,7 23,6
Resto 32,4 17,6 12,9 70,5 19,9 73 314
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Las materias generales facturan en el canal minorista el 82,2% (1.096,47 millones
de euros) de sus ventas totales.

Tabla 60. MATERIAS GENERALES. REPARTO POR MATERIAS EN EL CANAL MINORISTA

Infantil Libros |Divulgacion

Facturacion (millones de €) Total Literatura v juvenil | practicos | general Comics Otros
Total materias 1.334,54 | 441,00 258,82 395,32 154,42 60,68 24,30
Total canales minoristas 1.096,47 | 396,76 234,10 346,54 76,67 29,07 13,33
Librerias 329,96 155,38 106,85 29,97 27,53 8,86 1,37
Cadenas de librerias 232,74 | 120,55 60,72 26,05 13,37 12,04 0,00
Hipermercados 101,69 43,35 33,24 12,03 4,99 3,75 4,33
Resto 432,09 77,48 33,29 278,50 30,78 4,42 7,63

Infantil Libros |Divulgacion

y juvenil | practicos | general Comics Otros

Total Literatura

% minoristas/total 82,2 90,0 90,4 87,7 49,6 47,9 54,8
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 30,1 39,2 45,6 8,6 35,9 30,5 10,3
Cadenas de librerias 21,2 30,4 25,9 75 17,4 1,4 0,0
Hipermercados 9,3 10,9 14,2 35 6,5 12,9 32,5
Resto 39,4 19,5 14,2 80,4 40,1 15,2 57,2
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Materias cientificas

Las materias cientificas de Ciencias sociales y Humanidades y Cientifico-técni-
cas facturaron en 2015, 332,85 millones de euros, el 14,7% del total. Las ven-
tas de estas materias a través del canal minorista (149,56 millones de euros)
representan el 44,9% de su facturacién (39% en 2014).

Tabla 61. MATERIAS CIENTIFICAS. REPARTO POR MATERIAS Y CANALES

> : ... .| Giencias sociales
Facturacion (en millones de euros) Total Cientifico técnico y Humanidades
Total (en millones de euros) 332,85 95,34 237,51
Venta canal minorista 149,56 52,88 96,68
Crédito + Venta por teléfono 16,97 2,16 14,81
Resto venta directa 44,68 9,36 35,32
Resto canales 64,92 26,47 38,45

: .. .| Ciencias sociales

En porcentaje Total Cientifico técnico y Humanidades
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0
Venta canal minorista 449 55,5 40,7
Crédito 5,1 2,3 6,2
Resto venta directa 13,4 9,8 14,9
Resto canales 19,5 27,8 16,2

Las materias de Texto no Universitario y los Diccionarios y enciclopedias ya han

sido analizadas en sus correspondientes apartados.
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Los costes editoriales
de los derechos de autor

Las editoriales privadas y agremiadas en Espafia han pagado por la compra de
derechos un total de 210,32 millones de euros en 2015, un 25% mas que en
2014, que fue de 167,73 millones de euros. De ese total, 193,27 millones provie-
nen de los costes de los derechos de autor, 11,37 millones de la compra de
otros derechos y 5,68 millones de euros a derechos de traductor.

Del total de los pagos por derechos de autor, el 56,3% serian para autores
espanoles, y el 43,7% para autores extranjeros. Los gastos por Derechos de
Autor suponen un 8,6% sobre la facturacion total en 2015.

Las editoriales mas grandes dedican un 9,2% de su facturacion total a los costes
de derechos de autor (82,23 millones de euros). Estas editoriales son las Unicas
donde se destina un porcentaje mayor a los derechos de autor extranjeros que
espafoles, 53% y 47% respectivamente.

Las empresas grandes pagan un total de 31,84 millones de euros por derechos
de autor (el 6,4% de su facturacion), de los cuales un 73,5% corresponden a au-
tores espanoles y un 26,5% a autores extranjeros.

Por su parte, las empresas medianas pagan 51,85 euros (un 8,9% sobre su cifra
de facturacion) que son destinados en un 57,5% a autores espafoles.

Las empresas pequefias abonan 27,34 millones de euros (67,4% para autores
espafioles y 32,6% para extranjeros), lo que supone un 9,6% de su cifra de fac-
turacion.

En las siguientes tablas se presentan los datos correspondientes a los pagos por
compra de derechos (comprendiendo los porcentajes sobre ventas mas los pre-
cios tasados) por tipologia de derechos (autor, otros, traduccion) y por nacionali-
dad del autor.
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Tabla 62. PAGOS POR COMPRA DE DERECHOS
(Segun tamaio)

Millones de euros 2015 Muy grandes Grandes Medianas Pequenas
Total 210,32 83,37 31,89 55,04 40,03
Pagos en concepto de derechos de autor 193,27 82,23 31,84 51,85 27,34
Pagos por compra de otros derechos 11,37 0,14 0,00 1,31 9,92
Pagos por derechos de traductor 5,68 1,00 0,04 1,87 2,76

Tabla 63. PAGOS POR DERECHOS DE AUTOR SEGUN LA NACIONALIDAD DEL AUTOR

2013 2014 2015 Muy grandes Grandes Medianas Pequeias
Pagos por derechos de autor (mill. €) 158,66 161,48 193,27 82,23 31,84 51,85 27,34

Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
% Autores espafioles 57,1 57,2 56,3 47,0 73,5 57,5 67,4
% Autores extranjeros 42,9 428 43,7 53,0 26,5 42,5 32,6

Cifra de facturacion total (millones €) 2.181,97 2.195,80 2.257,07 891,82 496,59 584,87 283,79

% Sobre cifra de facturacion 7,3 7,4 8,6 9,2 6,4 8,9 9,6

En cuanto a las cantidades recibidas por las editoriales a través de la venta de
derechos se observa que en 2015 el sector editorial percibié un total de 22,50
millones de euros (un 11,6% del pago por derechos de autor), lo que representa
un 41,4% menos que la cifra registrada en 2014 (38,41 millones de euros).

Tabla 64. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segun tamaiio)

Millones de euros 2013 2014 2015 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias
Total 34,87 38,41 22,50 7,48 5,10 8,16 1,76
Derechos ajenos 20,40 15,11 10,10 5,96 2,84 0,66 0,65
Derechos propios 14,47 23,30 12,40 1,52 2,27 7,51 1,11
% Sobre pagos por derechos de autor 22,0 23,8 11,6 9,1 16,0 15,7 6,4

112 Comercio Interior del Libro en 2015



Resumen con los datos hasicos
del estudio de Comercio Interior
del Libro para 2015

En este apartado se presenta un resumen de la informacién contenida en este
informe con los principales datos y cifras de la actividad del sector editorial
privado y agremiado en Espafa durante el afio 2015.

% % %

0 (]
2013 2014 2015 2013/2012  2014/2013 2015/2014
Empresas editoriales privadas y agremiadas 809 768 775 -0,9 =51 0,9
Empleados (empleo directo) 12.241 12.413 12,532 -3,5 1,4 1,0
Titulos editados (incluidas las reimpresiones) 76.434 78.508 80.181 -3,5 2,7 2,1
Ejemplares producidos (miles) 246.345 226.591 225.277 -12,1 -8,0 —0,6
Tirada media (ejemplares/titulo) 3.223 2.886 2.810 -9,0 -10,4 2,7
Titulos vivos en oferta 524.213 553.884 586.811 6,8 57 59
Facturacion mercado interior (PVP) (mill. Euros) 2.181,97 2.195,80 2.257,07 -11,7 0,6 2,8
Facturacion neta mercado interior (mill. Euros) 1.514,10 1517,49 1.573,44 -10,3 0,2 3,7
Ejemplares vendidos (miles) 153.828 153.623 155.436 -9,6 -0,1 1,2
Precios medios 14,18 14,29 14,52 -2,3 0,8 1,6

Los datos obtenidos en 2015 parecen confirmar el cambio de tendencia
observado en 2014 que anunciaba el inicio de la recuperacion del sector editorial
en Espana. En 2015 aumentaron tanto el nUmero de empleos en el sector (un 1%
mas que en 2014), como el nimero de empresas editoriales agremiadas, de 769
en 2014 a 775 en 2015.

A lo largo de 2015 se editaron 80.181 titulos (un 2,1% mas que en 2014) y se
produjeron 225.277 ejemplares (un 0,6% menos que en 2014), con una tirada
media de 2.810 (un 2,7% menos que en 2014).

Los ejemplares vendidos en este ejercicio han sido 155.436, lo que supone un
incremento del 1,2% respecto a 2014. El porcentaje de libros vendidos sobre
libros producidos se situa en un 69% casi 7 puntos mas que en 2014 (62,4%).

Resumen con los datos basicos del estudio de comercio interior del libro para 2015 113



El sector editorial incrementé su facturacién hasta los 2.257 millones de euros, si
bien aun sigue un 30,8% por debajo de la existente en 2008. El precio medio del
ejemplar se situé en 14,52 euros, frente a los 14,29 de 2014.

Por materias, el Texto no universitario sigue a la cabeza y acumula el 36,8% de
la facturacion total, ligeramente por encima de la cifra registrada en 2014,
cuando alcanzo el 34,1%. La segunda materia que obtiene mayor cuota de factu-
racion es Literatura, con un 19,5% del total (20,4% en 2014), seguida de Infantil y
juvenil con un 11,5% (1 punto menos que en 2014) y Ciencias sociales y Humani-
dades con un 10,5% (10,8% en 2014). La suma de estas 4 materias alcanza el
78,3% del total de facturacion en 2015, practicamente la misma cifra que alcanzo
en 2014 (77,8%).

Por gremios, Madrid con un 43,4% y Cataluiia con el 49,5% suman
conjuntamente el 92,9% de la facturacién global (91,5% en 2014).

A continuacion, se muestran las tablas con los principales datos de edicion y fac-
turacion por materias referidos a 2015.

En resumen:

B Las cuatro materias principales en volumen de facturacién suman el 78,3%
del total: Texto no universitario (36,8%), Literatura (19,5%), Infantil y juvenil
(11,5%), y Ciencias sociales (10,5%).

B Los libros de Texto no universitario han aumentado 10,9% su facturacién con
respecto a 2014, con 830,31 millones de euros facturados. El balance de los
ultimos 5 anos refleja un descenso del 4,3%.

B La cifra de facturacion para la materia Literatura en 2015 ha sido de 441,00
millones de euros, de los cuales el 21,4% (94,57 millones de euros) se genera
a través de la venta de libros de bolsillo. En los ultimos 5 afios, la Literatura ha
registrado un descenso en la facturacion del 19,9%.

— Dentro de la materia Literatura, el género novela genera el 90,57% de la
facturacion y vende el 87,7% de los ejemplares.

— A su vez, la Novela Contemporanea representa el 56,7% de la facturacién
de Novela.

B La materia Infantil y juvenil registra en 2015 un descenso en su facturacion del
5,9%, con una cifra total de 258,82 millones. En los ultimos cinco afios su fac-
turaciéon disminuye un 23,3%.

B Los libros de texto no universitario aumentan un 10,9% su facturaciéon con
respecto a 2014, con 830,31 millones de euros facturados. En los Ultimos
cinco anos esta cifra disminuye un 4,3%.
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Por la materia agrupada de Ciencias sociales y Humanidades se han facturado
237,51 millones de euros, un 10,5% mas que en el ejercicio anterior. En los ul-
timos cinco anos se produce un descenso del 28,7%.

Cientifico técnico y universitario produce una cifra de negocio de 95,34 millo-
nes de euros, un 16,5% mas que en 2014 y un 28,7% menos que en 2011.

Los Libros practicos, con 133,5 millones de euros facturados, disminuyen su
facturacion un 8,8% respecto al ejercicio anterior, y un 10,3% desde 2011.

Divulgacién general factura un total de 134,72 millones de euros en 2015, un
1,0% menos que en el afo anterior, y un 36,5% menos que en 2011.

Los Diccionarios y enciclopedias, con 40,92 millones de euros facturados (un
0,3% menos que el afo anterior). Desde 2011 su facturacién ha disminuido un
36,6%.

Por la materia de Cémics se facturan 60,68 millones de euros, un 3,2% mas
que en 2014. Desde 2011 han descendido sus ventas en un 35,7%.
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Tabla 65. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (En absolutos)

Titulos Ejerpplares Tirada Titulos Facturacion Ejemp_lares .
b L editados 8:"1‘%%%5) media vivos (x 1.000.000) ‘(’: qd(']%'g e
TOTAL 80.181 225,277 2.810 586.811 2.257,07 155.436 14,52
Literatura 14.343 40.424 2.818 126.164 441,00 34.835 12,66
e Novela 10.917 35.466 3.249 92,129 399,43 31.449 12,70
Clésica 1.864 4.227 2.267 16.032 37,85 3.569 10,60
Contemporanea 5.366 20.120 3.749 52.713 232,38 17.576 13,22
Policiaca, de espionaje 1.069 3.753 3.511 8.177 54,87 3.997 13,73
Romantica 1.694 3.982 2.350 4.263 25,53 2.344 10,89
Ciencia ficcion, terror 443 1.349 3.047 6.114 13,15 912 14,41
Erdtica 81 1.226 15.213 607 25,41 2128 11,94

De humor 139 423 3.050 1.413 6,75 665 10,15
Otras 261 387 1.482 2.811 3,48 258 13,50

e Poesia, teatro 921 1.221 1.326 12.323 6,65 546 12,17

e Qtros literatura 2.505 3.737 1.492 21.7112 34,93 2.839 12,30
Infantil y juvenil 12.705 51.384 4.044 73.351 258,82 26.562 9,74
Texto no universitario 18.109 51.308 2.833 83.327 830,31 45,994 18,05
e Educacion infantil 2.743 7.722 2.815 13.497 110,93 5.315 20,87

e Educacion primaria 7.237 24.603 3.399 25.233 362,99 20.592 17,63
e ES.O. 4.581 11.259 2.458 17.604 191,97 8.566 22,41

e Bachillerato 789 2.040 2.586 5.868 70,44 3.756 18,75

e FP. 251 553 2.203 5.281 18,56 931 19,94

e Libros y mate. complem. 2.509 5132 2.046 15.844 75,42 6.834 11,04
Cientifico técnico y universitario 4.877 6.245 1.280 49.292 95,34 4.289 22,23
Total C. Sociales y Humanid. 15.181 28.475 1.876 144.356 237,51 14.330 16,57
e (. soc. y Humanidades 8.917 15.571 1.746 79.220 105,26 7.559 13,93
e Derecho y C. econdmicas ~ 3.286 2.310 703 37.556 98,07 2.343 41,86

e Religion 2.978 10.594 3.557 27.580 34,18 4428 7,72
Libros practicos 4.958 13.823 2.788 36.382 133,50 9.286 14,38
Divulgacion general 5.364 14.036 2.617 41.664 134,72 9.163 14,70
Diccionarios y enciclopedias 420 2.199 5.241 7.629 40,92 1.544 26,50
Comics 2.772 14.439 5.208 12.910 60,68 8.387 7,23
Otros 1.450 2,945 2.031 11.736 24,28 1.046 23,22
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Tabla 66. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (Porcentajes verticales)

% sobre % sobre o % sobre
. a , % sobre % sobre i
0,
% verticales tlltulos ejer!lplares ST G ejemp_lares
editados editados vendidos
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,9 17,9 215 19,5 22,4
e Novela 13,6 15,7 15,7 17,7 20,2
Clasica 2,3 1,9 2,7 1,7 2,3
Contemporéanea 6,7 8,9 9,0 10,3 1,3
Policiaca, de espionaje 1,3 1,7 1,4 2,4 2,6
Romantica 2,1 1,8 0,7 1,1 15
Ciencia ficcion, terror 0,6 0,6 1,0 0,6 0,6
Erdtica 0,1 0,5 0,1 1,1 14
De humor 0,2 0,2 0,2 0,3 04
Otras 0,3 0,2 0,5 0,2 0,2
e Poesia, teatro 11 0,5 2,1 0,3 0,4
o Otros literatura 3,1 1,7 3,7 1,5 1,8
Infantil y juvenil 15,8 22,8 12,5 1,5 17,1
Texto no universitario 22,6 22,8 14,2 36,8 29,6
o Fducacion infantil 34 3,4 2,3 4,9 34
e Educacion primaria 9,0 10,9 4,3 16,1 13,2
®£.S.0. 57 50 3,0 85 55
e Bachillerato 1,0 0,9 1,0 3,1 2,4
oF.P. 0,3 0,2 0,9 0,8 0,6
e ibros y materiales complementarios 3,1 2,3 2,7 33 44
Cientifico técnico y universitario 6,1 2,8 8,4 4,2 2,8
Total Ciencias sociales y Humanidades 18,9 12,6 24,6 10,5 9,2
e Ciencias sociales y Humanidades 11,1 6,9 13,5 47 49
e Derecho y ciencias econémicas 41 1,0 6,4 43 1,5
* Religion 37 47 47 15 2,8
Libros practicos 6,2 6,1 6,2 5,9 6,0
Divulgacion general 6,7 6,2 71 6,0 5,9
Diccionarios y enciclopedias 05 1,0 1,3 1,8 1,0
Comics 35 6,4 2,2 2,7 54
Otros 1,8 1,3 2,0 1,1 0,7

En cuanto a los canales de comercializacion de los libros:

M Librerias y Cadenas de Librerias, que canalizan mas de la mitad de la fac-
turacion global (el 52,6%), contindan siendo los principales canales de venta
de libros.

— Las Librerias, con una cifra de facturacion de 788,37 millones de euros, aumen-
tan un 7,1% respecto al ano anterior, y disminuyen un 23,4% respecto a 2011.

— Las Cadenas de Librerias facturan 398,88 millones, un 9,2% mas que en
2014, y un 14,9% menos que en 2011.
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B A través de los Hipermercados se venden libros por un valor de 182,91 millo-
nes de euros, un 1,5% menos que en 2014. Se produce un descenso del
31,5% en los Ultimos cinco afos.

B La suma de estos tres canales minoristas, Librerias, Cadenas de Librerias e
Hipermercados, reflejan que sus ventas han aumentado un 6,5% en el Ultimo
afo y un 22,3% con respecto a 2011.

B La venta a través de Quioscos, Empresas e Instituciones y Bibliotecas se
mantiene estable respecto al ejercicio anterior.

B La venta al consumidor final desciende un 1,6% respecto a 2014 y un 21,2%
en los ultimos 5 afos.

B Un afo mas aumentan las ventas a través de los canales para libro electro-
nico. De la facturacion total representa el 5,1% y han aumentado un 4,9% res-
pecto al ejercicio anterior y un 59,1% respecto al 2011.

Tabla 67. FACTURACION POR CANALES EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS

Variacion
2011 2012 2013 2014 2015

2015/2014
Total facturacion 277234 247148 218197 219580  2.257,07 28
(millones de euros)
Librerias 1.028,73 899,74 773,10 735,78 788,37 71
Cadenas de librerias 468,82 412,95 345,58 365,41 398,88 9,2
Hipermercados 266,96 240,91 203,24 185,65 182,91 -1,5
Quioscos 125,99 100,32 78,99 80,76 80,01 -0,9
Empresas e Instituciones 376,82 345,35 337,13 330,14 340,66 3,2
Bibliotecas 18,69 10,71 10,32 11,49 10,85 -5,6
Venta a crédito 87,29 79,30 74,86 77,45 75,78 -2,2
Venta telefonica 44,26 47,18 33,81 34,59 35,87 3,7
Correo 20,38 16,83 13,68 16,34 17,13 4,8
Clubs 79,52 72,87 61,18 47,51 44,75 -5,8
Internet 20,23 20,24 17,22 19,52 20,27 39
Suscripciones 77,06 70,96 72,60 67,80 65,32 -3,7
Otros canales 85,30 79,86 79,99 113,33 80,82 -28,7
Canales para libro electronico 72,58 74,25 80,27 110,02 115,44 4,9
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La facturacion del libro de bolsillo continla reduciéndose. En afio 2015, la
facturacion alcanzé los 94,57 millones de euros, un 9% menos, si bien el nimero
de titulos editados se incrementd en un 16,5%, un total de 4.211 titulos. La tirada
media de estos se redujo un 23,5%, hasta los 4.067 ejemplares por titulo. El
numero de ejemplares vendidos fue de 12,2 millones de ejemplares, un 15,3%
menos.

La cifra de facturacién de los libros de bolsillo representa el 4,2% de la factura-
cién del comercio interior del libro, y el 7,6% de los ejemplares editados. El pre-
cio medio de los libros en este formato fue de 7,76 euros.
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Informacion de la actividad
por gremios

A lo largo de este apartado se presentan en detalle los datos de los distintos gre-
mios o asociaciones de editores en relacion con el empleo, la edicién, la venta y
los costes por derechos de autor.

El empleo

En 2015 se registré un aumento de empleo en el conjunto del sector editorial de
casi un 1%. Por gremios, el incremento fue mayor en Euskadi y Andalucia (2,5% y
2,4% respectivamente), y algo menor en Valencia (1,8%), Galicia (1,7%) y Cata-
luha (1,6%). Madrid, con un 0,4%, apenas varia, y Castilla y Ledn desciende un
1,7% con respecto a 2014.

La distribucion del empleo para los distintos gremios ha sido:

Tabla 69. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA (Segiin gremio)

2013 2014 2015
) Total empleo ) Total empleo 5 Total empleo
Niimero generado Numero generado Nimero generado
medio de % medio de % medio de %
(] 0 (]
empleados| Absolutos verticales empleados| Absolutos verticales empleados| Absolutos verticales

Total agremiadas 15 12.241 | 100,0 16 12.413 | 100,0 16 12.532 | 100,0
Madrid 20 6.585 53,8 21 6.685 53,9 22 6.713 53,6
Cataluha 16 4.498 36,7 17 4.549 36,6 16 4.622 36,9
Euskadi 7 268 2,2 9 281 2,3 8 288 2,3
Andalucia 5 236 1,9 7 254 2,0 7 260 2,1
Galicia 5 189 1,5 5 181 1,5 5 184 1,5
Valencia 5 286 2,3 5 282 2,3 5 287 2,3
Castilla y Leon 7 179 1,5 9 181 1,5 9 178 1,4
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Tabla 70. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segun gremio)

Madrid Cataluna Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castilla y Leén
2011 21 18 7 6 5 6 8
2012 20 18 7 6 5 5 7
2013 20 16 7 5 5 5 7
2014 21 17 8 7 5 5 9
2015 22 16 8 7 5 5 9

El grafico siguiente muestra la evoluciéon del nimero medio de empleados en
cada uno de los gremios.

2020
’ 1818
8
' "55555 655.55

Madrid Catalufa Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leén

2011 2012 2013 W 2014 W 2015

B El numero medio de empleados de las editoriales de la Asociacién de Editores
de Madrid se sitta en 22, con un total de 6.713 empleos, un 0,4% mas que en
2014. El empleo editorial del gremio de Madrid supone el 53,6% del total en
Espana.

B El Gremi de Catalunya registr6 16 empleados de media en sus empresas edi-
toriales en 2015, uno menos que en 2014. El total de empleados se situd en
4.622, un 1,6% menos que en 2014, siendo su peso en el total del Estado
el 36,9%.

B Por su parte, el gremio de Euskadi aumenté el numero total de empleados un
2,5% hasta alcanzar los 288 (2,3% del total). El promedio de empleados por
empresa se mantiene en 8, la misma cifra registrada en 2014.

B La Asociacion de Editores de Andalucia mantiene 7 empleados de media en
sus empresas editoriales, con un total de 260 empleados (2,1% del total en
Espafa) lo que representa un 2,1% mas que el ejercicio anterior.
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B En las editoriales asociadas a la Asociacion Galega de Editores hay, de media,
5 empleados. El volumen total de empleo alcanza los 184 trabajadores, un
1,5% del total en Espafa, y un 1,7% mas que en 2014.

B La media de empleados por empresa para las editoriales de la Associacio
d’Editors del Pais Valencia es también de 5. El empleo generado suma un total
de 287 trabajadores (el 2,3% del total de empleados), con un incremento del
1,8% respecto a 2014.

B En Castilla y Ledn, las empresas agremiadas registraron 9 trabajadores de
media y un total de 178 empleados (1,4% del total) que supone un 1,7% me-
nos que el ejercicio anterior.

Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

La produccioén editorial, la administracién y la actividad comercial representan el
91,3% del empleo existente en las distintas areas del sector editorial agremiado
en Espana.

La produccion editorial concentra una mayor proporcién de empleados en
Castilla y Ledn, Euskadi y Galicia. La administracion, en cambio, tiene mayor
peso en Catalunya, Valencia y Andalucia, mientras que la actividad comercial
relne mas empleos en Andalucia, y en menor media, Madrid y Valencia.
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Tabla 71. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD (Segiin gremio)

Egbﬁmﬁs 2 ';gt&l ;8=a5| Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia ?ﬂg?
Nimero de empleados 12413 12532 6.713  4.622 288 260 184 287 178
Produccion editorial 4462 4.443 2305 1.660 139 64 88 99 88
Prod. edit. Formato elect.* 911 941 575 247 43 17 17 25 17
Actividad comercial 3.350 3.433 2048 1.105 45 100 36 77 22
Publicidad 661 665 319 278 15 8 14 18 13
Administracion 3.533 3.566 1.846 1.404 74 76 37 85 44
Recursos humanos 198 204 104 74 6 8 7 3 2
Comercio exterior 209 221 91 101 9 4 2 5 9
Porcentajes verticales 1000 1000 100,0 1000 100,0 100,0 1000 1000  100,0
Produccion editorial 359 355 34,3 359 48,3 24,6 47,8 34,5 49,4
Prod. edit. Formato elect.* 7,3 75 8,6 53 14,9 6,5 9,2 8,7 9,6
Actividad comercial 27,0 27,4 30,5 23,9 15,6 38,5 19,6 26,8 12,4
Publicidad 53 53 4,8 6,0 52 3,1 7,6 6,3 7,3
Administracion 28,5 28,5 27,5 30,4 257 29,2 20,1 29,6 247
Recursos humanos 1,6 1,6 1,5 1,6 2,1 3,1 3,8 1,0 11
Comercio exterior 1,7 1,8 1,4 2,2 3,1 1,5 11 1,7 51

* Informacion recogida a partir de 2014 - Dato de produccién editorial en formato electrénico incluido dentro del total de produccion editorial.

Colaboradores profesionales externos

El numero de colaboradores profesionales externos total vuelve a situarse en
2015 en 16, la misma cifra que en los Ultimos tres ejercicios. Por gremio, aumenta
la media en Catalufna, Valencia y Euskadi, se mantiene en Andalucia, y baja en
Castilla y Leén, Madrid y Galicia.

Tabla 72. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS (Segiin gremio)

Por gremio N° medio de N° medio de N° medio de
colaboradores 2013 colaboradores 2014 colaboradores 2015
Media total 16 16 16
Madrid 19 18 15
Cataluiia 19 18 22
Euskadi 11 12 13
Andalucia 7 9 9
Galicia 10 9 6
Valencia 5 5 8
Castilla y Leon 16 21 3
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La edicion

Los datos de edicion por gremios indican una subida del nimero de titulos editados en
Euskadi, y, en menor medida, Catalufa; en el resto de gremios el nUmero desciende con
respecto a 2014. En cuanto a los ejemplares editados, solo aumentan en Euskadi, mien-
tras que la tirada media se incrementé sobre todo en Valencia y Madrid.

Tabla 73. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin gremio)

2013 2014 2015 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2015/2014
Total 76.434 100,0 78.508 100,0 80.181 100,0 2,1
Madrid 33.492 438 33.880 432 31929 39,8 -58
Catalufia 33.446 438 35.429 45,1 39.281 49,0 10,9
Euskadi 2.448 3,2 2616 33 3.883 48 48,4
Andalucia 2.277 3,0 1.896 2,4 1.733 2,2 -86
Galicia 1.682 2,2 1.773 2,3 1.424 18 -19,7
Valencia 1.966 26 2,091 2,7 1.607 2,0 -23,1
Castilla y Le6n 1123 15 824 1,0 324 0,4 -60,7
Ejemplares 2013 2014 2015 i‘rllatl;:';t::zzl
(Enmiles) | ppsolutos | % | Absolutos | % | Absolutos | % | 2015/2014
Total 246345 | 1000 226591 |1000] 225277 |1000| -0
Madrid 104.216 423 82.949 36,6 82.251 36,5 -0,8
Catalufia 126.239 512 | 126794 56,0|  126.988 56,4 0,2
Euskadi 4598 1,9 5.420 2.4 7.445 33 374
Andalucia 3717 15 4154 18 3.859 1,7 -1
Galicia 2,275 0,9 2,687 1,2 1.763 08| -344
Valencia 2.109 0,9 2,662 1,2 2.779 1,2 44
Castilla y Leén 3.191 13 1.923 0,8 192 01| -90,0
Tirada media 2013 2014 2015 i
2015/2014
Total 3.223 2.886 2.810 =77
Madrid 3.112 2.448 2576 128
Catalufia 3.774 3.579 3.233 -346
Euskadi 1.878 2.072 1917 -155
Andalucia 1.632 2.191 2227 36
Galicia 1.352 1516 1.238 -278
Valencia 1.073 1.273 1.729 456
Castilla y Leén 2.842 2333 594 -1.739
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La edicion de libros en las distintas lenguas

Los gremios en cuyas Comunidades Autébnomas existe una lengua oficial
concentran la practica totalidad de edicién de libros en esa lengua: En Catalufia
se edita el 90,1% de los libros en catalan, en Euskadi el 95,6% de la edicion en
euskera, y en Galicia el 64,5 del gallego. La edicién en castellano esta repartida
entre Madrid, 48,6%, y Catalufa, 43,2%, alcanzando ambos un 91,8% de la
produccioén total de castellano.

Tabla 74. EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES

(Segtin gremio)

AEM A(%IIE-I(\;IIIV GEE AEA AGE AEPV CYL
Total Madrid | Cataluiia | Euskadi | Andalucia | Galicia | Valencia* Casti!la
Absolutos y Ledn
Titulos editados 80.181 | 31.829 | 39.381 3.883 1.733 1.424 1.607 324
Castellano 59.920 29.094 25.876 1.987 1.632 262 777 292
Catalan/valenciano 11.480 569 10.340 9 50 — 512 —
Euskera 1.798 62 9 1.718 8 — — —
Gallego 1.785 505 128 — —_ 1.152 — —
Otras 5.198 1.599 3.028 169 43 9 319 32

* Estan incluidos los libros editados en catalan o valenciano segun la declaracion del editor.

AEM A:#é,?nr GEE AEA AGE AEPV CYL
% hori Total | Madrid | Cataluiia | Euskadi | Andalucia | Galicia | Valencia* Castl!la
% horizonales y Leon
Titulos editados 80.181 39,7 4911 48 2,2 1,8 2,0 0,4
Castellano 59.920 48,6 432 33 2,7 0,4 13 0,5
Catalan/valenciano 11.480 5,0 90,1 0,1 0,4 — 4,5 —
Euskera 1.798 3,5 0,5 95,6 0,4 — — —
Gallego 1.785 28,3 7,2 0,0 0,0 64,5 — —
Otras 5.198 30,8 58,2 3,2 0,8 0,2 6,1 0,6
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AEM A(E#:E-I(\:AI‘, GEE AEA AGE AEPV CYL

% . Total | Madrid | Cataluiia | Euskadi| Andalucia | Galicia | Valencia* Casti!la

% verticales y Leon
Titulos editados 100,0 | 100,0 100,0 | 100,0 100,0 100,0 | 100,0 100,0
Castellano 74,7 91,4 65,7 51,2 94,2 18,4 48,3 90,3
Catalan/valenciano 14,3 1,8 26,3 0,2 29 — 31,8 —
Euskera 2,2 0,2 0,0 44,3 0,5 — — —
Gallego 2,2 1,6 0,3 — — 80,9 — —
Otras 6,5 5,0 7,7 4,3 2,5 0,6 19,8 9,7

Titulos vivos en catalogo

En las siguientes tablas se muestra la evolucién de los titulos vivos en catalogo
por Gremio.

Tabla 75. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO (Segtn gremio)

Variacion
Absolutos 2011 2012 2013 2014 2015 2015/2014
Total 464.981 490.757 524.213 553.884 586.811 59
Madrid 183.432 200.203 206.786 216.295 227.465 52
Catalufia 200.458 213.800 244.826 258.435 276.108 6,8
Euskadi 18.418 18.667 19.417 20.452 21.207 3,7
Andalucia 20.786 18.542 16.228 18.126 19.429 72
Galicia 13.994 13.292 13.945 14.982 16.026 7,0
Valencia 20.408 20.009 16.762 17.819 18.438 35
Castillay Ledn 7.486 6.245 6.249 7.775 8.140 4,7
Variacion porcentual de los titulos vivos en catalogo (base 100: 2011)

2011 2012 2013 2014 2015
Total 100,0 105,5 112,7 1191 126,2
Madrid 100,0 109,1 12,7 117,9 124,0
Catalufia 100,0 106,7 122,1 128,9 137,7
Euskadi 100,0 101,4 1054 111,0 115,1
Andalucia 100,0 89,2 78,1 87,2 93,5
Galicia 100,0 95,0 99,6 1071 1145
Valencia 100,0 98,0 82,1 87,3 90,3
Castillay Leon ~ 100,0 83,4 83,5 103,9 108,7
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Tabla 76. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segun gremio)

Media Gremio
global  Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon

Ario 2011 554 571 701 472 346 292 364 250
Ario 2012 601 601 786 479 37 34 339 260
Ario 2013 648 630 878 525 369 349 299 250
Afo 2014 Al 680 968 584 518 394 324 389
Ao 2015 757 743 955 624 540 548 335 407

La venta de libros en el mercado interior

En 2015, la facturacion en el mercado interior aument6 en Euskadi (6,1%), Cata-
luha (5,3), Galicia (4,7%) y Madrid (3,0%.). Con respecto a 2011, Catalufa registra
un descenso del 20,4%, Madrid del 18,6% y Andalucia del 18,3%.

CUOTA DE MERCADO EN 2015 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR
(A precio de tapa —IVA incluido—)

Segun el Gremio

, Galicia Valencia
Andalucia o
18% 1,2% 1,3%

Euskadi Castillay Ledn
2,7% 0,1%
Catalufia Madrid
49,5% 43,4%
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Tabla 77. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun gremio). En absolutos

Variacién
En millones de euros . 2011 2012 2013 2014 2015 i
Total 2.772,64 2.471,49 2.181,97 2.195,80 2.257,07 2,8
Madrid 1.230,27 1.062,30 951,64 950,11 979,07 3,0
Catalufia 1.332,45 1.208,99 1.054,48 1.059,94 1.116,16 53
Euskadi 63,29 58,83 55,57 57,98 61,51 6,1
Andalucia 49,03 48,36 41,21 42,16 40,06 -5,0
Galicia 27,17 27,53 24,66 25,42 26,61 4,7
Valencia 34,84 32,92 26,17 32,80 30,37 -14
Castilla y Ledn 35,60 32,57 28,25 27,38 3,29 -88,0
Tabla 78. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segtn gremio)

% verticales 2011 2012 2013 2014 2015 2015-2014
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Madrid 44,4 43,0 43,6 43,3 43,4 0,1
Cataluiia 48,1 48,9 48,3 48,3 49,5 1,2
Euskadi 2,3 2,4 2,5 2,6 2,7 0,1
Andalucia 1,8 2,0 1,9 1,9 1,8 -0,1
Galicia 1,0 11 11 1,2 1,2 0,0
Valencia 1,3 1,3 1,2 1,5 1,3 -0,1
Castilla y Leon 1,3 1,3 1,3 1,2 0,1 -11

Tabla 79. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segtin gremio)
Variacion porcentual

(base 100: 2011) 2011 2012 2013 2014 2015
Total 100,0 89,1 78,7 79,2 81,4
Madrid 100,0 86,3 77,4 77,2 79,6
Catalufia 100,0 90,7 79,1 79,5 83,8
Euskadi 100,0 93,0 87,8 91,6 97,2
Andalucia 100,0 98,6 84,0 86,0 81,7
Galicia 100,0 101,3 90,8 93,6 98,0
Valencia 100,0 94,5 75,1 94,2 87,2
Castilla y Ledn 100,0 91,5 79,3 76,9 9,2
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

Todos los gremios menos el catalan concentran el mayor porcentaje de ventas,
en torno al 50%, en el tercer trimestre. En Cataluia la venta de libros se
distribuye de manera mas homogénea en los 4 trimestres.

Tabla 80. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR
(Segtin gremio)

Gremios
Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn

Trimestres  Total

Primero 15,7 10,4 21,1 9,8 10,4 12,5 10,9 19,8
Segundo 26,3 25,8 25,2 23,2 23,6 24,9 25,9 28,5
Tercero 40,1 55,4 28,3 54,6 52,6 53,3 51,6 24,6
Cuarto 17,9 8,5 25,4 12,5 13,4 9,3 11,5 27,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

130 Comercio Interior del Libro en 2015



Los costes editoriales de los derechos de autor

La mayor proporcion de pagos por derechos de autor en relacién a la cifra de
facturacion se da en Catalufa (11,0%), Madrid (6,4%) y Andalucia (6,3%). Le
siguen Valencia (5,8%), Castilla y Leodn (5,4%), Galicia (5,3%) y Euskadi (3,5%).

El desglose de los pagos de derechos de autor segun los distintos gremios se
refleja en la tabla que se muestra a continuacién:

Tabla 81. PAGOS POR DERECHO DE AUTOR

(Segun gremio)

Millones de euros 2015 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castilla y Leon

Total 210,14 7485 126,36 2,62 2,54 1,63 1,88 0,26

Pagos en concepto

de derechos de autor 193,09 62,34 122,71 2,16 2,52 1,42 1,77 0,18

Pagos por compra

de otros derechos 11,37 9,67 1,60 0,00 0,00 0,06 0,04 0,00

Pagos por derechos

de traductor 5,68 2,83 2,05 0,47 0,01 0,15 0,07 0,08
2015 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castilla y Leon

Pagos por derechos

de autor (mill. €) 193,09 62,3 122,7 2,2 25 1,4 1,8 0,2

Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

% Autores espafioles 57,2 75,0 46,6 83,9 85,8 88,3 93,1 99,1

% Autores extranjeros 42,8 25,0 53,4 16,1 14,2 11,7 6,9 0,9

Cifra facturacion

total (mill. €) 2.257,07 979,07 1.116,16 61,51 40,06 26,61 30,37 3,29

% Sobre cifra de

facturacion 8,6 6,4 11,0 35 6,3 53 538 54

Tabla 82. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS

(Segun gremio)

2015 Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon
Total 2250 15,38 6,61 0,36 0,07 0,07 0,01 0,00
Derechos ajenos 10,10 3,27 6,44 0,29 0,07 0,02 0,01 0,00
Derechos propios 12,40 12,11 0,17 0,07 0,00 0,05 0,00 0,00
% Sobre pagos por
por derechos de autor 1,7 24,7 5,4 16,7 2,9 4,6 0,5 0,0
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La edicion en las lenguas
autonomicas por gremios

En el siguiente apartado se tratan los datos referidos a la edicién y comercializa-
cién de libros en las lenguas autonémicas, propias de cada gremio, realizada por
las editoriales asociadas a cada uno de ellos. Asi, se desglosan, por un lado, los
idiomas catalan, euskera, gallego y valenciano editados respectivamente por las
editoriales del Gremi d’Editors de Catalufia (GEC) o de la Associacié d’Editors en
Llengua Catalana (AELLC) en catalan, del Gremio de Editores de Euskadi (GEE)
en euskera, de la Asociacion Galega de Editores (AGE) en gallego y de la Asso-
ciacié d’Editors del Pais Valencia (AEPV) en catalan/valenciano, y, por otro, el
resto de lenguas (castellano y otros idiomas) editadas en el total de gremios y
asociaciones de editores. No se dispone de datos desagregados, para cada len-
gua autondémica, de la edicidon llevada a cabo en otros gremios o por editoriales
no agremiadas.

La edicion

Un afio mas, la edicion en las distintas lenguas autondmicas esta encabezada
por el catalan en Catalufia, representando el 13,4% de los titulos editados y el
8,0% de los ejemplares producidos. El resto de lenguas no superan el 2% de los
titulos editados ni de los ejemplares producidos. Segun los titulos editados y en
orden de importancia (después del catalan), se encuentran el euskera (1,6%) y el
gallego (1,4%).

Respecto a las materias, Texto no Universitario, Infantil y Juvenil, Literatura y
Ciencias Sociales y Humanidades son las que concentran en mayor medida la
edicion de titulos y ejemplares en los gremios con ediciéon en su propio idioma
autonémico.
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Entre estas cuatro materias se suma:

B El 84,3% de los titulos y el 89,1% de los ejemplares editados en catalan de
Catalufa.

B El 93,1% de los titulos y el 95,0% de los ejemplares editados en euskera.
B El 95,5% de los titulos y el 93,8% de los ejemplares editados en gallego.

Esta concentracion se da en el total de las mismas materias.

En cuanto a la tirada media para la edicién en las lenguas autonomicas, esta es
mayor en el euskera (2.131 ejemplares por titulo).

En las siguientes paginas se muestran en detalle los datos relativos a la edicion
(titulos y ejemplares editados y tirada media) segun las distintas lenguas autono-
micas de cada gremio.
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Tabla 83. TITULOS EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segun gremio). En absolutos

. Todos los AELLC y
Gremios - gremios GEC GEE AGE AEPV —
otal .
Castellano a Catalan/ catalan
Absolutos Y otras Catalan Euskera Gallego B e S
TOTAL 80.181 66.447 10.720 1.283 1.103 628 11.348
Literatura 14.344 11.818 1.984 133 340 69 2.053
e Novela 10.917 9.185 1.390 86 222 34 1.424
e Poesia, teatro 921 497 336 18 49 21 357
o Qtros literatura 2.505 2.136 258 29 69 14 272
Infantil y juvenil 12.705 9.105 2.437 445 450 269 2.706
Texto no universitario 18.109 13.805 3.294 526 254 230 3.524
o Educacion infantil 2.743 2.304 352 60 23 4 356
e Educacion primaria 7.237 5.195 1.578 245 115 104 1.682
e ES.O. 4.581 3.504 745 152 82 97 842
e Bachillerato 789 586 150 22 21 10 160
e F.P. 251 237 14 0 0 0 14
e Libros y materiales complem. 2.509 1.978 455 47 13 15 470
Cientifico técnico y universitario 4.877 4.753 106 14 0 5 111
Total Ciencias Soc. y Humanidades 15.181 13.729 1.325 91 9 27 1.352
e Ciencias Soc. y Humanidades 8917 7.974 833 73 9 27 860
e Derecho y Ciencias Econémicas 3.286 3.054 223 9 0 0 223
* Religion 2.978 2.701 269 8 0 0 269
Libros practicos 4.958 4.437 495 14 10 2 497
Divulgacion general 5.364 4.414 903 14 9 25 928
Diccionarios y enciclopedias 420 363 44 5 7 1 45
Comics 2.772 2.698 60 4 1 0 60
Otros 1.450 1.327 72 38 13 0 72
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Tabla 84. TITULOS EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes verticales

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
i Castellano a Catalan/ catalan
% verticales Y otras Catalan Euskera Gallego e S
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,9 17,8 18,5 10,4 30,8 11,0 18,1
e Novela 13,6 13,8 13,0 6,7 20,1 54 125
e Poesia, teatro 1,1 0,7 31 1,4 4,4 33 31
o Qtros literatura 31 32 24 22 6,3 22 24
Infantil y juvenil 15,8 13,7 22,7 34,6 40,8 42,8 238
Texto no universitario 22,6 20,8 30,7 41,0 23,0 36,6 311
e Educacion infantil 34 35 33 4,6 21 06 31
e Educacion primaria 90 7,8 14,7 19,1 104 16,6 14,8
e ES.O. 57 53 69 11,9 7,4 15,4 7,4
e Bachillerato 1,0 0,9 1,4 1,7 1,9 1,6 1,4
e F.P. 0,3 04 0,1 0,0 0,0 00 0,1
e Libros y materiales complem. 3,1 3,0 4,2 3,7 1,2 24 4,1
Cientifico técnico y universitario 6,1 72 1,0 11 0,0 0,8 1,0
Total Ciencias Soc. y Humanidades 18,9 20,7 12,4 71 0,8 43 11,9
e Ciencias Soc. y Humanidades 11,1 12,0 7,8 57 08 4,3 7,6
e Derecho y Ciencias Econdmicas 4,1 4,6 21 07 0,0 0,0 2,0
* Religion 37 4,1 25 06 0,0 0,0 24
Libros practicos 6,2 6,7 4,6 11 0,9 0,3 44
Divulgacion general 6,7 6,6 8,4 11 0,8 4,0 8,2
Diccionarios y enciclopedias 0,5 0,5 0,4 0,4 0,6 0,2 0,4
Comics 35 4.1 0,6 0,3 1,0 0,0 0,5
Otros 1,8 2,0 0,7 3,0 1,2 0,0 0,6
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Tabla 85. TITULOS EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes horizontales

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV —
otal .
i Castellano a Catalan/ catalan
% horizontales Y otras Catalan Euskera Gallego e e S
TOTAL 100,0 82,9 134 16 14 08 14,2
Literatura 100,0 82,4 13,8 0,9 2,4 0,5 14,3
e Novela 100,0 84,1 12,7 08 2,0 03 13,0
e Poesia, teatro 100,0 54,0 36,5 2,0 53 2,3 388
o Qtros literatura 100,0 85,2 10,3 1,1 28 06 10,9
Infantil y juvenil 100,0 7,7 19,2 35 35 2,1 21,3
Texto no universitario 100,0 76,2 18,2 2,9 1,4 1,3 19,5
o Educacion infantil 100,0 84,0 12,8 22 0,8 0,1 13,0
e Educacion primaria 100,0 71,8 21,8 34 1,6 14 232
e ES.O. 100,0 76,5 16,3 33 1,8 21 18,4
e Bachillerato 100,0 74,2 19,0 28 27 1,3 20,3
e F.P. 100,0 94,4 56 0,0 0,0 0,0 56
e Libros y materiales complem. 100,0 78,9 18,1 19 05 06 18,7
Cientifico técnico y universitario 100,0 97,4 2,2 0,3 0,0 0,1 2,3
Total Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 90,4 8,7 0,6 0,1 0,2 8,9
e Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 89,4 93 08 0,1 03 96
e Derecho y Ciencias Econdmicas 100,0 929 6,8 03 0,0 0,0 6,8
* Religion 100,0 90,7 9,0 03 0,0 00 9,0
Libros practicos 100,0 89,5 10,0 0,3 0,2 0,0 10,0
Divulgacion general 100,0 82,3 16,8 0,3 0,2 0,5 17,3
Diccionarios y enciclopedias 100,0 86,4 10,5 1,2 1,7 0,2 10,7
Comics 100,0 97,3 2,2 0,1 04 0,0 2,2
Otros 100,0 91,5 5,0 2,6 0,9 0,0 5,0
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Tabla 86. EJEMPLARES EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segun gremio). En absolutos

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
i ; Castellano a Catalan/ catalan
En miles de ejemplares Y otras Catalan Euskera Gallego e S

TOTAL 225.277 201.809 18.097 2.735 1.462 1.174 19.271
Literatura 40.424 36.291 3.568 205 252 108 3.676
e Novela 35.466 32.117 2.991 123 163 72 3.063
e Poesia, teatro 1.221 911 231 16 45 18 249
e Qtros literatura 3.737 3.262 346 66 45 18 364
Infantil y juvenil 51.384 45.520 4.357 637 447 423 4.781
Texto no universitario 51.308 41.770 6.598 1.682 665 591 7.190
o Educacion infantil 7.722 6.802 713 153 48 6 719
e Educacion primaria 24.603 19.612 3492 844 353 301 3.793
e ES.O. 11.259 8.738 1.573 480 216 252 1.825
e Bachillerato 2.040 1.620 324 55 34 8 332
e F.P. 553 519 33 0 0 0 33
e Libros y materiales complem. 5.132 4.480 463 150 14 25 488
Cientifico técnico y universitario 6.245 6.204 21 17 0 4 24
Total Ciencias Soc. y Humanidades 28.475 26.781 1.599 75 7 13 1.612
e Ciencias Soc. y Humanidades 15.571 14.685 805 61 7 13 818
e Derecho y Ciencias Econdmicas 2.310 2.205 97 8 0 0 97

* Religion 10.594 9.890 696 7 0 0 696
Libros practicos 13.823 13.270 490 39 22 2 492
Divulgacion general 14.036 12.928 1.049 17 19 23 1.072
Diccionarios y enciclopedias 2.199 2.101 62 4 23 10 72
Comics 14.439 14.317 113 0 8 0 113
Otros 2.945 2.627 240 59 18 0 240
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Tabla 87. EJEMPLARES EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segtin gremio). Porcentajes verticales

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV —
ofal .
i Castellano a Catalan/ catalan
% verticales Y otras Catalan Euskera Gallego e e S
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,9 18,0 19,7 7,5 17,3 9,2 19,1
e Novela 15,7 15,9 16,5 4,5 11,1 6,1 15,9
e Poesia, teatro 05 05 1,3 06 31 1,6 1,3
o Qtros literatura 1,7 1,6 1,9 24 3,1 1,5 1,9
Infantil y juvenil 22,8 22,6 241 23,3 30,6 36,1 24,8
Texto no universitario 22,8 20,7 36,5 61,5 455 50,4 37,3
e Educacion infantil 34 34 39 56 33 0,5 37
e Educacion primaria 10,9 97 19,3 30,9 24,2 25,6 19,7
e ES.O. 5,0 4,3 87 17,5 14,8 21,5 95
e Bachillerato 09 08 1,8 20 23 06 1,7
e F.P. 02 03 02 0,0 0,0 0,0 02
e Libros y materiales complem. 23 22 2,6 55 1,0 21 25
Cientifico técnico y universitario 2,8 31 0,1 0,6 0,0 0,3 0,1
Total Ciencias Soc. y Humanidades 12,6 13,3 8,38 2,8 0,5 1,1 8,4
e Ciencias Soc. y Humanidades 69 7,3 4,5 22 05 1,1 4,2
e Derecho y Ciencias Econdmicas 1,0 1,1 05 03 0,0 0,0 05
* Religion 4,7 4,9 38 03 0,0 00 36
Libros practicos 6,1 6,6 2,7 1,4 1,5 0,2 2,6
Divulgacion general 6,2 6,4 58 0,6 1,3 1,9 5,6
Diccionarios y enciclopedias 1,0 1,0 0,3 0,1 1,6 0,9 0,4
Comics 6,4 7.1 0,6 0,0 0,6 0,0 0,6
Otros 1,3 1,3 1,3 2,2 1,2 0,0 1,2
La edicidn en las lenguas autondmicas por gremios 139



Tabla 88. EJEMPLARES EDITADOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segtin gremio). Porcentajes horizontales

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
i Castellano a Catalan/ catalan
% horizontales Y otras Catalan Euskera Gallego e S
TOTAL 100,0 89,6 8,0 1,2 0,6 0,5 8,6
Literatura 100,0 89,8 8,38 0,5 0,6 0,3 9,1
e Novela 100,0 90,6 84 03 05 02 86
e Poesia, teatro 100,0 74,6 18,9 1,3 37 1,5 20,4
o Qtros literatura 100,0 87,3 93 1,8 12 05 97
Infantil y juvenil 100,0 88,6 8,5 1,2 0,9 0,8 9,3
Texto no universitario 100,0 81,4 12,9 3,3 1,3 1,2 14,0
e Educacion infantil 100,0 88,1 92 2,0 0,6 0,1 93
e Educacion primaria 100,0 79,7 14,2 34 14 1,2 15,4
e ES.O. 100,0 77,6 14,0 4,3 1,9 22 16,2
e Bachillerato 100,0 794 15,9 27 1,7 04 16,3
e F.P. 100,0 94,0 6,0 0,0 0,0 00 6,0
e Libros y materiales complem. 100,0 87,3 9,0 29 03 05 95
Cientifico técnico y universitario 100,0 99,3 0,3 0,3 0,0 0,1 0,4
Total Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 941 5,6 0,3 0,0 0,0 57
e Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 94,3 52 04 0,0 0,1 53
e Derecho y Ciencias Econdmicas 100,0 95,5 42 03 0,0 0,0 4,2
* Religion 100,0 934 6,6 01 0,0 00 6,6
Libros practicos 100,0 96,0 35 0,3 0,2 0,0 3,6
Divulgacion general 100,0 92,1 75 0,1 0,1 0,2 7,6
Diccionarios y enciclopedias 100,0 95,5 2,8 0,2 1,0 0,5 3,3
Comics 100,0 99,2 0,8 0,0 0,1 0,0 0,8
Otros 100,0 89,2 8,1 2,0 0,6 0,0 8,1
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Tabla 89. TIRADA MEDIA POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segun gremio)

. Todos los AELLC y
Gremios ol gremios GEC GEE AGE AEPV —
ofa .
Castellano a Catalan/ catalan
Absolutos Y otras Catalan Euskera Gallego B e S
TOTAL 2.810 3.037 1.688 2,131 1.326 1.870 1.698
Literatura 2.818 3.071 1.798 1.539 742 1.561 1.790
e Novela 3.249 3.497 2.152 1.427 733 2110 2.151
e Poesia, teatro 1.326 1.834 687 867 914 872 698
e Otros literatura 1.492 1.528 1.343 2302 649 1.261 1.338
Infantil y juvenil 4.044 4.999 1.788 1.432 993 1.574 1.767
Texto no universitario 2.833 3.026 2.003 3.196 2.619 2.572 2.040
e Educacion infantil 2.815 2.952 2.026 2.575 2.083 1.437 2.019
e Educacion primaria 3.399 3.775 2213 3.447 3.072 2.895 2.255
e ES.O. 2.458 2.494 2.111 3.152 2.634 2.600 2.167
e Bachillerato 2.586 2.766 2.161 2.459 1.610 760 2.073
e F.P. 2.203 2.193 2373 — — — 2373
e Libros y materiales complem. 2.046 2.264 1.018 3.167 1.110 1.657 1.038
Cientifico técnico y universitario 1.280 1.305 194 1.209 — 724 218
Total Ciencias Soc. y Humanidades 1.876 1.951 1.207 830 762 469 1.192
e Ciencias Soc. y Humanidades 1.746 1.842 967 826 762 469 951
e Derecho y Ciencias Econdmicas 703 722 437 817 — — 437
e Religion 3.557 3.662 2.588 884 — — 2.588
Libros practicos 2.788 2.991 990 2.749 2.218 1.195 990
Divulgacion general 2.617 2.929 1.161 1.273 2.162 912 1.155
Diccionarios y enciclopedias 5.241 5.792 1.416 710 3.260 10.192 1.611
Comics 5.208 5.307 1.878 110 77 — 1.878
Otros 2.031 1.980 3.332 1.547 1.374 — 3.332
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Titulos vivos

El catalogo del catalan en Catalufia se situa en primer lugar (14,7% sobre el total),
seguido del gallego (2,3%), el euskera (2,0%) y el valenciano (1,1%).

Por materias, igual que en el caso de la edicién, son las materias de Texto no
Universitario, Infantil y juvenil, Ciencias Sociales y Humanidades y Literatura las
que mayor peso tienen en el catélogo de las distintas lenguas.

En las siguientes tablas se muestran estos datos en mayor detalle.

Tabla 90. TiTULOS VIVOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segiin gremio). En absolutos

; Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV —
otal .
Castellano , Catalan/ catalan
Absolutos  otras Catalan Euskera Gallego CERRA
TOTAL 586.811 468.942 86.342 11.677 13.324 6.527 92.869
Literatura 126.164 95.343 23.105 2.304 4.498 914 24.019
o Novela 92.129 71.494 15.859 1.450 2.851 476 16.335
e Poesia, teatro 12.323 8.226 2.769 442 604 281 3.050
o Otros literatura 21.712 15.624 4.476 412 1.043 157 4.633
Infantil y juvenil 73.351 45.722 18.351 3.017 4126 2135 20.486
Texto no universitario 83.327 59.549 14.028 4.256 3.296 2.199 16.227
e Educacion infantil 13.497 8.893 2.360 905 1.138 201 2.561
e Educacion primaria 25.233 16.499 5.463 1.499 891 881 6.344
e ES.O. 17.604 12.587 2.772 1.016 614 616 3.388
e Bachillerato 5.868 4.457 640 311 251 209 849
e F.P. 5.281 4.993 195 17 37 39 234
e Libros y materiales complem. 15.844 12.120 2.598 508 365 253 2.851
Cientifico técnico y universitario 49.292 47.610 1.160 326 25 17 1.331
Total Ciencias Soc. y Humanidades 144.356 132.097 10.394 1172 207 485 10.879
e Ciencias Soc. y Humanidades 79.220 70.350 7.544 687 204 435 7.979
e Derecho y Ciencias Econémicas 37.556 35.483 1.663 357 3 50 1.713
e Religion 27.580 26.265 1.188 128 0 0 1.188
Libros practicos 36.382 30.799 5.194 115 225 49 5.243
Divulgacion general 41.664 31.997 8.180 259 671 557 8.737
Diccionarios y enciclopedias 7.629 4.279 3.135 65 133 17 3.152
Comics 12.910 12.441 407 27 35 0 407
Otros 11.736 9.105 2.387 137 108 0 2.387
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Tabla 91. TIiTULOS VIVOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes verticales

. Todos los AELLC y
Gremios ol gremios GEC GEE AGE AEPV —
otal .
i Castellano . Catalan/ catalan
% verticales Y otras Catalan Euskera Gallego B e S
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 215 20,3 26,8 19,7 338 14,0 25,9
e Novela 15,7 152 184 12,4 21,4 7,3 17,6
e Poesia, teatro 2,1 1,8 32 38 45 4,3 33
o Qtros literatura 3,7 33 52 35 7,8 24 5,0
Infantil y juvenil 12,5 9,8 21,3 25,8 31,0 32,7 22,1
Texto no universitario 14,2 12,7 16,2 36,4 24,7 33,7 17,5
o Educacion infantil 23 1,9 2,7 7,7 85 31 28
e Educacion primaria 4,3 35 6,3 12,8 6,7 13,5 6,8
e ES.O. 30 27 32 87 4,6 94 36
e Bachillerato 1,0 1,0 0,7 2,7 1,9 32 0,9
e F.P. 0,9 1,1 02 01 0,3 06 03
e Libros y materiales complem. 27 26 3,0 4,3 2,7 39 31
Cientifico técnico y universitario 84 10,2 1,3 2,8 0,2 2,6 1,4
Total Ciencias Soc. y Humanidades 24,6 28,2 12,0 10,0 1,6 74 11,7
e Ciencias Soc. y Humanidades 13,5 15,0 87 59 1,5 6,7 8,6
e Derecho y Ciencias Econémicas 6,4 7,6 1,9 31 0,0 08 1,8
* Religion 4,7 56 1,4 1,1 0,0 0,0 1,3
Libros practicos 6,2 6,6 6,0 1,0 1,7 0,8 5,6
Divulgacion general 71 6,8 9,5 2,2 5,0 8,5 94
Diccionarios y enciclopedias 1,3 0,9 3,6 0,6 1,0 0,3 3,4
Comics 2,2 2,7 0,5 0,2 0,3 0,0 0,4
Otros 2,0 1,9 2,8 1,2 0,8 0,0 2,6
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Tabla 92. TITULOS VIVOS POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes horizontales

. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
i Castellano a Catalan/ catalan
% horizontales Y otras Catalan Euskera Gallego e S
TOTAL 100,0 799 14,7 2,0 2,3 1,1 15,8
Literatura 100,0 75,6 18,3 1,8 3,6 0,7 19,0
e Novela 100,0 77,6 17,2 1,6 31 05 17,7
e Poesia, teatro 100,0 66,8 225 36 49 23 24,8
o Qtros literatura 100,0 72,0 20,6 1,9 4,8 07 21,3
Infantil y juvenil 100,0 62,3 25,0 41 5,6 29 27,9
Texto no universitario 100,0 71,5 16,8 51 4,0 2,6 19,5
e Educacion infantil 100,0 65,9 17,5 6,7 84 1,5 19,0
e Educacion primaria 100,0 65,4 21,6 59 35 3,5 25,1
e ES.O. 100,0 71,5 15,7 58 35 35 192
e Bachillerato 100,0 76,0 10,9 53 4,3 3,6 14,5
e F.P. 100,0 94,5 37 03 0,7 07 4,4
e Libros y materiales complem. 100,0 76,5 16,4 32 23 16 18,0
Cientifico técnico y universitario 100,0 96,6 2,4 0,7 0,1 0,3 2,7
Total Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 91,5 72 0,8 0,1 0,3 75
e Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 88,8 95 09 03 05 10,1
e Derecho y Ciencias Econdmicas 100,0 94,5 44 1,0 0,0 0,1 4,6
* Religion 100,0 95,2 4,3 05 0,0 00 4,3
Libros practicos 100,0 84,7 14,3 0,3 0,6 0,1 14,4
Divulgacion general 100,0 76,8 19,6 0,6 1,6 1,3 21,0
Diccionarios y enciclopedias 100,0 56,1 M1 0,9 1,7 0,2 41,3
Comics 100,0 96,4 32 0,2 0,3 0,0 32
Otros 100,0 77,6 20,3 1,2 0,9 0,0 20,3
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Facturacion

La comercializacion de libros en las distintas lenguas, llevada a cabo por cada
gremio con lengua autonémica, esta encabezada en 2015, como en afos anterio-
res, por el catalan en Catalufa, con el 9,5% de la cifra de negocio total (214,47
millones de euros).

El euskera, le sigue en importancia, con un peso del 1,5% (33,67 millones de
euros), el gallego, con el 1,0% de las ventas (22,21 millones de euros) v,
finalmente, el valenciano, con un 0,7% de peso (15,84 millones de euros).

Son las mismas cuatro materias (Texto no universitario, Infantil y juvenil, Ciencias
Sociales y Humanidades y Literatura) las que concentran la mayor parte de la
facturacidén obtenida en 2015, encontrandose aqui ciertas diferencias entre los
distintos gremios:

B En Cataluna, el 89,7% de la facturacion se reparte entre la venta de libros de
Texto no universitario (45,2%), Literatura (22,2%), Infantil y juvenil (17,6%) y
Ciencias Sociales y Humanidades (4,8%).

B En Euskadi, tan soélo las materias de Texto no universitario (78,6%) e Infantil y
Juvenil (13,4%) concentran el 92,0% del total facturado en euskera.

B En cuanto al gallego, la facturacion se encuentra practicamente repartida entre
tres materias: Texto no Universitario (56,1%), Infantil y Juvenil (22,5%) y
Literatura (12,6%). Entre ellas se suma el 91,2% de la venta de libros en
gallego editados por la Asociacién Galega de editores.

B En la Comunidad Valenciana el reparto es similar al del gallego. La venta de
Texto no universitario (69,9%), Infantil y Juvenil (16,3%) y Literatura (12,6%)
suponen el 94,7% de la facturacion total en valenciano.

En las siguientes tablas se desglosa con mayor detalle la facturaciéon por mate-
rias de las distintas lenguas autonémicas de Espanfa.

La edicidn en las lenguas autondmicas por gremios 145



Tabla 93. FACTURACION POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segun gremio). En absolutos

. Todos los AELLC y
Gremios - gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
. Castellano - Catalan/ catalan
En millones de euros Y otras Catalan Euskera Gallego | - \onciano
TOTAL 2.257,07 1.970,88 214,47 33,67 22,21 15,84 230,31
Literatura 441,00 387,40 47,57 1,88 2,80 1,35 48,92
e Novela 399,43 351,45 43,24 1,57 2,18 0,99 44,23
e Poesia, teatro 6,65 532 0,69 0,09 0,31 024 0,93
e Qtros literatura 34,93 30,62 3,64 023 0,31 0,12 376
Infantil y juvenil 258,82 209,08 37,66 4,50 5,00 2,58 40,24
Texto no universitario 830,31 683,46 96,85 26,47 12,46 11,07 107,92
o Educacion infantil 110,93 87,60 15,57 4,15 2,32 1,29 16,86
e Educacion primaria 362,99 297,23 42,14 13,28 4,64 571 47,85
e ES.O. 191,97 157,32 23,42 521 358 243 25,86
e Bachillerato 70,44 59,80 7,02 1,67 1,10 0,84 7,86
e F.P. 18,56 17,76 0,57 0,08 0,09 0,07 0,64
e Libros y materiales complem. 75,42 63,74 812 2,10 0,72 0,73 885
Cientifico técnico y universitario 95,34 94,83 0,39 0,00 0,00 0,11 0,50
Total Ciencias Soc. y Humanidades 237,51 226,61 10,33 0,24 0,25 0,08 10,41
e Ciencias Soc. y Humanidades 105,26 98,19 6,64 0,11 0,24 0,08 6,72
e Derecho y Ciencias Econdmicas 98,07 96,03 2,02 0,01 0,01 0,00 2,03
* Religion 34,18 32,39 1,66 0,13 0,00 0,00 1,66
Libros practicos 133,50 129,75 2,78 0,20 0,71 0,07 2,85
Divulgacion general 134,72 128,64 5,53 0,10 0,18 0,27 5,80
Diccionarios y enciclopedias 40,92 28,89 11,10 0,10 0,51 0,31 11,4
Comics 60,68 59,44 1,02 0,02 0,19 0,00 1,02
Otros 24,28 22,79 1,24 0,15 0,10 0,00 1,24
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Tabla 94. FACTURACION POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes verticales

. Todos los AELLC y
Gremios ol gremios GEC GEE AGE AEPV —
otal .
i Castellano . Catalan/ catalan
% verticales Y otras Catalan Euskera Gallego B e S
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 19,5 19,7 22,2 5,6 12,6 8,5 21,2
e Novela 17,7 17,8 20,2 4,6 98 63 192
e Poesia, teatro 03 03 03 03 14 1,5 04
o Qtros literatura 1,5 1,6 1,7 07 14 07 1,6
Infantil y juvenil 115 10,6 17,6 13,4 22,5 16,3 17,5
Texto no universitario 36,8 34,7 45,2 78,6 56,1 69,9 46,9
o Educacion infantil 4,9 4,4 7,3 12,3 104 81 7,3
e Educacion primaria 16,1 15,1 19,6 39,4 20,9 36,0 20,8
e ES.O. 85 80 10,9 15,5 16,1 15,4 11,2
e Bachillerato 31 3,0 33 5,0 5,0 53 34
e F.P. 0,8 09 0,3 02 04 04 03
e Libros y materiales complem. 33 32 38 6,2 32 4,6 38
Cientifico técnico y universitario 4,2 4.8 0,2 0,0 0,0 0,7 0,2
Total Ciencias Soc. y Humanidades 10,5 11,5 4.8 0,7 11 0,5 45
e Ciencias Soc. y Humanidades 4,7 5,0 3,1 03 1,1 05 29
e Derecho y Ciencias Econdmicas 4,3 4,9 09 0,0 0,0 0,0 09
* Religion 1,5 1,6 08 04 0,0 0,0 07
Libros practicos 5,9 6,6 1,3 0,6 3,2 0,4 1,2
Divulgacion general 6,0 6,5 2,6 0,3 0,8 1,7 2,5
Diccionarios y enciclopedias 1,8 1,5 52 0,3 2,3 2,0 5,0
Comics 2,7 3,0 0,5 0,1 0,9 0,0 0,4
Otros 1,1 1,2 0,6 04 0,5 0,0 0,5
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Tabla 95. FACTURACION POR MATERIAS EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes horizontales

. Todos los AELLC y
Gremios - gremios GEC GEE AGE AEPV .
otal .
i Castellano . Catalan/ catalan
% horizontales Y otras Catalan Euskera Gallego e e S
TOTAL 100,0 87,3 9,5 1,5 1,0 0,7 10,2
Literatura 100,0 87,8 10,8 04 0,6 0,3 11,1
e Novela 100,0 88,0 10,8 04 05 02 11,1
e Poesia, teatro 100,0 80,1 10,4 1,3 47 36 14,0
o Qtros literatura 100,0 87,7 104 07 09 03 10,8
Infantil y juvenil 100,0 80,8 14,6 1,7 1,9 1,0 15,5
Texto no universitario 100,0 82,3 11,7 3,2 1,5 1,3 13,0
e Educacion infantil 100,0 79,0 14,0 37 2,1 1,2 152
e Educacion primaria 100,0 81,9 11,6 3,7 1,3 1,6 132
e ES.O. 100,0 82,0 122 27 1,9 1,3 135
e Bachillerato 100,0 84,9 10,0 24 1,6 1,2 11,2
e F.P. 100,0 95,7 31 04 0,5 04 34
e Libros y materiales complem. 100,0 84,5 10,8 28 1,0 1,0 11,7
Cientifico técnico y universitario 100,0 99,5 0,4 0,0 0,0 0,1 0,5
Total Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 95,4 43 0,1 0,1 0,0 44
e Ciencias Soc. y Humanidades 100,0 93,3 6,3 0,1 02 0,1 6,4
e Derecho y Ciencias Economicas 100,0 97,9 21 0,0 0,0 0,0 21
* Religion 100,0 94,8 49 04 0,0 0,0 4,9
Libros practicos 100,0 97,2 21 0,1 0,5 0,1 21
Divulgacion general 100,0 95,5 41 0,1 0,1 0,2 4,3
Diccionarios y enciclopedias 100,0 70,6 271 0,2 1,3 0,8 27,9
Comics 100,0 98,0 1,7 0,0 0,3 0,0 1,7
Otros 100,0 93,9 51 0,6 04 0,0 51
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Facturacion por canales de comercializacion

Si nos centramos en los canales de comercializacién a través de los cuales se
producen las ventas de los gremios en sus idiomas autondémicos, se puede afir-
mar que:

B El 67,8% de la facturacion de los libros en catalan y el 66,5% de euskera se
concentra en los canales de Librerias y Empresas e Instituciones. En gallego y
valenciano, aumenta hasta mas algo mas del 77% la facturacién en estos
mismos canales.

A continuaciéon se muestran con mas detalle los datos relativos a la facturacion
segun los canales de comercializacion del libro.

Tabla 96. FACTURACION POR CANALES EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segun gremio). En absolutos

. Todos los AELLC y

Gremios ol gremios GEC GEE AGE AEPV gy
otal .

; Castellano . Catalén/ catalan
En millones de euros  otras Catalan Euskera Gallego TE AT
TOTAL 2.257,07 1.970,88 214,47 33,67 221 15,84 230,31
Librerias 788,37 668,47 87,65 12,07 11,44 8,74 96,39
Cadenas de librerias 398,38 364,89 24,88 6,02 1,50 1,58 26,47
Hipermercados 182,91 169,70 9,15 2,70 0,87 0,49 9,64
Quioscos 80,01 79,63 0,15 0,02 0,16 0,05 0,20
Empresas e Instituciones 340,66 263,18 57,79 10,33 5,89 3,48 61,26
Bibliotecas 10,85 7,78 2,15 0,31 0,19 0,42 2,56
Venta a crédito 75,78 59,81 15,70 0,12 0,14 0,00 15,70
Venta telefonica 35,87 33,71 2,01 0,00 0,14 0,00 2,02
Correo 17,13 17,09 0,01 0,00 0,02 0,01 0,02
Clubs 44,75 43,52 0,99 0,05 0,08 0,12 1,11
Internet 20,27 18,96 0,99 0,16 0,06 0,10 1,09
Suscripciones 65,32 64,92 0,33 0,01 0,06 0,01 0,34
Otros canales 80,82 75,33 3,68 0,52 1,05 0,23 3,91
Canales para libro electrénico 115,44 103,88 8,99 1,34 0,62 0,61 9,60
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Tabla 97. FACTURACION POR CANALES EN LAS DISTINTAS LENGUAS

(Segtin gremio). Porcentajes verticales

Todos los

AELLC y

Gremios ol gremios GEC GEE AGE AEPV —
ofa .
i Castellano n Catalan/ catalan
% verticales  otras Catalan Euskera Gallego e
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 349 339 40,9 35,9 51,5 55,1 419
Cadenas de librerias 17,7 18,5 11,6 17,9 6,8 10,0 11,5
Hipermercados 8,1 8,6 43 8,0 39 3,1 42
Quioscos 35 4,0 0,1 0,0 0,7 0,3 0,1
Empresas e Instituciones 15,1 13,4 26,9 30,7 26,5 22,0 26,6
Bibliotecas 05 04 1,0 0,9 0,8 2,6 1,1
Venta a crédito 34 3,0 7,3 0,4 0,6 0,0 6,8
Venta telefonica 1,6 1,7 0,9 0,0 0,6 0,0 0,9
Correo 0,8 0,9 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
Clubs 2,0 2,2 0,5 0,1 0,3 0,7 0,5
Internet 0,9 1,0 0,5 0,5 0,2 0,7 0,5
Suscripciones 29 33 0,2 0,0 0,3 0,1 0,1
Otros canales 3,6 38 1,7 1,6 47 14 1,7
Canales para libro electronico 5,1 53 42 4,0 2,8 3,9 42
Tabla 98. FACTURACION POR CANALES EN LAS DISTINTAS LENGUAS
(Segtin gremio). Porcentajes horizontales
. Todos los AELLC y
Gremios . gremios GEC GEE AGE AEPV Total
ofa .
i Castellano A Catalan/ catalan
% horizontales y otras Catalan Euskera Gallego e TeReTane
TOTAL 100,0 87,3 9,5 1,5 1,0 0,7 10,2
Librerias 100,0 84,8 11,1 1,5 1,5 1,1 12,2
Cadenas de librerias 100,0 91,5 6,2 1,5 0,4 04 6,6
Hipermercados 100,0 92,8 5,0 1,5 0,5 0,3 53
Quioscos 100,0 99,5 0,2 0,0 0,2 0,1 0,2
Empresas e Instituciones 100,0 77,3 17,0 3,0 1,7 1,0 18,0
Bibliotecas 100,0 71,8 19,8 2,9 1,7 38 23,6
Venta a crédito 100,0 78,9 20,7 0,2 0,2 0,0 20,7
Venta telefonica 100,0 94,0 5,6 0,0 0,4 0,0 5,6
Correo 100,0 99,7 0,1 0,0 0,1 0,0 0,1
Clubs 100,0 97,2 2,2 0,1 0,2 0,3 25
Internet 100,0 93,5 49 0,8 0,3 0,5 54
Suscripciones 100,0 99,4 0,5 0,0 0,1 0,0 0,5
Otros canales 100,0 93,2 4,6 0,6 1,3 0,3 4.8
Canales para libro electrénico 100,0 90,0 78 1,2 0,5 0,5 8,3
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Anexo de tablas estadisticas

Datos por tamanos

Tabla 99. EDICION DE TiTULOS POR MATERIAS (Segun tamaiio)

Total 79.175  76.434 78.508 80.181 15.602  12.740 22.675 29.164
Literatura 14.340 13.071  13.635 14.343 2.186 725 5.339 6.094
e Novela 11.006 9.773  10.022 10.917 1.911 704 4.794 3.507
Clasica 1.639 1.714 1.847 1.864 386 316 420 743
Contemporanea 5.364 4.841 4.956 5.366 1.043 17 2.317 1.835
Policiaca, de espionaje 1.082 960 997 1.069 233 73 561 202
Romantica 1.440 1.236 1.231 1.694 128 120 1.194 253
Ciencia ficcion, terror 694 446 477 443 30 15 218 179
Erdtica 65 107 46 81 62 1 13 5

De humor 141 103 106 139 12 10 1 106
Otras 581 366 362 261 17 0 60 184

e Poesia, teatro 1.097 812 925 921 49 4 163 705

e Otros literatura 2.237 2.486 2.688 2.505 226 16 381 1.882
Infantil y juvenil 13.023 13.899  13.555 12.705 3.645 2.805 4.455 1.801
Texto no universitario 18.249 15.529  16.563 18.109 6.836 5.247 4.568 1.459
o Educacion infantil 3.511 3.081 3.091 2.743 1.649 466 537 90

e Educacion primaria 6.278 5.249 5.991 7.237 3.017 2.261 1.733 226
e ES.O. 4.185 3.335 3.581 4.581 1.371 1.477 1.505 228

e Bachillerato 720 667 637 789 211 325 201 52

e FP. 371 313 321 251 59 11 141 40

e Libros y materiales complement. 3.185 2.884 2.942 2.509 528 706 451 823
Cientifico técnico y universitario 4.651 4.820 5.420 4.877 235 200 1.349 3.094
Total C. Sociales y Humanidades 12.417 13.116  13.802 15.181 898 936 2.857 10.490
e Ciencias sociales y Humanidades 6.805 7.388 7.613 8917 533 458 1.853 6.072

e Derecho y ciencias economicas 3.586 3472 3.795 3.286 354 298 241 2.393
 Religion 2.025 2.256 2.395 2.978 11 180 763 2.024
Libros practicos 5.470 5.234 5.482 4.958 520 184 1.714 2.541
Divulgacion general 4.267 4.954 4.604 5.364 283 1.636 882 2.564
Diccionarios y enciclopedias 649 652 489 420 57 0 175 187
Comics 2.678 2.448 2.551 2,772 943 939 547 343
Otros 3.432 2.711 2.407 1.450 0 67 791 592
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Tabla 99. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,1 17,1 17,4 17,9 14,0 57 23,5 20,9
e Novela 13,8 12,8 128 13,6 122 55 21,1 12,0
Clasica 2,0 2,2 2,4 23 2,5 25 1,9 25
Contemporanea 6,8 6,3 6,3 6,7 6,7 1,3 10,2 6,3
Policiaca, de espionaje 1,3 1,3 1,3 1,3 1,5 0,6 2,5 0,7
Romantica 2,1 1,6 1,6 21 0,8 0,9 53 0,9
Ciencia ficcion, terror 0,7 0,6 0,6 0,6 0,2 0,1 1,0 0,6
Erética 0,0 0,1 0,1 0,1 0,4 0,0 0,1 0,0

De humor 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,0 04
Otras 0,7 0,5 0,5 0,3 0,1 0,0 0,3 0,6

e Poesia, teatro 1,0 1,1 1,2 1,1 03 0,0 0,7 24

e Otros literatura 23 33 34 31 14 0,1 1,7 65
Infantil y juvenil 15,5 18,2 17,3 15,8 23,4 22,0 19,6 6,2
Texto no universitario 21,1 20,3 21,1 22,6 438 41,2 20,1 5,0
e Educacion infantil 52 4,0 39 34 10,6 37 24 0,3

e Educacion primaria 6,1 6,9 7,6 90 19,3 17,7 7,6 08

e ES.O. 36 4,4 4,6 57 88 11,6 6,6 08

e Bachillerato 09 09 08 1,0 14 26 09 02

e F.P. 1,0 04 04 0,3 04 0,1 06 0,1

e Libros y materiales complement. 4,3 38 3,7 31 34 55 2,0 28
Cientifico técnico y universitario 7,5 6,3 6,9 6,1 1,5 1,6 59 10,6
Total C. Sociales y Humanidades 16,9 17,2 17,6 18,9 5,8 7.4 12,6 36,0
e Ciencias sociales y Humanidades 10,3 97 97 11,1 34 36 82 20,8

e Derecho y ciencias econémicas 34 45 4,8 4,1 23 2,3 1,1 82

* Religion 32 30 31 37 0,1 1,4 34 69
Libros practicos 6,4 6,8 7,0 6,2 3,3 1,4 7,6 8,7
Divulgacion general 6,5 6,5 59 6,7 1,8 12,8 3,9 8,8
Diccionarios y enciclopedias 0,9 0,9 0,6 0,5 0,4 0,0 0,8 0,6
Comics 2,2 3,2 3,2 35 6,0 74 24 1,2
Otros 59 35 3,1 1,8 0,0 0,5 35 2,0
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Tabla 100. EDICION DE EJEMPLARES POR MATERIAS (Segun tamaiio)

Total 280.251 246.345  226.591 225.271 73.567 51.489 62.539 37.682
Literatura 59.276  49.802  42.190 40424  16.969 3.818 11.574 8.063
e Novela 53.087 43838  37.355 35466  15.639 3.668 10.667 5.492
Clasica 4.976 5.055 4.730 4.227 734 1.338 995 1.160
Contemporanea 25.471 19.888  15.646 20.120 10.480 1.173 5.786 2.680
Policiaca, de espionaje 4.761 4.336 4.334 3.753 1.779 437 1.220 317
Romantica 12.150 10.000 9.444 3.982 899 563 2173 347
Ciencia ficcion, terror 1.456 1.330 1.300 1.349 382 60 411 496
Erdtica 2.826 1.579 292 1.226 1.200 1 22 2

De humor 27 337 429 423 118 96 9 200
Otras 1.177 1.312 1.180 387 47 0 52 289

e Poesia, teatro 1.819 1.234 966 1.221 127 36 245 813

e Otros literatura 4.370 4.730 3.869 3.737 1.203 114 662 1.758
Infantil y juvenil 59.568  58.074  54.287 51.384  18.911 15.198 13.430 3.845
Texto no universitario 72175  52.031  46.903 51.308  27.730 8.763 12.317 2.498
e Educacion infantil 17.713 14.935 9.727 7.722 5.220 1.100 1.209 193

e Educacion primaria 26.103 17.973  22.007 24.603 15.597 3.730 4.835 441
e ES.O. 13.455 7.816 7.303 11.259 3.449 2.731 4.541 538

e Bachillerato 1.995 1.714 1.135 2.040 634 620 679 107

e F.P. 795 693 650 553 222 21 271 39

e Libros y materiales complement.  12.114 8.901 6.081 5.132 2.609 560 783 1.180
Cientifico técnico y universitario 8.238 7.413 6.892 6.245 975 450 2.429 2.391
Total C. Sociales y Humanidades 25.606 25338  27.060 28.475 2.660 3.560 10.354 11.901
e Ciencias sociales y Humanidades  13.098 12.221 12983 15.571 2.311 911 6.804 5.544

e Derecho y ciencias economicas 3.073 2.595 1.982 2310 299 533 423 1.055

* Religion 9435 10521  12.095 10.594 50 2.115 3.126 5.302
Libros practicos 19.039 17.329  16.644 13.823 2.613 1.164 6.277 3.770
Divulgacion general 13.275 14180  11.179 14.036 1.307 8.216 1.969 2.544
Diccionarios y enciclopedias 4.657 4.628 3.057 2.199 387 0 754 1.058
Comics 15.202 13.970 15.818 14.439 2.015  10.208 1.555 660
Otros 3.214 3.581 2.560 2.945 0 112 1.880 952
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Tabla 100. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 21,2 20,2 18,6 17,9 23,1 74 18,5 21,4
e Novela 18,9 17,8 16,5 157 21,3 7,1 17,1 14,6
Clasica 1,8 2,1 2,1 1,9 1,0 2,6 1,6 3,1
Contemporanea 9,1 8,1 6,9 8,9 14,2 2,3 9,3 71
Policiaca, de espionaje 1,7 1,8 1,9 1,7 2,4 0,8 2,0 0,8
Romantica 43 41 42 1,8 1,2 1,1 35 0,9
Ciencia ficcion, terror 0,5 0,5 0,6 0,6 0,5 0,1 0,7 1,3
Erética 1,0 0,6 0,1 05 1,6 0,0 0,0 0,0

De humor 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,0 0,5
Otras 04 0,5 0,5 0,2 0,1 0,0 0,1 0,8

e Poesia, teatro 06 0,5 04 0,5 02 0,1 04 22

e Otros literatura 1,6 1,9 1,7 1,7 1,6 02 1,1 47
Infantil y juvenil 21,3 23,6 24,0 22,8 25,7 29,5 215 10,2
Texto no universitario 25,8 21,1 20,7 22,8 37,7 17,0 19,7 6,6
e Educacion infantil 6,3 6,1 4,3 34 7,1 21 1,9 05

e Educacion primaria 93 7,3 97 10,9 21,2 7,2 7,7 1,2

e ES.O. 4,8 32 32 50 47 53 7,3 1,4

e Bachillerato 07 0,7 05 09 09 1,2 1,1 03

e F.P. 03 03 03 0,2 03 0,0 04 0,1

e Libros y materiales complement. 4,3 3,6 27 23 35 1,1 1,3 31
Cientifico técnico y universitario 2,9 3,0 3,0 2,8 1,3 0,9 3,9 6,3
Total C. Sociales y Humanidades 9,1 10,3 11,9 12,6 3,6 6,9 16,6 31,6
e Ciencias sociales y Humanidades 4,7 5,0 57 6,9 31 1,8 10,9 14,7

e Derecho y ciencias econémicas 1,1 1,1 09 1,0 04 1,0 07 2,8

* Religion 34 4,3 53 47 0,1 4,1 50 14,1
Libros practicos 6,8 7,0 7,3 6,1 3,6 2,3 10,0 10,0
Divulgacion general 47 58 49 6,2 1,8 16,0 3,1 6,8
Diccionarios y enciclopedias 1,7 1,9 1,3 1,0 0,5 0,0 1,2 2,8
Comics 54 57 7,0 6,4 2,7 19,8 25 1,8
Otros 1,1 15 1,1 1,3 0,0 0,2 3,0 25
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Tabla 101. TIRADA MEDIA POR MATERIAS (Segun tamario)

Total 3.540 3.223 2.886 2.810 4.715 4.042 2.758 1.292
Literatura 4134 3.810 3.094 2.818 7.763 5.269 2.168 1.323
e Novela 4.823 4.485 3.727 3.249 8.183 5.211 2225 1.566
Clasica 3.036 2.948 2.561 2.267 1.905 4.239 2.366 1.562
Contemporanea 4.749 4.108 3.157 3.749  10.052 6.870 2.497 1.460
Policiaca, de espionaje 4.400 4.515 4.347 3.511 7.627 5.990 2174 1.571
Romantica 8.436 8.091 7.672 2.350 7.001 4711 1.820 1.376
Ciencia ficcion, terror 2.099 2.982 2.723 3.047 12628 4.026 1.885 2.766
Erdtica 43.537 14.762 6.354 15.213  19.340 2.092 1.768 459

De humor 1.918 3.288 4.051 3.050 9.725  10.055 844 1.880
Otras 2.024 3.590 3.264 1.482 2.742 — 857 1.570

e Poesia, teatro 1.658 1.519 1.044 1.326 2.594 8.107 1.500 1.154

e Otros literatura 1.954 1.903 1.439 1.492 5.327 6.962 1.736 934
Infantil y juvenil 4574 4178 4.005 4.044 5.189 5.418 3.015 2.135
Texto no universitario 3.955 3.351 2.832 2.833 4.057 1.670 2.697 1.711
e Educacion infantil 5.046 4.848 3.147 2.815 3.165 2.357 2.250 2.153

e Educacion primaria 4.158 3.424 3.673 3.399 5.169 1.650 2.790 1.949
e ES.O. 3215 2.344 2.039 2.458 2.515 1.850 3.018 2.359

e Bachillerato 2.771 2.570 1.782 2.586 3.005 1.907 3.383 2.054

e F.P. 2.142 2.209 2.026 2.203 3.749 1.930 1.925 965

e Libros y materiales complement. 3.804 3.086 2.067 2.046 4.943 793 1.735 1.433
Cientifico técnico y universitario 1.771 1.538 1.272 1.280 4.152 2.249 1.801 773
Total C. Sociales y Humanidades 2.062 1.932 1.961 1.876 2.963 3.801 3.624 1.135
e Ciencias sociales y Humanidades 1.925 1.654 1.705 1.746 4.336 1.989 3.672 913

e Derecho y ciencias economicas 857 747 522 703 846 1.787 1.754 441

e Religion 4.659 4.665 5.050 3.557 4.497  11.756 4.099 2619
Libros practicos 3.480 3.311 3.036 2.788 5.027 6.327 3.663 1.484
Divulgacion general 3111 2.862 2.428 2.617 4.625 5.023 2.233 992
Diccionarios y enciclopedias 7.180 7.095 6.249 5.241 6.747 — 4.305 5.656
Comics 5.678 5.708 6.201 5.208 2.136  10.866 2.845 1.926
Otros 937 1.321 1.063 2.031 — 1.665 2.3717 1.609
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Tabla 102. TITULOS EN CATALOGO POR MATERIAS (Segiin tamaiio)

Total 490.757 524.213 553.884 586.811 59.049 70.679 154.339  302.744
Literatura 111413 118.043 119716  126.164  19.590 7.204 36.630 62.740
e Novela 82742  86.613  87.301 92129 17714 7.077  30.281 37.058
Clasica 14.295 14360 14.245 16.032 1.250 1.216 5.338 8.228
Contemporanea 44892 47920 52.793 52.713  11.933 1.749 19.430 19.600
Policiaca, de espionaje 7.258 8.055 7.275 8.177 2124 1.250 2.277 2.525
Romantica 3.599 4.602 3.566 4.263 451 960 1.034 1.818
Ciencia ficcion, terror 6.823 7.153 4.846 6.114 646 1.376 1.483 2.608
Erdtica 271 721 575 607 306 70 138 93

De humor 1.270 1.098 1.339 1.413 713 163 322 216
Otras 4.334 2.704 2.662 2.811 291 293 258 1.969

e Poesia, teatro 11.542 12156 12.536 12.323 503 70 3.368 8.383
e Otros literatura 17.129 19.274  19.879 21.712 1.373 57 2.982 17.300
Infantil y juvenil 62.091 65.174  68.835 73.351 10.755  13.946 27.363 21.288
Texto no universitario 61.418 62979  79.290 83.327 17.640  20.928 27.179 17.580
e Educacion infantil 9.206 9.780  11.528 13.497 2.693 2.735 6.060 2.008
o Educacion primaria 18.261 19.627  24.473 25233 7.116 6.695 7.888 3.534
e ES.O. 13.466 13.820  17.197 17.604 3.683 5.003 5.708 3.210
e Bachillerato 4.250 4.031 5919 5.868 1.147 1.675 1.515 1.531
e F.P. 3.002 2257 4.175 5.281 409 530 2.524 1.819
e Libros y materiales complement.  13.233 13.465  15.998 15.844 2.591 4.291 3.485 5477
Cientifico técnico y universitario 49.040  50.640  45.679 49.292 256 1.274 13.497 34.265
Total C. Sociales y Humanidades 112,893  117.489 137.339  144.356 4247  11.284 21.333  107.491
e Ciencias sociales y Humanidades  68.244 71.639  75.245 79.220 3.466 3.160 12.541 60.053

e Derecho y ciencias economicas 24.746 24.129  36.139 37.556 742 7.845 1.297 27.672

* Religion 19.902  21.721 25955 27.580 39 279 7.495 19.767
Libros practicos 27.693  33.375  34.977 36.382 2.080 3.109 8.811 22.383
Divulgacion general 33579  39.742  38.669 41.664 1.346 9.213 5.802 25.303
Diccionarios y enciclopedias 6.413 8.287 6.172 7.629 457 78 3.336 3.758
Comics 12.115 12.663  12.926 12.910 2.680 2.626 5.050 2.554
Otros 14103 15.820  10.281 11.736 0 1.018 5.337 5.382
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Tabla 102. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 22,7 22,5 21,6 21,5 33,2 10,2 23,7 20,7
e Novela 16,9 16,5 15,8 157 30,0 10,0 19,6 122
Clasica 29 2,7 2,6 2,7 21 17 35 2,7
Contemporanea 9,1 9,1 9,5 9,0 20,2 2,5 12,6 6,5
Policiaca, de espionaje 1,5 1,5 1,3 1,4 3,6 1,8 1,5 0,8
Romantica 0,7 0,9 0,6 0,7 0,8 14 0,7 0,6
Ciencia ficcion, terror 1,4 1,4 0,9 1,0 11 1,9 1,0 0,9
Erética 0,1 0,1 0,1 0,1 0,5 0,1 0,1 0,0

De humor 0,3 0,2 0,2 0,2 1,2 0,2 0,2 0,1
Otras 0,9 0,5 0,5 0,5 0,5 04 0,2 0,7

e Poesia, teatro 24 23 23 21 09 0,1 22 28

e Otros literatura 35 37 36 37 23 0,1 1,9 57
Infantil y juvenil 12,7 12,4 12,4 12,5 18,2 19,7 17,7 7,0
Texto no universitario 12,5 12,0 14,3 14,2 29,9 29,6 17,6 58
e Educacion infantil 1,9 1,9 2,1 23 4,6 39 39 0,7

e Educacion primaria 3,7 3,7 44 4,3 12,1 95 51 1,2
e ES.O. 27 26 31 30 62 71 37 1,1

e Bachillerato 09 08 1,1 1,0 1,9 24 1,0 05

e F.P. 06 04 08 09 07 0,7 1,6 06

e Libros y materiales complement. 27 26 29 27 4,4 6,1 23 1,8
Cientifico técnico y universitario 10,0 9,7 8,2 8,4 0,4 1,8 8,7 11,3
Total C. Sociales y Humanidades 23,0 22,4 24,8 24,6 7,2 16,0 13,8 35,5
e Ciencias sociales y Humanidades 139 137 136 135 59 4,5 81 19,8

e Derecho y ciencias economicas 5,0 4,6 6,5 6,4 1,3 11,1 08 91

* Religion 4,1 4,1 4,7 47 0,1 04 4,9 65
Libros practicos 56 6,4 6,3 6,2 3,5 4,4 57 7.4
Divulgacion general 6,8 7,6 7,0 71 2,3 13,0 3,8 8,4
Diccionarios y enciclopedias 1,3 1,6 11 1,3 0,8 0,1 2,2 1,2
Comics 2,5 2,4 2,3 2,2 45 37 33 0,8
Otros 2,9 3,0 1,9 2,0 0,0 14 35 18
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Tabla 103. CIFRA DE FACTURACION POR MATERIAS (Segiin tamafio)

Total 2471,49 2.181,97 2.19580 2.257,07 891,82 496,59 584,87 283,79
Literatura 566,03 468,81 447,10 441,00 231,97 64,68 84,92 59,43
e Novela 51873 426,27 396,26 39943 222,30 63,80 78,42 34,91
Clasica 34,70 36,58 33,93 37,85 7,71 17,78 8,60 3,75
Contemporanea 308,98 218,66 246,83 232,38 127,51 24,29 59,70 20,88
Policiaca, de espionaje 51,70 40,74 35,47 54,87 36,72 10,94 5,90 1,31
Romantica 34,94 48,22 31,82 25,53 15,13 7,23 1,73 1,44
Ciencia ficcion, terror 22,73 15,43 12,71 13,15 6,47 0,72 1,18 4,78
Erdtica 53,14 51,83 11,28 25,41 24,97 0,12 0,28 0,04

De humor 2,82 3,67 7,45 6,75 2,59 2,71 0,25 1,20
Otras 9,72 11,15 16,77 3,48 1,19 0,00 0,78 1,51

e Poesia, teatro 9,65 8,07 6,48 6,65 092 023 2,18 333

e Otros literatura 37,64 34,47 44,37 34,93 875 0,66 4,33 21,19
Infantil y juvenil 296,25 267,28 275,19 258,82 120,09 38,15 71,07 29,50
Texto no universitario 803,18 726,29 748,64 830,31 455,50 137,93 212,20 24,68
e Educacion infantil 139,57 128,03 122,73 110,93 50,83 30,03 26,73 3,35

e Educacion primaria 329,38 301,67 32361 36299 23997 50,37 67,62 504
e ES.O. 187,03 161,64 158,02 191,97 93,54 34,94 57,30 6,20

e Bachillerato 65,66 54,84 55,73 70,44 33,50 9,58 23,84 352

e F.P. 19,36 15,47 18,04 18,56 2,70 0,49 14,84 0,52

e Libros y materiales complement. 62,19 64,64 70,51 75,42 34,96 12,52 21,87 6,06
Cientifico técnico y universitario 91,52 70,06 81,80 95,34 8,50 4,10 53,21 29,54
Total C. Sociales y Humanidades 269,04 230,33 236,63 237,51 21,21 84,81 61,11 70,38
e Ciencias sociales y Humanidades 110,66 92,97 96,54 105,26 17,04 18,22 37,72 32,28

e Derecho y ciencias economicas 131,66 11559 110,71 98,07 4,17 65,33 9,20 19,37

* Religion 26,73 21,78 29,38 34,18 0,00 1,27 14,19 18,72
Libros practicos 140,21 141,78 146,35 133,50 33,72 32,27 39,74 27,77
Divulgacion general 162,12 149,19 136,01 134,72 1,56 88,29 19,30 25,57
Diccionarios y enciclopedias 45,70 45,61 40,79 40,92 5,02 11,97 20,96 2,96
Comics 55,16 53,54 58,80 60,68 14,25 32,67 10,33 3,43
Otros 42,28 29,09 24,48 24,28 0,00 1,71 12,03 10,54
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Tabla 103. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 22,9 215 20,4 19,5 26,0 13,0 14,5 20,9
e Novela 21,0 19,5 18,0 17,7 24,9 12,8 134 12,3
Clasica 14 1,7 15 1,7 0,9 36 15 13
Contemporanea 12,5 10,0 11,2 10,3 14,3 49 10,2 74
Policiaca, de espionaje 2,1 1,9 1,6 2,4 41 2,2 1,0 0,5
Romantica 1,4 2,2 1,4 1,1 1,7 15 0,3 0,5
Ciencia ficcion, terror 0,9 0,7 0,6 0,6 0,7 0,1 0,2 1,7
Erética 2,1 2,4 0,5 1,1 2,8 0,0 0,0 0,0

De humor 0,1 0,2 0,3 0,3 0,3 0,5 0,0 0,4
Otras 04 0,5 0,8 0,2 0,1 0,0 0,1 0,5

e Poesia, teatro 04 04 03 03 01 0,0 04 1,2

e Otros literatura 1,5 1,6 2,0 1,5 1,0 0,1 0,7 7,5
Infantil y juvenil 12,0 12,2 12,5 11,5 13,5 7,7 12,2 10,4
Texto no universitario 32,5 333 34,1 36,8 51,1 27,8 36,3 8,7
e Educacion infantil 56 59 56 49 57 6,0 4,6 1,2

e Educacion primaria 133 13,8 14,7 16,1 26,9 10,1 11,6 1,8
e ES.O. 7,6 74 7,2 85 10,5 7,0 98 22

e Bachillerato 27 25 25 31 38 1,9 4,1 1,2

e F.P. 08 0,7 08 08 03 0,1 25 02

e Libros y materiales complement. 25 3,0 32 33 3,9 25 3,7 21
Cientifico técnico y universitario 3,7 3,2 3,7 4,2 1,0 0,8 9,1 10,4
Total C. Sociales y Humanidades 10,9 10,6 10,8 10,5 2,4 17,1 10,4 24,8
e Ciencias sociales y Humanidades 45 4,3 44 4,7 1,9 37 6,4 11,4

e Derecho y ciencias econdmicas 53 53 5,0 4,3 05 132 1,6 6,8

* Religion 1,1 1,0 1,3 1,5 0,0 0,3 24 6,6
Libros practicos 57 6,5 6,7 59 3,8 6,5 6,8 9,8
Divulgacion general 6,6 6,8 6,2 6,0 0,2 17,8 3,3 9,0
Diccionarios y enciclopedias 1,8 2,1 1,9 1,8 0,6 2,4 3,6 1,0
Comics 2,2 2,5 2,7 2,7 1,6 6,6 1,8 1,2
Otros 1,7 1,3 1,1 1,1 0,0 0,3 2,1 37
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Tabla 104. EJEMPLARES VENDIDOS POR MATERIAS (Segiin tamafio)

Total 170.237 153.828 153.623 155.436  59.437  30.277 41.185 24537
Literatura 46.391 38.204  36.959 34835  17.137 4.940 7.217 5.541
e Novela 42436  34.943  31.054 31.449  16.465 4.889 6.733 3.362
Clasica 2.729 2.812 2.732 3.569 691 1.658 764 457
Contemporanea 22.556 18.168  16.185 17.576 9.404 1.482 4.704 1.987
Policiaca, de espionaje 3.858 2.987 2.676 3.997 2.453 777 633 134
Romantica 6.954 7.470 6.281 2.344 1.180 651 355 158
Ciencia ficcion, terror 1.461 1.051 919 912 475 40 95 303
Erdtica 3.881 1.451 797 2128 1.990 6 123 9

De humor 278 312 571 665 187 276 38 163
Otras 718 693 893 258 86 0 21 151

e Poesia, teatro 918 709 538 546 82 13 171 281
e Otros literatura 3.038 2.551 5.366 2.839 591 38 312 1.898
Infantil y juvenil 29.365 28172 29111 26,562  10.242 4.937 7.998 3.385
Texto no universitario 44572 39.166  39.993 45994  25.768 7.044 11.203 1.979
e Educacion infantil 8.159 7.506 6.573 5.315 2227 1.033 1.602 452
e Educacion primaria 19.650 16.348 17493 20.592  13.666 2.675 3.917 334
e ES.O. 8.568 6.571 6.808 8.566 4.029 1.529 2.631 377
e Bachillerato 2.197 2.013 2.156 3.756 2.019 578 898 261
e F.P. 694 580 902 931 245 14 630 42
e Libros y materiales complement. 5.304 6.147 6.060 6.834 3.581 1.214 1.526 513
Cientifico técnico y universitario 3.765 3.159 3.444 4.289 431 366 1.462 2.029
Total C. Sociales y Humanidades 12.690 12.695  13.251 14.330 1.492 2611 4.142 6.084
e Ciencias sociales y Humanidades 7.480 7.069 7.420 7.559 1.259 1.231 2.144 2.926

e Derecho y ciencias economicas 2.128 2.529 2.360 2.343 234 1.089 387 633

* Religion 3.081 3.097 3.470 4.428 0 292 1.611 2.525
Libros practicos 11.754 11609  11.438 9.286 1.945 830 3.975 2.536
Divulgacion general 10.850 10.568 9.874 9.163 95 4.906 2.135 2.026
Diccionarios y enciclopedias 1.670 1.758 1.431 1.544 285 175 796 288
Comics 7.559 6.989 7.040 8.387 2.040 4.438 1.487 423
Otros 1.620 1.506 1.081 1.046 0 29 7 245

160 Comercio Interior del Libro en 2015



Tabla 104. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 27,3 248 24,1 22,4 28,8 16,3 17,5 22,6
e Novela 24,9 22,7 20,2 202 27,7 16,1 16,3 13,7
Clasica 1,6 1,8 1,8 2,3 1,2 55 19 1,9
Contemporanea 13,2 11,8 10,5 1,3 15,8 49 11,4 8,1
Policiaca, de espionaje 2,3 1,9 1,7 2,6 41 2,6 1,5 0,5
Romantica 41 49 41 1,5 2,0 2,1 09 0,6
Ciencia ficcion, terror 0,9 0,7 0,6 0,6 0,8 0,1 0,2 1,2
Erética 2,3 0,9 0,5 1,4 33 0,0 0,3 0,0

De humor 0,2 0,2 0,4 0,4 0,3 0,9 0,1 0,7
Otras 0,4 0,5 0,6 0,2 0,1 — 0,1 0,6

e Poesia, teatro 0,5 0,5 04 04 0,1 0,0 04 1,1

e Otros literatura 1,8 1,7 35 1,8 1,0 0,1 08 7,7
Infantil y juvenil 17,2 18,3 18,9 17,1 17,2 16,3 19,4 13,8
Texto no universitario 26,2 25,5 26,0 29,6 43,4 233 27,2 8,1
e Educacion infantil 4,8 4,9 4,3 34 37 34 39 1,8

e Educacion primaria 11,5 10,6 11,4 132 23,0 8,8 95 14

e ES.O. 50 4,3 4,4 5,5 6,8 51 64 1,5

e Bachillerato 1,3 1,3 1,4 24 34 1,9 22 1,1

e F.P. 04 04 06 0,6 04 0,0 1,5 02

e Libros y materiales complement. 3,1 4,0 39 44 6,0 4,0 3,7 21
Cientifico técnico y universitario 2,2 2,1 2,2 2,8 0,7 1,2 3,5 8,3
Total C. Sociales y Humanidades 75 8,3 8,6 9,2 2,5 8,6 10,1 24,8
e Ciencias sociales y Humanidades 44 4,6 4,8 4,9 2,1 4,1 52 11,9

e Derecho y ciencias econémicas 1,3 1,6 1,5 1,5 04 36 09 2,6

* Religion 1,8 20 23 28 — 1,0 39 10,3
Libros practicos 6,9 75 7,4 6,0 3,3 2,7 97 10,3
Divulgacion general 6,4 6,9 6,4 59 0,2 16,2 52 8,3
Diccionarios y enciclopedias 1,0 11 0,9 1,0 0,5 0,6 1,9 1,2
Comics 44 45 4,6 54 34 14,7 3,6 1,7
Otros 1,0 1,0 0,7 0,7 — 0,1 19 1,0
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Tabla 105. CIFRA DE FACTURACION POR CANALES DE COMERCIALIZACION
(Segun tamaio)

Total 2471,48 218197 219580 2.257,07 891,82 496,59 584,87 283,79
Librerias 899,74 773,83 735,78 788,37 331,59 92,69 247,08 117,01
Cadenas de librerias 412,95 345,47 365,41 398,88 215,69 42,19 98,38 42,62
Hipermercados 240,91 202,48 185,65 182,91 108,70 33,84 31,38 9,00
Quioscos 100,32 79,24 80,76 80,01 871 39,91 29,46 1,93
Empresas e Instituciones 345,35 337,21 330,14 340,66 147,81 55,12 92,28 45,45
Bibliotecas 10,71 10,37 11,49 10,85 4,07 0,00 3,41 3,37
Venta a crédito 79,30 74,87 77,45 75,78 0,00 48,40 14,26 13,11
Venta por teléfono 47,18 33,75 34,59 35,87 49 15,05 5,16 10,70
Correo 16,83 13,64 16,34 17,13 0,00 13,29 2,52 1,31
Clubs del libro 72,87 60,71 47,51 44,75 0,00 43,53 0,43 0,79
Internet 20,24 17,32 19,51 20,27 5,98 1,94 6,12 6,23
Suscripciones 70,96 72,22 67,81 65,32 0,00 53,36 8,85 3,12
Resto 79,86 80,60 113,32 80,82 16,87 19,84 27,86 16,26
Canales para libro electrénico 74,25 80,27 110,02 115,44 47,45 37,44 17,67 12,88

Tabla 105. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 1000  100,0 100,0 100,0
Librerias 36,4 35,5 33,5 34,9 37,2 18,7 42,2 41,2
Cadenas de librerias 16,7 15,8 16,6 17,7 24,2 8,5 16,8 15,0
Hipermercados 9,7 9,3 8,5 8,1 12,2 6,8 54 3,2
Quioscos 41 3,6 3,7 3,5 1,0 8,0 5,0 0,7
Empresas e Instituciones 14,0 15,5 15,0 15,1 16,6 11,1 15,8 16,0
Bibliotecas 0,4 05 05 0,5 05 0,0 0,6 1,2
Venta a crédito 3,2 3,4 35 34 0,0 97 2,4 4,6
Venta por teléfono 1,9 1,5 1,6 1,6 0,6 3,0 0,9 3,8
Correo 0,7 0,6 0,7 0,8 0,0 2,7 0,4 0,5
Clubs del libro 2,9 2,8 2,2 2,0 0,0 8,8 0,1 0,3
Internet 0,8 0,8 09 0,9 0,7 0,4 1,0 2,2
Suscripciones 2,9 33 31 2,9 0,0 10,7 1,5 11
Resto 3,2 3,7 52 3,6 1,9 4,0 4.8 57
Canales para libro electronico 3,0 37 5,0 51 53 7,5 3,0 45
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Datos por gremios

Tabla 106. EDICION DE TiTULOS POR MATERIAS (Segin gremio)

Total 80.181 31.829 39.381 3.883 1.733 1424 1.607 324
Literatura 14.344 4959 7910 304 466 379 287 38
e Novela 10917  3.639 6.479 205 174 233 168 20
Clasica 1.864 822 994 11 15 6 12 4
Contemporanea 5.366 744 4127 102 138 121 123 10
Policiaca, de espionaje 1.069 514 435 35 2 68 12 2
Romantica 1694 1111 566 4 1 4 8 1
Ciencia ficcion, terror 443 292 133 12 0 1 4 1
Erdtica 81 4 75 0 0 0 1 0

De humor 139 25 82 9 18 5 0 0
Otras 261 126 67 31 1 28 7 2

e Poesia, teatro 921 273 356 35 118 60 66 12
e Otros literatura 2505 1.047 1.075 64 174 85 53 6
Infantil y juvenil 12705 3.779 7.367 582 41 472 458 7
Texto no universitario 18.109 8.630 6.684  1.297 604 327 567 0
e Educacion infantil 2743 1.823 517 83 276 40 4 0

o Educacion primaria 7.237 3213 2.920 579 91 157 277 0
e ES.O. 4.581  1.930 1.795 478 65 85 227 0

e Bachillerato 789 385 288 33 30 30 23 0

e FP. 251 184 61 0 4 0 0 0

e Libros y materiales complement. 2509 1.095 1.103 123 139 15 34 0
Cientifico técnico y universitario 4877 2.330 2.291 79 160 0 13 4
Total C. Sociales y Humanidades 15.181  8.704 5100 1.030 123 15 93 116
e Ciencias sociales y Humanidades 8917 4.146 3.891 612 102 15 93 58

e Derecho y ciencias econémicas 3286 2571 671 44 0 0 0 0

e Religion 2978  1.987 539 373 21 0 0 58
Libros practicos 4958  1.582 2.970 94 121 178 8 6
Divulgacion general 5364  1.467 3.457 45 209 14 161 1
Diccionarios y enciclopedias 420 188 176 6 0 1 2 36
Comics 2,772 106 2.584 69 0 14 0 0
Otros 1.450 84 841 378 9 14 19 105
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Tabla 106. (Continuacion)

Total 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0
Literatura 17,9 15,6 20,1 78 26,9 26,6 17,9 11,7
o Novela 13,6 11,4 16,5 53 10,1 16,4 10,5 6,1
Clasica 2,3 2,6 25 0,3 09 0,4 0,8 1,1
Contemporanea 6,7 2,3 10,5 2,6 79 8,5 7,7 32
Policiaca, de espionaje 1,3 1,6 1,1 0,9 0,1 48 0,8 0,5
Romantica 2,1 35 1,4 0,1 0,0 0,3 0,5 0,3
Ciencia ficcion, terror 0,6 0,9 0,3 0,3 0,0 0,0 0,3 0,3
Erética 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

De humor 0,2 0,1 0,2 0,2 11 0,4 0,0 0,0
Otras 0,3 04 0,2 0,8 0,0 2,0 0,4 0,6

e Poesia, teatro 1,1 0,9 0,9 0,9 6,8 4,2 4,1 38

e Otros literatura 31 33 2,7 1,7 10,1 6,0 33 1,9
Infantil y juvenil 15,8 11,9 18,7 15,0 23 33,2 28,5 2,3
Texto no universitario 22,6 27,1 17,0 334 34,9 22,9 35,3 0,0
o Educacion infantil 34 57 1,3 2,1 15,9 28 0,3 0,0

e Educacion primaria 9,0 10,1 7,4 14,9 52 11,0 17,3 0,0
e ES.O. 57 6,1 4,6 12,3 38 59 14,1 0,0

e Bachillerato 1,0 1,2 0,7 09 1,7 21 14 0,0

e F.P. 03 0,6 02 0,0 03 0,0 0,0 0,0

o Libros y materiales complement. 31 34 28 32 8,0 1,0 21 0,0
Cientifico técnico y universitario 6,1 73 58 2,0 92 0,0 0,8 1,2
Total C. Sociales y Humanidades 18,9 27,3 13,0 26,5 71 11 5,8 35,8
e Ciencias sociales y Humanidades 11,1 13,0 99 158 59 1,1 58 17,8

e Derecho y ciencias economicas 4,1 8,1 1,7 1,1 0,0 0,0 0,0 0,0

e Religion 37 62 1,4 96 1,2 0,0 00 18,0
Libros practicos 6,2 5,0 75 2,4 7,0 12,5 0,5 1,9
Divulgacion general 6,7 4,6 8,8 1,2 12,0 1,0 10,0 3,5
Diccionarios y enciclopedias 0,5 0,6 0,4 0,2 0,0 0,7 0,1 1,3
Comics 35 0,3 6,6 1,8 0,0 1,0 0,0 0,0
Otros 1,8 0,3 21 9,7 0,5 1,0 1,2 32,5
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Tabla 107. EDICION DE EJEMPLARES POR MATERIAS (Segun gremio)

Total 225.278 80.003 129.096 7.445 3.999 1.763 27719 192
Literatura 40.424 7.791 30.865 291 m 332 330 43
e Novela 35.466 6.663 27.881 204 305 194 193 26
Clasica 4.227 1.267 2.862 20 43 1 18 5
Contemporanea 20.120 1.429 18.146 112 226 93 100 14
Policiaca, de espionaje 3.753 913 2.714 24 6 50 43 2
Romantica 3.982 2.166 1.787 4 6 8 9 1
Ciencia ficcion, terror 1.349 584 736 13 2 2 11 1
Erdtica 1.226 1 1.224 0 0 0 1 0

De humor 423 133 267 5 14 3 0 0
Otras 387 170 146 25 8 26 1 2
e Poesia, teatro 1.221 382 450 18 203 75 78 15
e Otros literatura 3737 746 2.535 68 263 64 59 3
Infantil y juvenil 51.384 14.851 33471 1.429 362 489 776 5
Texto no universitario 51.308 29.449 14.217 3.739 1.675 757 1471 0
e Educacion infantil 7.722 5.487 1.096 156 926 48 8 0
e Educacion primaria 24.603 14.010 7.202 1.977 260 398 756 0
e ES.O. 11.259 4.975 3.992 1.377 55 232 628 0
e Bachillerato 2.040 1.185 645 63 31 63 53 0
e FP. 553 498 52 1 1 0 1 0

e Libros y materiales complement. 5.132 3.294 1.229 166 402 16 25 0
Cientifico técnico y universitario 6.245 3.286 2.842 28 75 0 12 3
Total C. Sociales y Humanidades 28.475 15.546 11.103 1.346 327 18 52 84
e Ciencias sociales y Humanidades 15.571 6.537 8.484 245 188 18 52 47

e Derecho y ciencias econémicas 2310 1.792 510 9 0 0 0 0
 Religion 10.594 7.217 2.109 1.093 140 0 0 36
Libros practicos 13.823 4.818 8.237 196 490 68 9 5
Divulgacién general 14.036 2.379 11.233 19 295 20 87 2
Diccionarios y enciclopedias 2199 1.250 844 5 0 33 25 42
Comics 14.439 387 13.845 190 0 17 0 0
Otros 2.945 246 2440 201 5 27 18 7
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Tabla 107. (Continuacion)

Total 1000 1000 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0
Literatura 17,9 9,7 239 39 19,3 18,8 11,9 22,6
o Novela 15,7 83 21,6 27 7,6 11,0 6,9 13,7
Clasica 1,9 1,6 2,2 0,3 1,1 0,6 0,7 2,6
Contemporanea 89 1,8 14,1 1,5 5,6 53 3,6 71
Policiaca, de espionaje 1,7 1,1 2,1 0,3 0,2 2,8 1,6 1,2
Romantica 1,8 2,7 1,4 0,1 0,1 0,5 0,3 0,7
Ciencia ficcion, terror 0,6 0,7 0,6 0,2 0,0 0,1 0,4 0,6
Erdtica 0,5 0,0 09 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1
De humor 0,2 0,2 0,2 0,1 04 0,2 0,0 0,1
Otras 0,2 0,2 0,1 0,3 0,2 14 0,4 1,2
e Poesia, teatro 05 0,5 0,3 0,2 51 4,2 28 77
e Otros literatura 1,7 09 2,0 09 6,6 3,6 2,1 1,3
Infantil y juvenil 22,8 18,6 25,9 19,2 9,0 27,8 27,9 2,8
Texto no universitario 22,8 36,8 1,0 50,2 1,9 43,0 52,9 0,0
o Educacion infantil 34 6,9 08 2,1 23,1 2,7 03 0,0
o Educacion primaria 10,9 17,5 56 26,6 6,5 22,6 27,2 0,0
e ES.O. 5,0 62 31 18,5 1,4 132 22,6 0,0
e Bachillerato 09 1,5 0,5 08 08 36 1,9 0,0
e F.P. 02 06 0,0 0,0 0,0 0,0 00 0,0
o Libros y materiales complement. 23 4,1 1,0 22 10,1 09 09 0,0
Cientifico técnico y universitario 2,8 41 2,2 0,4 1,9 0,0 0,4 1,6
Total C. Sociales y Humanidades 12,6 194 8,6 18,1 8,2 1,0 1,9 43,5
e Ciencias sociales y Humanidades 6,9 82 6,6 33 4,7 1,0 1,9 24,7
e Derecho y ciencias economicas 1,0 22 04 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
e Religion 4,7 90 1,6 14,7 35 0,0 00 18,8
Libros practicos 6,1 6,0 6,4 2,6 12,2 3,9 0,3 2,7
Divulgacion general 6,2 3,0 8,7 0,3 74 1,2 31 11
Diccionarios y enciclopedias 1,0 1,6 0,7 0,1 0,0 1,9 0,9 21,8
Comics 6,4 0,5 10,7 25 0,0 1,0 0,0 0,0
Otros 1,3 0,3 1,9 2,7 0,1 15 0,6 39

166 Comercio Interior del Libro en 2015



Tabla 108. TIRADA MEDIA POR MATERIAS. (Segiin gremio)

Absolutos 2015 Madrid Cataluina Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon
Total 2810 2514 3.278 1.917 2.308 1238 1.729 594
Literatura 2818 1.57M 3.902 957 1.653 876 1.149 1.150
e Novela 3249 1.831 4.303 998 1.749 831  1.148 1.338
Clasica 2.267 1.542 2.879 1.780 2917 1.751 1.511 1.373
Contemporanea 3.749  1.921 4.396 1.096 1.640 770 807 1.333
Policiaca, de espionaje 3511 1.775 6.239 683 2.896 736 3471 1.344
Romantica 2350 1.949 3.160 1.039  10.358 2267 1.164 1.334
Ciencia ficcion, terror 3.047 1.999 5.540 1117  10.533 3228  2.453 1.347
Erética 15.213 223 16.247 3190  11.953 3208 1.184 1.308
De humor 3.041 5416 3.263 602 762 663 924 1.362
Otras 1.482 1.347 2.185 794 15.895 899 1.632 1.288
e Poesia, teatro 1.326 1.397 1.263 520 1.721 1235 1.193 1.215
o Qtros literatura 1.492 713 2358  1.066 1.510 745  1.095 413
Infantil y juvenil 4.044 3.930 4543  2.457 8.904 1.037 1.694 732
Texto no universitario 2833 3.412 2127 2.883 2.773 2317 2.594 —
o Educacion infantil 2815 3.010 2.121 1.892 3.357 1.200  1.816 —
e Educacion primaria 3399 4.361 2.467 3413 2.870 2529 2724 —
e ES.O. 2458 2578 2223 2.879 839 2.742 2.764 —
e Bachillerato 2586 3.078 2.241 1.879 1.044 2094 2308 —
e F.P. 2203 2699 846 1.816 314 1.816  1.817 —
o Libros y materiales complement. 2.046 3.008 1.114 1.347 2.900 1.093 733 —
Cientifico técnico y universitario 1280 1.410 1.240 351 467 — 888 812
Total C. Sociales y Humanidades 1876 1.786 2177 1.307 2.672 1.145 560 721
e (Ciencias sociales y Humanidades 1.746 1.577 2.180 400 1.844 1.145 560 825
e Derecho y ciencias economicas 703 697 760 193 — — — —
 Religion 3.557  3.631 3915 2929 6.733 — — 619
Libros practicos 2,788  3.046 2773  2.094 4.043 384 1170 859
Divulgacion general 2617 1.622 3.249 423 1.413 1.412 543 190
Diccionarios y enciclopedias 5241  6.647 4.798 844 — 3135 11.630 1.149
Comics 5208 3.650 5358  2.765 — 1.234 — —
Otros 2.031 2.951 2.899 532 517 1.953 957 4l
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Tabla 109. TITULOS EN CATALOGO POR MATERIAS (Segiin gremio)

Absolutos 2015 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon
Total 586.811 227.465 276.108 21.207 19.429 16.026 18.438 8.140
Literatura 126.164 27.056 82.144 2815 6.089 4.591 2919 550
e Novela 92.129 16.766 67.834 1.488 1.925 2.909 995 213
Clasica 16.032  4.819 9.869 204 649 330 146 16
Contemporanea 52.713 6.706  41.830 832 1172 1.521 497 154
Policiaca, de espionaje 8.177 1.473 5.681 126 48 713 97 38
Romantica 4.263 728 3.421 36 5 23 50 0
Ciencia ficcion, terror 6.114 1.245 4.713 49 7 30 70 0
Erdtica 607 125 452 3 1 0 17 0
De humor 1.413 292 1.052 5 24 0 39 0
Otras 2.811 1.378 816 233 9 292 78 5
e Poesia, teatro 12.323 3217  5.008 461 2.053 615 771 199
e Qtros literatura 21.712 7072  9.302 867 2111 1.067 1.154 139
Infantil y juvenil 73351 17.796 41.330 3.139 2.420 4.838  3.668 11
Texto no universitario 83.327 33.697 29.722 4.825 4.872 4014 6.198 0
o Educacion infantil 13.497 4.196 5.256 952 1.241 1.184 666 0
e Educacion primaria 25.233  10.051 9.366 1.746 1.073 1.110 1.887 0
e ES.O. 17.604 7.105 6.138 1.158 972 758 1.474 0
e Bachillerato 5868 2238 2.031 320 357 261 662 0
e F.P. 5281  3.035 1.578 73 217 122 255 0
o Libros y materiales complement. 15.844 7.072 5.352 576 1.011 580 1.253 0
Cientifico técnico y universitario 49292 28902 17.124 664 1.326 0 275 1.000
Total C. Sociales y Humanidades 144.356 91.434 39.079 7.628 1.554 348  1.637 2.675
e Ciencias sociales y Humanidades 79.220 47.737 25.007  2.523 1.455 344 1.185 968
e Derecho y ciencias economicas 37.556 27.112 9.677 504 0 4 259 0
e Religion 27.580 16.585 4.396  4.601 99 0 193 1.707
Libros practicos 36.382 12.261  20.422 883 1.211 830 489 286
Divulgacion general 41664 11.133 23.915 279 1.801 1.051 3.100 384
Diccionarios y enciclopedias 7.629 1.994 4.685 135 73 156 19 567
Comics 12.910 515 11.960 370 0 43 (1} 21
Otros 11.736  2.676 5.676 469 81 156 132 2.546
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Tabla 109. (Continuacion)

Total 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0
Literatura 215 11,9 29,8 13,3 31,3 28,6 15,8 6,8
o Novela 15,7 74 24,6 7,0 99 182 54 2,6
Clasica 2,7 2,1 3,6 1,0 33 2,1 0,38 0,2
Contemporanea 9,0 29 15,1 39 6,0 9,5 2,7 1,9
Policiaca, de espionaje 1,4 0,6 2,1 0,6 0,2 45 0,5 0,5
Romantica 0,7 0,3 1,2 0,2 0,0 0,1 0,3 0,0
Ciencia ficcion, terror 1,0 0,5 1,7 0,2 0,0 0,2 0,4 0,0
Erética 0,1 0,1 0,2 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0

De humor 0,2 0,1 0,4 0,0 0,1 0,0 0,2 0,0
Otras 0,5 0,6 0,3 1,1 0,0 18 0,4 0,1

e Poesia, teatro 21 14 1,8 22 10,6 38 4,2 24

e Otros literatura 3,7 31 34 4,1 10,9 6,7 6,3 1,7
Infantil y juvenil 12,5 78 15,0 14,8 12,5 30,2 19,9 1,4
Texto no universitario 14,2 14,8 10,8 22,8 25,1 25,0 33,6 0,0
e Educacion infantil 23 1,8 1,9 45 6,4 74 3,6 0,0

e Educacion primaria 4,3 44 34 82 55 6,9 10,2 0,0
e ES.O. 3,0 31 22 55 50 4,7 80 0,0

e Bachillerato 1,0 1,0 0,7 1,5 1,8 1,6 36 0,0

e F.P. 09 1,3 06 03 1,1 08 1,4 0,0

o Libros y materiales complement. 2,7 3,1 1,9 27 52 3,6 6,8 0,0
Cientifico técnico y universitario 8,4 12,7 6,2 3,1 6,8 0,0 15 12,3
Total C. Sociales y Humanidades 24,6 40,2 14,2 36,0 8,0 2,2 8,9 32,9
e Ciencias sociales y Humanidades 135 21,0 91 11,9 7,5 21 6,4 11,9

e Derecho y ciencias economicas 64 11,9 35 24 0,0 0,0 14 0,0

e Religion 4,7 7,3 1,6 21,7 0,5 0,0 1,0 21,0
Libros practicos 6,2 5,4 7.4 4,2 6,2 5,2 2,7 3,5
Divulgacion general 7,1 49 8,7 1,3 9,3 6,6 16,8 4,7
Diccionarios y enciclopedias 1,3 0,9 1,7 0,6 0,4 1,0 0,1 7,0
Comics 2,2 0,2 43 1,7 0,0 0,3 0,0 0,3
Otros 2,0 1,2 2,1 2,2 0,4 1,0 0,7 31,3
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Tabla 110. CIFRA DE FACTURACION POR MATERIAS (Segiin gremio)

En millones de euros 2015 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon
Total 2.257,07 979,07 1.116,16 61,51 40,06 26,61 30,37 3,29
Literatura 44,0 3892 388,75 2,87 2,74 3,37 4,09 0,27
e Novela 39943 31,95 359,44 2,09 1,46 237 1,95 0,17
Clasica 37,85 8,64 28,81 0,10 0,06 0,14 0,07 0,03
Contemporanea 232,38 1413 212,42 1,12 1,35 1,60 1,67 0,09
Policiaca, de espionaje 54,87 2,21 51,70 0,41 0,03 0,37 0,15 0,01
Romantica 25,53 2,25 23,20 0,03 0,00 0,02 0,01 0,01
Ciencia ficcion, terror 13,15 1,26 11,67 0,09 0,00 0,11 0,01 0,01
Erética 2541 0,01 25,39 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00
De humor 6,75 2,01 459 0,06 0,00 0,08 0,00 0,00
Otras 3,48 1,43 1,67 0,28 0,02 0,05 0,02 0,01
e Poesia, teatro 6,65 2,18 243 0,14 0,24 0,58 1,00 0,09
e Qtros literatura 34,93 479 26,88 0,64 1,04 0,42 1,14 0,01
Infantil y juvenil 2588 66,96 172,73 6,56 0,84 5,75 5,94 0,04
Texto no universitario 830,31 547,11 188,43 36,37 28,93 14,21 15,25 —
e Educacion infantil 11093 5227 30,87 4,50 19,23 2,46 1,60 —
e Educacion primaria 362,99 254,88 75,54 17,57 2,87 528 6,86 —
e ES.O. 191,97 123,94 50,51 8,57 1,47 4,24 3,24 —
e Bachillerato 7044 46,65 15,59 3,08 1,75 1,22 2,15 —
e F.P. 1856 14,83 2,74 0,34 0,18 0,22 025 —
o Libros y materiales complement. 75,42 54,54 13,19 231 3,43 0,79 1,15 —
Cientifico técnico y universitario 9534 58,20 33,77 0,29 0,54 — 2,33 0,20
Total C. Sociales y Humanidades 237,51 151,18 69,90 11,19 2,03 0,66 1,17 1,38
e (Ciencias sociales y Humanidades 10526 45,14 54,22 2,38 1,75 0,58 0,51 0,67
e Derecho y ciencias economicas 98,07 8814 9,59 0,05 — 0,07 0,03 0,19
e Religion 3418 17,90 6,09 876 0,28 — 0,63 0,52
Libros practicos 133,50 58,31 68,23 2,24 3,22 1,29 0,16 0,04
Divulgacion general 134,72 26,85 104,61 0,15 1,63 0,36 1,08 0,04
Diccionarios y enciclopedias 40,92 15,01 24,03 0,11 0,10 0,64 0,34 0,68
Comics 60,68 10,06 49,22 1,16 — 0,23 — 0,00
Otros 24,28 6,46 16,50 0,57 0,01 0,10 0,00 0,63
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Tabla 110. (Continuacion)

Total 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0
Literatura 19,5 4,0 34,8 4,7 6,8 12,7 135 8,1
e Novela 17,7 33 32,2 34 36 89 6,4 51
Clasica 1,7 0,9 2,6 0,2 0,1 0,5 0,2 0,9
Contemporanea 10,3 1,4 19,0 1,8 34 6,0 55 2,8
Policiaca, de espionaje 24 0,2 4,6 0,7 0,1 14 0,5 0,4
Romantica 1,1 0,2 2,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,2
Ciencia ficcion, terror 0,6 0,1 1,0 0,1 0,0 0,4 0,0 0,2
Erética 1,1 0,0 2,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

De humor 0,3 0,2 04 0,1 0,0 0,3 0,0 0,0
Otras 0,2 0,1 0,1 0,5 0,0 0,2 0,1 0,5

e Poesia, teatro 03 0,2 0,2 0,2 0,6 22 33 27

e Otros literatura 1,5 05 24 1,0 2,6 1,6 38 03
Infantil y juvenil 11,5 6,8 15,5 10,7 21 21,6 19,6 1,2
Texto no universitario 36,8 55,9 16,9 59,1 72,2 53,4 50,2 0,0
e Educacion infantil 4,9 53 2,8 7,3 48,0 92 53 0,0

e Educacion primaria 16,1 26,0 68 286 72 19,9 22,6 0,0
e ES.O. 85 12,7 4,5 139 37 15,9 10,7 0,0

e Bachillerato 31 4,8 1,4 50 4,4 46 7,1 0,0

e F.P. 038 1,5 02 06 04 08 08 0,0

o Libros y materiales complement. 33 56 12 3,7 8,6 3,0 3,8 0,0
Cientifico técnico y universitario 4,2 5,9 3,0 05 1,4 0,0 7,7 6,1
Total C. Sociales y Humanidades 10,5 15,4 6,3 18,2 5,1 25 38 42,1
e Ciencias sociales y Humanidades 4,7 4,6 4,9 39 44 22 1,7 20,5

e Derecho y ciencias economicas 4,3 9,0 09 0,1 0,0 03 0,1 58

e Religion 1,5 1,8 0,5 14,2 07 0,0 21 15,7
Libros practicos 59 6,0 6,1 3,6 8,0 49 0,5 1,3
Divulgacion general 6,0 2,7 9,4 0,2 41 1,3 3,6 1,2
Diccionarios y enciclopedias 1,8 1,5 2,2 0,2 0,3 2,4 1,1 20,7
Comics 2,7 1,0 44 1,9 0,0 0,8 0,0 0,1
Otros 1,1 0,7 1,5 0,9 0,0 0,4 0,0 19,2
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Tabla 111. CIFRA DE FACTURACION POR CANALES DE COMERCIALIZACION
(Segun gremio)

Total 225708 979,07 1.116,16 61,51 40,06 26,61 30,37 3,29
Librerias 788,36 328,88 385,79 24,70 17,91 12,78 17,74 0,56
Cadenas de librerias 398,92 152,59 225,19 9,27 6,59 1,83 3,05 0,40
Hipermercados 182,92 81,33 90,21 5,60 2,72 1,55 1,20 0,31
Quioscos 80,01 10,60 68,18 0,36 0,25 0,21 0,35 0,08
Empresas e Instituciones 340,63 175,14 138,31 15,79 3,55 4,21 3,34 0,30
Bibliotecas 10,84 3,53 5,84 0,35 0,24 0,17 0,64 0,07
Venta a crédito 75,78 2,94 70,95 0,20 1,49 0,17 0,03 0,00
Venta por teléfono 35,87 25,93 9,23 0,15 0,33 0,04 0,02 0,18
Correo 17,13 14,29 0,82 1,60 0,15 0,03 0,04 0,21
Clubs del libro 44,75 0,54 43,93 0,10 0,00 0,14 0,04 0,00
Internet 20,27 9,10 7,12 0,75 0,10 0,92 2,17 0,12
Suscripciones 65,33 36,21 28,80 0,08 0,00 0,06 0,02 0,16
Resto 80,82 61,27 7,31 0,91 5,88 4,07 0,54 0,84
Canales para libro electronico 115,44 76,75 34,49 1,65 0,86 0,44 1,19 0,06

Tabla 111. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 34,9 33,6 34,6 40,2 447 48,0 58,4 17,1
Cadenas de librerias 17,7 15,6 20,2 151 16,5 6,9 10,1 12,2
Hipermercados 8,1 8,3 8,1 9,1 6,8 58 3,9 9,6
Quioscos 35 1,1 6,1 0,6 0,6 0,8 1,2 2,3
Empresas e Instituciones 15,1 17,9 12,4 25,7 8,9 15,8 11,0 9,1
Bibliotecas 0,5 0,4 0,5 0,6 0,6 0,7 2,1 2,0
Venta a crédito 34 0,3 6,4 03 37 0,6 0,1 0,0
Venta por teléfono 1,6 2,6 08 0,2 0,8 0,1 0,1 53
Correo 0,8 1,5 0,1 2,6 0,4 0,1 0,1 6,4
Clubs del libro 2,0 0,1 39 0,2 0,0 0,5 0,1 0,0
Internet 0,9 0,9 0,6 1,2 0,2 3,5 71 3,6
Suscripciones 2,9 3,7 2,6 0,1 0,0 0,2 0,1 4,8
Resto 36 6,3 0,7 15 14,7 15,3 1,8 25,5
Canales para libro electronico 5,1 78 3,1 2,7 2,1 1,7 3,9 1,8
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Cuestionario utilizado

E Comercio del Libro en Espaia
CONECTA&

FEDERACION DE GREMIOS ~4 -

OF EDITORES DE ESPARA Aio: 2015
EMPRESA EDITORIAL: N° CUESTIONARIO:

GRUPO: GREMIO:
PERSONA DE CONTACTO: (Apellidos/Nombre)
CARGO: TELEFONO:
DEPARTAMENTO: E-MAIL:
Por favor, rellene los apartados I a IV del i io. Los soélo corr

Datos generales de la editorial

1.1  Recursos humanos

Total Mujeres
1.1.1.- Total empleados en némina al 31/12/2015

F P a: Total Mujeres

Ci ion y pr ion editorial (en Total)
Creacion y produccion editorial (en formato DIGITAL)

Actividad comercial

acion y servicios generales

Comercio exterior

1.1.2.- ¢;Contraté colaboradores externos en el 20157 (Cor , tr
(Marque con un X donde corresponda)

Colaboradores Externos: si ¢Cuantos en total?

¢ Cuantos traductores?l |

, di i es, pr \ )

NO
1.2 Datos generales de la editorial

En 2015, esta editorial... (marque con una X donde corresponda)

1.2.1.- ¢Estuvo integrada a un grupo de empresas? si NO

1.2.2.- ¢Edité libros de texto de ensefianza obligatoria (primaria y secundaria)? si NO
(En caso afirmativo debe rellenar ademas el ANEXO | al final del cuestionario)

1.2.3.- ¢Edité en formato de libros de bolsillo? si NO
(En caso afirmativo debe rellenar ademas el ANEXO Il al final del cuestionario

1.2.4.- ;Edito6 libras traducidos? si NO
(En caso afirmativo debe rellenar ademas el ANEXO IV al final del cuestionario)

1.2.5.- ;Tuvo exportacién? si NO

(En caso afirmativo debe rellenar ademas el ANEXO V al final del cuestionario)
1.3 Soportes de edicion

1.3.1 En 2015, esta editorial:

% sl Total facturacion

Edit6 libros en soporte papel si %
Edit6 libros en soporte digital si % (Rellenar ANEXO Il al final)
Edité en otros soportes si % (Rellenar P 1.3.2)
Total (100%) 00 %
1.3.2 Si edité en otros soportes porcentaje de cada uno en la edicién en otros soportes
c y Di si %
Videos si %
CD-l/ CD-Rom si %
iolibros si %
DVD/ Bluray si %
/ Hojas inter i si %
Otros formatos (citar) si %
Total (100%) 00 %
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Il.- Publicaciones y areas tematicas
os en catalogo. Numero de titulos y de ejemplares editados por su editorial

2.1 Numero total de titulos

en 2015
2.1.1. Titulos vivos en catdlogo 2.1.2. Titulos editados 2.1.3. Ejemplares editados
Tota 1 I— I |
2.2 Diferenciar en los titulos y ejemplares editados entre lades y reedici
2.2.1 :;‘:::::’es (editados por primera vez en 2015 en esta Titulos editados Ejemplares editados
Total | I
2.2.2 Reediciones Titulos reeditados Ejemplares reeditados
Total | |
2.3. Distribucion por materias de sus titulos vivos en alogo, titulos y ej es editados en 2015 (desglosar en
porcentajes segun materias)
% sltitulos vivos en catélogo % sltitulos editados % slejemplares editados
Total Total Total
1. Literatura: ~ 00 00 00
Novela % % %
Teatro, poesia % % %
Otros literatura (critica, ensayos literarios,..) % % %
2. Literatura infantil y juvenil % % %
3. Texto no universitario:
Educacioén infantil % % %
Educacion primaria % % %
E.S.O. % % %
Bachillerato % % %
F.P. % % %
Libros y materiales complementarios % % %
4.  Cientifico técnico y universitario % % %
5. Ciencias iales y humanas % % %
6. Derecho y Ciencias econémi % % %
7. Religién % % %
8.  Libros practicos % % %
9.  Divulgacién general % % %
10.  Diccionarios y enciclopedi
Diccionarios % % %
Enciclopedias % % %
11.  Cémics, Tebeos, Novelas graficas % % %
12.  Otros (citar): % % %
Total (100%) 00 % 00 % 0,0 %
2.3.1. Si mencioné novela distribuir segun tipo de novela en porcentaje segtn la temdtica
% s/Total novela: Titulos vivos en catalogo Titulos editados Ejemplares editados
Total Total Total
1. Clésicas % % %
2. Contemporéneas % % %
3. Polici de espionaje % % %
4. Roménticas % % %
5. Ciencia ficcién, terror % % %
6. Eréticas % % %
7. De humor % % %
8. Otras teméticas % % %
Total novela (100%) 00 % 00 % 00 %

2.3 El contenido de las distintas materias es:
- Literatura : novela, poesia, teatro, ensayo literario, critica, otros...

Texto no uniy itario : en el ap do de libros y i ios , y para todos los niveles educativos, se incluyen los diccionarios, las

i ias, los atlas, etc. i a estos niveles de ensefianza.
Cientifico/Técnico- Uniy itario: ciencias puras,medicina, técnicas y ciencias aplicadas, economia de empresa. En funcién de su nivel de profundidad y rigor y
del publico al que va dirigido: uni itarios, técnicos ifi y similares.

- Ciencias sociales y humanas: ciencias sociales y humanas en general, sicologia, religion, geografia, historia y ciencias politicas...
- Libros i economia ica, salud, ion, bricolaje, cocina, gastronomia, vinos, deportes, jardineria, viajes, guias, mapas, atlas, ...
- Divulgacién general: bellas artes, musica, cine,

- Diccionarios 2 EncicloEdias: no se consideran los incluidos en texto no universitario.
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2.4. Lengua de edicién

Lengua de los titulos editados en el 2015 (indi el p aje).
% s/ T. Titulos Editados 2015

Castellano: si % Gallego: si %
Catalan: si % Otras (Citar): si %
Euskera: si %
Total (100%) 00 %
lll.- Actividad Comercial en el Mercado Inte

3.1 Cifra de facturacion anual en el mercado interior (a precio de tapa, IVA i pto en
secundaria que ha de figurar a valor de factura). Nimero de ejemplares vendidos

primaria y|

(A) Todas las materias (excluidas ensefianza primaria y secundaria)

Incluye: Libros de texto de ensefianza no obligatoria (infantil, bachillerato, FP) y resto materias, a precios de tapa.
Facturacion (A) Ejemplares vendidos (A)
Total X(1.000.- € | |

(B) Libros de texto de ensefianza obligatoria
(primaria y secundaria a valor de factura)

Facturacién (B, Ejemplares vendidos (B,
Total X(1.000.- €)

IMPORTANTE : Los datos que se demandan a continuaciéon sobre el desglose de las ventas por materias, la distribucion
temporal y geografica de la facturacion y las ventas por canales, se refieren a las ventas detalladas en 3.1 (A) y que afectan
facturacion se pide a precios de taiga.ifg excﬁzen las de ensenanza primaria y secundaria que se cumplimentaran en
el ANEXO I)

Clasificacion segtin materias de la cifra de facturacion y los ejemplares vendidos en el mercado interior para 2015

2 (desglosar en porcentajes segtin materias) (segtin 3.1.A)
(% s/Facturaci6n 3.1.A) (% s/Ejemplares vendidos 3.1.A)
Total Total
1. Literatura: T00 “o00
Novela % %
Teatro, poesia % %
Otros literatura (critica, ensayos literarios,..) % %
2. Literatura infantil y juvenil % %
3. Texto no universitario:
Educacion infantil % %
Bachillerato % %
F.P. % %
Libros y materiales complementarios % %
4. Cientifico técnico y universitario % %
5.  Ciencias sociales y humanas % %
6.  Derecho y ciencias econémicas % %
7. Religién % %
8.  Libros practicos % %
9. Divulgacién general % %
10.  Diccionarios y enciclopedi
Diccionarios % %
Enciclopedias % %
11. Cémics, Tebeos, Novelas graficas % %
12.  Otros (Citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %

El valor de las ventas debe ser el resultado neto después de deducir las devoluciones. Se incluyen las ventas en todos los soportes (papel, digital, ...)

El valor de las ventas se refiere a los libros editados y vendidos con el ISBN de la editorial a la que corresponde el cuestionario. Esta indicacion trata de
evitar la duplicidad de las ventas cuando una editorial vende libros a otra, hay que tener en cuenta que el ISBN de la editorial que figura en los libros
vendidos es el criterio recomendado cuando se hayan producido estas operaciones comerciales entre editoriales.
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11l.- Actividad Comercial en el Mercado Interior (col
3.2.1. Si mencioné novela distribuir segtin tipo de novela

% s/Total novela: Facturacién Ejemplares vendidos
Total Total

1. Clasicas % %
2. Contemporéneas % %
3. Polici de espionaje % %
4. Roménticas % %
5. Ciencia ficcion, terror % %
6. Eréticas % %
7. De humor % %
8. Otras teméticas (citar) % %

Total novela (100%) 00 % 00 %

3.3 Periodicidad facturacién en el Mercado Interior para 2015

% s/ T. Facturacioén 2015 Total
Enero %
Febrero %
Marzo %
Abril %
Mayo %
Junio %
Julio %
Agosto %
i %
Octubre %
Noviembre %
Dici e %
Total (100%) 00 %

3.4. Distribucion geografica de sus ventas en el Mercado Interior para 2015

% s/ T. Facturacion 2015 Total

Andal %
Aragon %
Asturias %
Baleares %
Canarias %
Cantabria %
Castilla La %

Castillay Leén

Catalufia %
Extremadura %
Galicia %
Madrid %
Murcia %
Navarra %
C.A.Vasca %
C. Valenci %
La Rioja %
Total (100%) 0,0 %
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3.5

idad Comercial en el Mercado Interior (continuacion

Canales de distribucién en el Mercado Interior para 2015 segun la cifra 3.1.A

Total

Por distribuidora
(x1.000 €)

I

Facturacion

Venta directa (x1.000
€ 3.1.A

—1

En “a través de distribuidora " debe figurar el porcentaje de ventas totales a distribuidora. En este mismo apartado deben incluirse las ventas a distribuidores dedicados a la
venta directa a crédito.
(La suma de ambas debe ser igual a la cifra de facturacion)

3.6

Para cada una de estas

segun los canales de venta utilizados

3.6.1

Canales
Librerias

Por Distribuidora
Total

Venta Directa
Total

Cadenas Librerias

Hipermercados

Oui

e

P

Bibliotecas

Editoriales

Venta a crédito

Correo

Clubs del Libro

Internet (libros en papel a través de internet)

Suscripciones

Venta por

Canal para libro digital

Otros (Citar):

No sabe con exactitud

Total (100%)

0,

0

%

0,0

[En el desglose de las ventas a los distintos canales: El Corte Inglés, FNAC, Casa del Libro, VIPS y similares se deben incluir dentro de las cadenas de librerias, mientras que
|Alcampo, Carrefour, Eroski y afines se consideraran como hipermercados. Dentro de la venta a empresas e instituciones se incluyen las ventas de libros de texto a colegios y

len Canal para libro digital entrara Amazon, Apple store, google, kobo,

3.6.2 Desglose de la facturacion total segun materias y canales de venta (Citar en %)

Librerias

Cadenas

Hipermercados

Quioscos

E\

Literatura Infantil/ juvenil

Ciéntifico

0 .
técnico

Texto n:
universitario

C. Sociales y
ht o

Libros

Divulgacién  Diccionar

universitario

general Enciclop.

Librerias

e

p!

Bibliotecas
Editoriales
Venta a crédito

Correo

Clubs del Libro

Internet

'Suscripciones

\Venta por telefono
(Canal para libro digital
Otros (citar)

Total (100%)

00 % 0,0

0,0 0,0

0,0

0,0 0,0 0,0

0,0

** En este apartado se suma a C.

Sociales y humanas la facturacién por derecho y ciencias econémicas y la de religion

3.7

Descuentos o margenes

alos

les de distri

i6n en 2015

A distribuidores

A quioscos

A librerias

Ventas directas.

A cadenas de librerias

Otros (Citar):

A hipermercados
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idad Comercial en el Mercado Interior (continuacién)
3.8 Ventas por saldo y operaciones especiales de venta en 2015

Su editorial: (marque con un X donde corresponda)
(% sobre facturacion)

3.81 ¢Realiza Ventas por Saldo? si I:I% NO

3.8.2 ¢Realiza Ventas Especiales? si I:I% NO

Operaciones especiales de venta: operaciones especiales con instituciones, redes de librerias, quioscos, etc. a precio cerrado en un tiempo determinado.

Se lyen expr las pi para peri y

3.9 Devoluciones

3.9.1 Su editorial: ;Ha tenido devolucion de libros en 2015?
Cifra de facturacién devuelta

si X(1.000.- €)
NO

IV Derechos de Autor y venta de derechos

4.1 Pagos e ingresos por Derechos de Autor en 2015

(Se deben incluir tanto los de autor indivit como los

4.1.1 Cuantia de los pagos por Derechos de Autor: X(1.000.- €)
Aut . X(1.000.- €)
Autores extranjeros: X(1.000.- €)
4.1.2 Cuantia de pagos por Derechos de traductor: X(1.000.- €)
4.1.3 Cuantia de pagos por compra de otros Derechos: X(1.000.- €)

4.1.4 Ingresos por venta en Espaiia de Derechos de Autor gestionados
por la editorial X(1.000.- €)
4.1.5 Ingresos por venta en Espana de derechos propios: X(1.000.- €)
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ANEXO I: LIBROS DE TEXTO DE ENSENANZA PRIMARIA Y SECUNDARIA

Este anexo debe ser rellenado SOLO por las editoriales que editan libros de texto de ensenanza obligatoria y
que tienen régimen de precio libre (Apartado 3.1.B)

A1.1.B Distribucién en porcentaje, seglin materias, de la cifra de facturacién y los ejemplares vendidos (segun 3.1.1. Sé/o los
libros de texto de primaria y secundaria .

(% s/T. Facturacioén 3.1.B) (% s/ejemplares vendidos 3.1.B)
Total Total
Educacién primaria % %
Educacion Secundaria Obligatoria (E.S.O.) % %
Total Primaria y Secundaria (3.1.B) 00 % 00 %
A1.2.B Periodicidad facturacion en el Mercado Interior para 2015
(% s/T. Facturacion 3.1.B)
Total Total

Enero % Julio %
Febrero % Agosto %
Marzo % i e %
Abril % Octubre %
Mayo % Noviembre %
Junio % Diciembre %

Total (100%) 00 %

A1.3.B Desglose de las ventas por CC.AA. en el mercado interior en 2015

(% s/T. Facturacion 3.1.B)

Total Total
A i % Extremadura %
Aragon % Galicia %
Asturias % Madrid %
Baleares % Murcia %
Canarias % Navarra %
Cantabria % C. A.Vasca %
Castilla La % @, i %
Castillay Le6n % La Rioja %
Catalufia % Total (100%) 00 %
A1.4.B Canales de distribucion en el Mercado Interior para 2015 segun la cifra 3.1.B
Por gi(s:;lb:;dora sin pasa; ;;;r 1d1i'sotribuidora e S

En “A través de distribuidora” deben figurar las ventas totales a distribuidora. En este mismo apartado deben incluirse las ventas a distribuidores
dedicados a la venta directa a crédito.

A1.5.B Para cada una de estas dalidad i{ el desgl segun los les de venta utilizados
Por Distribuidora Sin pasar por distribuidora

Canales Total Total
Librerias % %
Cadenas Librerias % %
Hipermercados % %
Quioscos % %

p e Instituci % %
Bibliotecas % %
Editoriales % %
Venta a crédito %
Correo %
Clubs del Libro %
Internet (libros en papel a través de internet) %
Suscripciones %
Venta por telefono %
Canal para libro digital % %
Otros (citar) % %
No sabe con itud % %
Total (100%) 0,0 0,0
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ANEXO II: FORMATO LIBROS DE BOLSILLO

Este anexo debe ser rellenado sélo por las editoriales que editan libros de
mismos

bol<ill Iusi "

yser g datos de los

Aun teniendo en cuenta que la produccién de libros de bolsillo se engloba dentro de la produccion general, y por tanto se incluiran en la cifra total de
titulos y ejemplares editados y vendidos, asi como en la cifra de facturacion total, la importancia de la edicién en este formato aconseja el estudio de sus
datos por separado.

IAunque no hay una definicion exacta el libro de bolsillo, podemos entender como sus caracteristicas mas determinantes el de tener un formato mas
ipequerio que el de las ediciones principales, lo que se traduce en una mayor manejabilidad, acomparnado de un precio mas reducido. Se excluyen

(] las i para periodie y

A.2.1 Edicién en formato de libros de bolsillo en 2015

N° de titulos editados N° de Ejemplares editados

Total ‘ |

A.2.2 Titulos vendidos, cifra de facturacion y ejemplares vendidos en formato de bolsillo

N° de titulos vendidos Cifra de facturacion N° de Ejemplares vendidos
Total :xﬁ.aaa- €
A.2.3 Desglose por materias de la cifra de facturacion y ej es didos en este formato
% slfacturacién % slejemplares vendidos
Total Total
1. Literatura: 00 % 00 %
Novela % %
Teatro, poesia % %
Otros literatura (critica, ensayos literar....) % %
2. Literatura infantil y juvenil % %
3. Cientifico, técnico y profesional % %
4. Ciencias humanas y ial % %
5. Derecho y ciencias econémi % %
6. Religion % %
7. Libros practicos % %
8. Divulgacién general % %
9.  Dicci ios y enciclopedi % %
10.  Otras materias (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %
A.2.3.1. Simencioné novela distribuir segtn tipo de novela en porcentaje segtn la temdatica
% s/Total novela: Facturacién Ejemplares vendidos
Total Total
1. Clasicas % %
2. Contemporéneas % %
3 Policiacas, de espionaje % %
4. Roménticas % %
5. Ciencia ficcion, terror % %
6. Ersticas % %
7. De humor % %
8. Otras tematicas (citar) % %
Total novela (100%) 00 % 00 %
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ANEXO lil: EDICION DIGITAL

Este anexo debe ser rellenado sélo por las editoriales que ha realizado alguna accién en el do digital (digitalizacién o
transformacion de formatos, comercializacién de obras en versioén digital, etc.) en el 2015

IAin teniendo en cuenta que la produccién de libros en formato digital se engloba dentro de la produccion general, y por tanto se incluiran en la cifra total
de titulos y ejemplares editados y vendidos, asi como en la cifra de facturacién total, la importancia de la edicién en este formato aconseja el estudio de
sus datos por separado.

A.3.1 Indique el nimero total de titulos del fondo de catilogo que tiene digitalizados, el de titulos editados en formato digital y el|
de titulos comercializados en dicho formato por su editorial en 2015. Por ultimo indique la facturacion por venta y
ejemplares vendidos de libros en dicho formato

A.3.1.1. ” » A.3.1.4. Facturacién .
Titulos vivos A.3.1._2. Titulos A3 1.3._ T{tulos por edicién digital A.3.1;/59: 'gi:r:,s;lares
en catalogo (x1.000€)
Total | | | | | | |
A.3.2 De los titulos digitales editados en 2015
% sftitulos digitales editados
1. Se editan uni ite en formato digital %
2. se editan tanto en formato digital como en papel % (Rellenar A.3.2.A)
Total (100%) 00 %
A.3.2.A. Si editan tanto en digital como en papel ¢la edicion en digital es igual que la edicion en papel o tiene contenidos
adicionales (videos, ilustr: | ios..)?
% sftitulos digitales editados
1. Edicién en digital es igual que la edicién en papel %
2. Edicion en digital tiene cor idos adicionales (citar i ici %
Total (100%) 00 %
A.3.3 Indique los formatos en los que estan sus obras digi (desgl en %)
o i %
(Respuesta multiple: es posible editar en mas de un formato, puede sumar mas de 100%) % s/t.:ttll'loz s/ejemplares
comercializados vendidos
1. PDF % %
2. ePub % %
3. MobiPocket genérico % %
4. MobiPocket para Kindle % %
5. Formatos para pizarra digital % %
6.  Otros (citar) % %
A.3.4 Desglose por materias de la cifra de facturacion por libros comercializados en formato digital
% % slejemplares
s/facturacion vendidos
1. Literatura: 00 % 00 %
Novela % %
Teatro, poesia % %
Otros literatura (critica, ensayos literarios....) % %
2. Literatura infantil y juvenil % %
3. Texto no universitario % %
4. Cientifico técnico y universitario % %
5. Ciencias sociales y ht % %
6. Derecho y Ciencias econémicas % %
7. Religién % %
8.  Libros practicos % %
9. Divulgacién general % %
10.  Diccionarios y enciclopedi % %
11.  Cémics, Tebeos, Novelas graficas % %
12.  Otras materias (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %
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ANEXO llI: EDICION DIGITAL (CONTINUACION)

A.3.5 Indique los canales de distribucién /venta por libros comercializados en formato digital (desglose en %)

% % slejemplares

slfacturacion vendidos
1. Venta directa desde la web de la editorial % %
2. Venta a través de plataformas especificas de distribucién digital (e-distribuidores) 00 % 00 %
Plataforma creada por la propia editorial % %
Plataforma conjunta con otras editoriales % %
Plataformas genéricas y otras Plataformas 00 % 00 %
Amazon % %
Casa del libro % %
Google Play % %
App Store % %
Otras (citar) % %
3. Venta por medio de librerias % %
4. Otros canales (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %

A.3.6 Lengua de los titulos editados en el 2015 en formato digital (desg en %)

9% /it P i
% s/t'ml.los % slfacturacion % s/ejenlrp lares
comercializados vendidos

[o [} % % %
Catalan: % % %
Euskera: % % %
Gallego: % % %
Otros (citar): % % %
Total (100%) 00 % 00 %
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ANEXO 1V: LIBROS TRADUCIDOS

Este anexo debe ser rellenado por las editoriales que editan libros tr

yser

g i datos de los mismos

Los libros traducidos de otras lenguas se incluyen en los datos de la edicién y facturacion total de la editorial . La importancia de la traduccion desde otras
lenguas aconseja el estudio de sus datos por separado.

A.4.1 Nuamero total de titulos y de ejemplares traducidos editados por su editorial en 2015

A.4.1.1. N° de titulos

traducidos

Total I I

A.4.1.2. Cifra de
facturacién

A4.2

Desglose por materias de los titulos traducidos y de la cifra de facturacién por libros traducidos

© ® N oo s N

o a o
N 2o

% siTitulos

Literatura: traducidos

Novela

%

% slfacturacién

%

Teatro, poesia

%

%

Otros literatura (critica, ensayos literar....)

%

%

Literatura infantil y juvenil

%

Texto no universitario

%

Cientifico, técnico y profesional,

%

Ci ias ht y ial

%

Derecho y ciencias econémicas

%

Religién

%

Libros practicos

%

%

Divul ion general

1 di

Diccionarios y enciclog

%

Coémics, Tebeos, Novelas graficas

%

Otras materias (citar)

%

Total (100%)

0,0

%

00 %

A.43

Desglose segun la lengua original a partir de la que se ha traducido

© ® N O O NN =

% sltitulos
traducidos

Castellano

%

% slfacturacién

Catalan

%

Otras espaniolas

%

Inglés

%

Francés

%

Aleman

%

Italiano

%

Japonés

%

Otras lenguas (citar)

%

Total traducidos (100%)

0,0

%

00 %
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ANEXO V: COMERCIO EXTERIOR

Este anexo debe ser rellenado exclusivamente por las editoriales con venta al mercado exterior en 2015

A.5.1 Del total de titulos y ejemplares editados por su editorial en 2015 ¢cuantos lo han sido exclusivamente para el comercio
exterior?

A

1. Titulos editados A.5.1.2. Ejemplares editados

A.5.2 Derechos: ;Cuanto facturé su editorial por la venta de servicios editoriales y por cesion de derechos al extranjero en
20152

Venta de servicios editoriales y derechos al extranjero en 2015 :xn.mm.- €)

A.5.3 Derechos: ;Cuanto pagé su editorial por la compra de servicios editoriales y por derechos del extranjero en 2015?

Compra de servicios editoriales y derechos del extranjero en 2015 | |x(1.000.- €)

Se trata de cuantificar a cuanto asciende la Balanza por venta de servicios editoriales a otros paises. Los principales conceptos que incluye la Balanza de Servicios son:
1)Royalties y derechos por licencias (pagos e ingresos por el uso autorizado de activos intangibles y derechos de propiedad). 2)Otros servicios empresariales (técnicos,
lprofesionales, servicios de asesoria de gestion, servicios entre empresas filiales, etc.). 3)Servicios p 3 y i ( P , entre otros, los servicios
lasociados a museos, bibliotecas, archivos y otras actividades culturales).

A.5.4 Libros: titulos y ej vendid Facturacién neta al mercado exterior en 2015

A.5.4.2 Facturacion por c. A.5.4.3. Ejemplares vendidos c.

A.5.4.1.Titulos vendidos exterior (x1.000 €) exterior

Se incluye toda la facturacién por comercio exterior (venta desde Esparia, operaciones triangulares, etc.)

A.5.5 Desgl en por je la facturacién y el nimero de ej; es lidos en 2015
AS51. Seqln materias S e e arior
Literatura % %
Literatura infantil y juvenil % %
il % %
Cientif técnico y uni itario % %
Ciencias iales y hi % %
Derecho y ci ias economis % %
% %
Libros practicos % %
Di ion general % %
Diccionarios y enciclopedi % %
Comics, Tebeos, Novelas graficas % %
Otros (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %
A5.52 Segun paises % s/facturacion % s/ejemplares vendidos
EUROPA C. Exterior C. Exterior
Francia % %
Italia % %
Paises Bajos % %
Reino Unido % %
Alemania % %
Resto Union Europea % %
Resto Europa % %
SUDAMERICA
Ar % %
Brasil % %
Colombia % %
% %
Chile % %
Otros paises Andinos (Peru, Bolivia) % %
Resto Sudamérica % %
AMERICA DEL NORTE Y CENTRAL
Estados Unidos % %
Canada % %
Méjico % %
Puerto Rico % %
Caribe (Cuba, iblica Domini etc.) % %
Resto Centro América % %
RESTO PAISES (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %
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ANEXO V: COMERCIO EXTERIOR (continuacién)

A.5.6 Importacién: ;Cuanto pago su editorial por Tibros importados y cual es el nimero de ejemplares importados?. En la
importacién debe incluirse el valor total de lo importado.

A.5.6.1. Pagos por libros 3 i
importados A.5.6.2. Ejemplares importados

Cuando se habla de importacion de un producto, se contemplan tres supuestos: 1) La importacién de un producto terminado (al valor de factura); 2) La
importacion de una coediciéon a al valor de factura; 3) La fabricacioén en el extranjero de un producto propio de la editorial a valor de factura. Lo que se
solicita en cualquiera de los supuestos es el valor de factura del producto importado.

A.5.7 Operaci tri es: ¢A cuants ienden los pagos realizados al impresor y cual es el la facturacion de los titulos
que son propiedad de la editorial pero que se han fabricado y se han exportado desde otro pais?
A.5.7.1. Pagos realizados al A.5.7.2. Facturacién por O.
impresor Triangulares

Operaciones triangulares: X(1.000.- €)

A.5.7.3 Ejemplares movidos en
operaciones triangulares:

L

Se entiende por operacion triangular cuando la edicion se realiza en un pais extranjero y se envia al pais de destino directamente. Por ejemplo, la
editorial imprime en China y lo envia a Méjico desde alli.

A58 Desglosar en porcentaje, por zonas, los pagos por importacién (A) (segtn el pais de origen) y la facturacién por
operaciones triangulares en la impresion, segtin el pais en que se realiza (B), y en la venta segun el pais de destino (C).

zouss importacion 4 paggs por mpresion O Factracton por 0
Unién Europea % % %
Resto Europa % % %
Asia % % %
Estados Unidos % % %
Resto América % % %

Total (100%) 00 % 00 % 00 %
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